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Rozhovor

GLOBALNI"HQLLYWOOD
A DOMACI KINO

Metodologické vyzvy recepénich studii
Rozhovor s Barbarou Klingerovou

Pavel Skopal

Barbara Klingerova (*1951) je profesorkou komunikaénich a kulturdlnich studif na Indianské
univerzité v USA. V posledni dobé& se vénuje jak teoretickym problémim, tak konkrétnimu vy-
zkumu v oblasti recepénich studif: procesu interkulturni recepce, piijeti novych reproduké-
nich technologii v domdcnostech, fenoméntim opakovaného sledovéni filmd ¢&i filmového shéra-
telstvi. V roce 1994 publikovala knihu Melodrama and Meaning: History, Culture, and the Films
of Douglas Sirk, v niZ zkoum4, jak jsou zptsoby konstrukce vyznami a ideologicky zaloZenych
identit filmd ovliviiovdny institucemi, které plisobi zven¢i na hollywoodskou kinematografii: no-
vinovou filmovou kritikou, masovymi médii, akademickou sférou apod. Zabyvd se zde dé&jinami
akademické i populdrn{ kritické recepce film Douglase Sirka s cilem vymezit roli, kterou hraje
Zurnalistika ve formovéni vefejného vkusu.

V soucasné dobé& piipravuje k vyddni knihu Beyond the Multiplex: Cinema, New Technologies,
and the Home," kde se mimo jiné vénuje tomu, jaké funkce plni a jakd pot&Seni nahizi opako-
vané sledovéni filmd, & roli uvddéni klasickych hollywoodskych film@ na kabelovych televizich.
Publikovala také né&kolik textt, které tizce souviseji s hlavnim tématem tohoto &isla lluminace,
tedy uvadéni filmd na DVD formdtu. V &ldnku ,,The New Media Aristocrats: Home Theater and

2 v . 2 . NI z 2 s v
“? se vénuje vyzkumu toho, jak se vefejny diskurs o domdcim king

the Domestic Film Experience
pokousi konstruovat doméci prostited{ pro recepci filmi: Jak medidln{ primysl, ¢asopisy pro spo-
trebitele a jiné zdroje piedstavily vefejnosti myslenku domdciho kina? Jak se rtizné zpisoby oslo-
ven{ snaZf situovat divdka jako konzumenta domdctho média? Na otdzku, jak ovliviiuje novd tech-
nologie divdckou zkuSenost, se Klingerovd nesnaZzi odpovédét vyzkumem konkrétniho chovdni
divdkd ani sledovdanim specifické recepce filmt v daném prostiedi — spiSe sleduje to, jak bylo do-
mdcf kino konstituovdno vefejnym diskursem jako prostiedi uvddént, které skrze riznd instituc¢-
ni voditka ovliviiuje vztah divdka k jimi vlastnénému artefaktu.

Studie ,,The Contemporary Cinephile: Film Collecting in the Post-Video Era“” se zabyv4 mj. tim,
jaky typ estetiky dominuje aktivité filmového shératelstvi (umoznéného forméty, nabizejicimi film

k domdcf konsumpei — videem, ale piedeviim laserdisky a DVD) a jak sbératelstvi ovlivituje

1) Kniha vyjde v nakladatelstvi University of California Press v roce 2006.

2) In: The Velvet Light Trap 42, 1998 (podzim), s. 4—19.

3) In: Melvyn Stokes — Richard Maltby (eds.), Hollywood Spectatorship. Changing Perceptions of
Cinema Audiences. London : BFI 2001, s. 132-151.
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hodnoty pfisouzené medidlnim objektim; jak diskursy rozvijené kolem novych médii ovliviuji
zplsob sledovdni filmi; jaké vztahy se vytvdieji mezi aktivitou sbirdn{, konsumerismem a sou-
kromou sférou; & jak je konstruovdna identita ,,zasvécence® pro pifvrzence ,hardwarové este-
tiky* a jak tato identita proméiuje soudasné podoby cinefilie.

Rozhovor byl veden prostiednictvim elektronické posty.

& ok ook

Pred osmi lety jste publikovala programovy text Koneénd a nekoneénd historie filmu: re-
konstruovdni minulosti v recepénich studiich®, obhajujici model ,.totdlni historie®, tj.
takového historického vyzkumu, ktery presunuje svoji pozornost od textu k intertextu a po-
tencidlné bere v twahu veskeré intertextudlni vlivy. Zdd se, Ze tento vyzkumny program
zaméreny na kontextualizaci a vét3t citlivost vici prilehlym diskursiom dnes rozviji silnd li-
nie filmovych studii: napiiklad Roger Odin ve Francii, Vinzenz Hediger v Némecku, Janet
Statgerovd, Janet Wasko & Jeff Smith ve Spojenych stdtech, Thomas Austin a Mark Janco-
vich ve Velké Britdnii. Jak se zménila situace v oboru od okamZiku, kdy jste sviy text psala?
Jaké proky v soucasnych vyzkumnych trendech jste uvitala a co naddle postrdaddte?

KdyZ v osmdesétych letech ziskala recepéni studia v oblasti filmovych studif silné po-
staveni, méla uZ za sebou sloZitou interdisciplindrni a metodologickou historii — Janet
Staigerovd ji s obdivuhodnou piesnosti sleduje v knize Interpreting Films.” Komplex-
ni genealogii této oblasti vyzkumu doklddd i to, Ze byla v osmdesétych letech v oblasti
filmovych studif nejvyraznéji spojovdna s ,,novou* filmovou historif (kterd upfednost-
tovala primdrni, archivni vyzkum pred sekunddrnim a/nebo anekdotickym piistupem
k filmovému primyslu), s analyzami praktik filmového uvddéni (schopnymi zachytit
okamiZiky definujici socidlni cirkulaci filmu a setkdni s publikem) a s kulturdlnimi stu-
dii (kterd diky svému zaméfenf na historické okolnosti piedstavuji prost¥edek k zachy-
ceni dé&jinné specifickych spoledenskych vztahli a ideologii). Tim, Ze spojuji primédrni
historicky vyzkum s kulturdlnim zamé¥enim, nabizeji recepéni studia produktivni pro-
st¥edek historizovdn{ a feknéme ,,oduniverzalizovdni* debaty o genderu, rase, t¥{dé a se-
xualité. Otevirajf napiiklad nové sméry pro feministické analyzy, které se zadaly zirdcet
ve slepych uli¢kdch psychoanalytické teorie.

Na zaddtku devadesdtych let ovSem recepénf studia upadla do jistého stereotypu; bada-
telé naptiklad k vyzkumu kontextu néjakého filmu rutinné vyuzivali filmové recenze.
ProtoZe ov8em tento p¥istup, vychdzejici ze vztahu jeden film/jeden kontext, ¢asto nedo-
kdzal uchopit pestiej$i smysl dé&jin a komplexngjsi smysl filmového vyznamu, napsala
jsem Konecnou a nekonecnou historii filmu jako uréitou polemiku. Chtéla jsem recepéni
studia pfimét k ambiciéznéj§imu pifstupu — uvédomovala jsem si, Ze i pies nemoZnost

4) Srov. Barbara Klinger, Koneénd a nekonednd historie filmu: rekonstruovdni minulosti v recepénich
studifch. In: Petr Szczepanik (ed.), Novd filmovd historie. Antologie soucasného mysleni o déjindch
kinematografie a audiovizudlni kultury. Praha : Herrmann a synové 2004, s. 87-112.

5) Janet Staiger, Interpreting Films: Studies in the Historical Reception of American Film. Boston: Prin-
ceton University Press. Podrobnéji k této knize srov. Pavel Skop al, D&iny perverzniho divdka. llumi-

nace 14,2002, ¢. 3, s. 131-134.
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nabidnout skuteéné vyderpdvajici vyzkum uréitého historického okamziku je alespoii
mozné pokusit se §{feji zkoumat parametry socidln{ cirkulace filmu.

0d okamZiku publikovén{ tohoto eseje v roce 1997 do$lo v oblasti recepénich studii k vy-
raznym — a vitanym — zméndm. Ackoli metodologické otdzky filmové historie jsou zjevné
stdle dalezité, mély tyto zmény — nékteré starsi, nékteré novéjsi — vyrazny vliv na dnesni
podobu recepénich studif, zejména na konceptualizaci publik a zptisobu uvddéni filma.
Jednd se predevsim o: fan studies (vyzkum fandovské subkultury), ovlivnénd priikopnic-
kou praci Henryho Jenkinse Textual Poachers (a v souvislosti s tim také o teorie vkusu
a kultury vkusu, tedy o otdzky nastolené knihou Distinction);” empirické vyzkumy publi-
ka v oblasti television studies, reprezentované publikacemi jako je The ,,Nationwide
Audience Davida Morleye;” vyzkumy globalizace (globalization studies), iniciované mimo
jiné praci Johna Tomlinsona; a novd mediéln{ studia, spojend s badateli, kteff se vénujf
problémiim elektronickych a digitdlnich médii. Dochdzi samoziejmé i k dalSich zméndm,
ale zejména ty vySe zminéné napomohly vyznadit nové sméry vyvoje pro recepéni studia.
Podrobnéji se o téchto vlivech — z hlediska toho, co nabizeji i jaké problémy vyvoldvaji —
jesté zminim v odpovédich na ndsledujici otdzky.

Domnivdm se ov8em, Ze pies vyrazné posuny je i naddle snazsi uvaZovat o recepénich
studiich jako o historické metodé analyzy vztahli mezi texty a jejich publikem v uréitém
dase, nez je vnimat jako radikéln{ teorii textudlnich vyznamt. Takovd teorie totiZ pred-
poklddd, Ze textudlni vyznam — a v disledku tedy i estetickd hodnota — jsou determino-
vdny situa¢né, kontextudlnimi souvislostmi, spiSe neZ inherentnimi vlastnostmi samot-
ného textu. Z této pozice se estetika stdvd podoborem historie a dochdz{ tak k uréitému
zpochybnéni prdce filmovych kritikd, jejichz tkol spodivd ve vyvozovdni estetickych
soudti zaloZenych na filmovém narativu, stylu apod. Jen mdlokdo je ochoten se vydat
timto smérem.

V oblasti recepénich studii se v posledni dobé projevuje tendence k realizaci velkych vyzkum-
nych projektii zaloZenych na mezindrodni spoluprdci. Jsou realizovdny projekty uvnit¥
Evropské unie stejné jako vyzkumy sledujict, jakym zpiisobem jsou hollywoodské produkty
recipovdny mimo Spojené stdty (vyzkumy Janet Wasko /o recepct produktti Disneyho spolec-
nosti/® & Martina Barkera /o recepci PANA PRSTENU/). Prestoze situace a diléi podnéty
Jsou ziegmé& odlisné (moZnost ziskdni finanéni podpory od Evropské unie, potieba reagovat
na intenzifikovany obéh blockbusterovych filmi v globdlnim méfithu), zdd se, Ze takovéto
vyzkumné tymy predstavyi relativné novy a velmi dileZity fenomén. Jak miize takovyio typ
kolektivni vyzkumné prdce obménit recepéni studia a jejich metody?

6) Pierre Bourdieu, La Distinction. Critique sociale du jugement. Paris : Les Editions de Minuit 1979.
(Angl. pieklad: Distinction. A Social Critique of the Judgment of Taste. London — Melbourne — Oxon :
Routledge & Kegan Paul 1984.)

7) David Morley, The ,,Nationwide* Audience. London : BFI 1980.

8) Janet Wasko — Mark Phillips — Eileen R. Meehan (eds.), Dazzled by Disney? The Global
Disney Audiences Project. London — New York : Leicester University Press 2001.

9) Mezindrodni vyzkumny projekt Martina Barkera (University of Wales, Aberystwyth) probihd paralel-
né ve 20 zemich. Zgkladem byl dotaznik pi{stupny na internetu ve 13 jazycich, ktery vyplnilo 25 tisic
divdkd.
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Jakymsi v8eobecnym spoleénym rysem recepénich studif a vyzkumd publika je to, Ze se
badatelé zaméiuji na tuzemskd média oslovujici tuzemsk4 publika v tuzemském kontextu
— napiiklad hollywoodské filmy promitané americkym divdkdm ve Spojenych stétech.
V okamziku, kdy se badatelé zadali zabyvat interkulturdlnimi studii (crosscultural studies),
zaméfil se jejich vyzkum bud’ na proces dekddovéni americkych filmi, nebo televiznich
seridlfl v jiném nédrod& (nap¥. Annette Kuhnovd — Dreaming of Fred and Ginger'” & Jostein
Gripsrud — The Dynasty Years'"), nebo na analyzu diasporické medidln{ zkuSenosti (napf.
kniha Marie Gillespieové Television, Ethnicity, and Cultural Change'”). Obvykle se jedna-
lo o badatele, ktef{ byli pfislusniky ndroda, na ktery se vyzkum zaméroval.

Praktické i kulturnf faktory omezovaly moznosti $irstho zkouméni globdlntho ob&hu me-
didlnich textl. Jak by se mohl jediny badatel vypoiddat s mnoZstvim rtznych lokdlnich
destinacf a socidlnich vlivi spojenych s globdlnim ob&hem blockbusterového filmu, aniz
by byl podrobné obezndmeny s kulturami, jazyky a zvyky specifickymi pro jednotlivé n4-
rodnf{ kontexty predvddéni filmi — co? je pFitom témé¥ nemozny tikol? Na druhou stranu,
jak by bylo jinak moZné porozumét fenomenélnimu globdlnimu dspéchu TITANIKU Jame-
se Camerona, prvnimu filmu, ktery piesdhl v trzbdch ze zahrani¢nich kin hranici jedné
miliardy dolar?

Jak to naznaduje i Vase otdzka, moment globdlntho ob&hu medidlnich produktt nelze
ignorovat, a to obzvldst v éfe blockbusterového filmu, ktery ¢asto vydéldvd vic na zahra-
ni¢nich nez na domdcich trzich. Porozumét specifické alchymii, kterd uréuje vztah mezi
blockbustery a zahraniénimi publiky, predstavuje jednak imperativ pro vyzkum recepce
médif a pro globalization studies, jednak takovy tikol vzhledem ke komplexit& ndrodnich,
regiondlnich a lokdlnich identit publika zneklidtiuje svoji obtiZnosti.

Mezindrodni vyzkumné tymy predstavuji mozné feSenf tohoto problému, a proto povazu-
ji jejich ustavovdni za jeden z nejzajimavéjsich momentd ve filmovych a medidlnich stu-
diich. Sestavovdnim mezindrodnich védeckych tymd pracujicich souc¢asné individudlné
i kolektivné na vyzkumu uvddén{ a recepce globalizovanych medidlnich produktd se
miZeme hodné dozvédét o tom, jaké vyznamy ziskdvd tentyZ text v rdznych ndrodnich
prostorech. Ona Vdmi zminénd antologie Janet Wasko, ddle knihy Tamar Liebesové
a Elihu Katze The Export of Meaning'” a Ernesta Mathijse a Janet Jonesové Big Brother
International ¢&i v posledni dobé projekt vyzkumu PANA PRSTENU ukazujf vliv, ktery ma
ndrodn{ kontext na vyznam a popularitu globalizovanych texta.

Takovy piistup vyvadi recepéni studia z jejich omezené provinénosti a ¢&inf je citlivéj$imi
na redlné podminky uvddén{ filmd — {j. na to, Ze vyznamny aspekt materidln{ existence

10) Annette Ku hn, Dreaming of Fred and Ginger. Cinema and Cultural Memory. New York : New York
University Press 2001 (ve Velké Britdnii publikovdno pod ndzvem An Everyday Magic: Cinema and
Cultural Memory. London : 1.B. Tauris 2002).

11) Jostein Gripsrud, The Dynasty Years: Hollywood Television and Critical Media Studies. London :
Routledge 1995.

12) Marie Gillespie, Television, Ethnicity and Cultural Change. London — New York : Routledge 1995.

13) Emest Mathijs — Janet Jones, Big Brother Inernational: Format, Critics and Publics. London :
Wallflower Press 2004.

14) Tamar Liebes — Elihu Katz, The Export of Meaning: Cross Cultural Readings of Dallas. Cambridge,
MA : Polity Press 1993.
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fady medidlnich textl spo¢ivd v jejich obéhu mimo hranice zemé& pavodu. Kolektivni po-
vaha takovéhoto vyzkumného podniku znamend také to, Ze recepénf studia budou pod-
robena rozmanitéjsi 8kdle vyzkumnych paradigmat a intelektudlnich tradic, a to v zdvis-
losti na zpisobu akademické institucionalizace filmovych a medidlnich studii v t&ch
ndrodnich oblastech, které jsou zapojené do projektu.

Takovéto mezindrodni projekty soudasné kladou otdzky, které vyZzaduji velmi diikladné
promysleni. Vzhledem k mezindrodnimu zébéru projekti je napiiklad nutné se ptdt, jak
badatelé zapojeni do projektu definuji pojem ndroda. Bude tedy diraz na mezindrodn{
povahu vyzkumu a na sledovdni podobnosti a diferenci mezi ndrodnimi reakcemi na fil-
my a televizni seridly doprovézen i tendenci k popisu ndroda jako relativné uniformni
entity, takZe by badatel mohl oddélit feknéme britské reakce od italskych apod.? Takovy
vyzkum bude kldst vysoké ndroky na podrobnou znalost teorii ndroda, které problemati-
zuji predstavu jeho jednotnosti, zvldsté vzhledem k nesmirnému vyznamu regionalismu,
imigrace a dalsich faktorti, problematizujicich homogenni koncepty ndrodni identity.

Zdd se, Ze filmovd recepéni studia koneéné prekondvaji nechut k realizovdni empirickych
vyzkumii. VyuZivani dotaznikt, & rozhovorti je stdle b&néjsi (nékdy s vyslovnym vyjddienim
dluhu v silné tradict empirického vyzkumu v rdmci televiznich studii vitbec a viiéi tzv.
birminghamské Skole zvldt). Uplatiiuje se také metoda ordlni historie — jak ukazuje na-
pfiklad vyzkum Annette Kuhnové o filmové kulture tficdtych let v Britdnii. Dochdzi zde
k néjaké vyraznégsi metodologické obméné? Pokud ano, jaké nové poZadavky bude kldst
na badatele?

Neékolik desetileti byly recepéni studia na jedné strané a vyzkumy publika (audience
studies) na strané druhé chdpdny jako protikladné &i piinejmensim vyrazné odligné zpt-
soby formulovdni vztahti mezi divdky a medidlnimi texty. Recepdni studia se zaméiuj{
spiSe na diskursy, které obklopujfi setkdn{ textu a divdka, a objasntuji tak socidln{ vyzna-
my, které se pii tomto setkdn{ v uréitém asovém okamziku dostdvaji do ob&hu. P¥i tom-
to diskursivnim piistupu je divdk odt&lesnén. Vyzkumy publika vyuZivaji empirické me-
tody v rdmci projektli zaméfenych na takové kategorie identity, jako je gender a tifda,
aby zkoumaly strategie dekédovdn{ na strané vtélenych & skuteénych divdkd. Jak jste
sdm zminil, recepéni studia byla spojovdna primdrné s filmem, zatimco vyzkumy publi-
ka s televizi (a s novymi médii).

Rozdil mezi témito pifstupy ovSem uZ nenf tak zietelny. Jackie Staceyovd, Helen Taylo-
rovd, Annette Kuhnovd, Ann Grayovd, Martin Barker a ¥ada dal$ich badatelt v oblasti
filmu zkoumali recepci za pomoci materidld ziskanych diky kontaktu se skutednymi di-
véky, napiiklad dopisti, rozhovorli a zdznami z tzv. focus groups. Zdjem o téma filmové-
ho fandovstvi a o kultury vkusu napomohl aplikovani takového typu vyzkumu na konkrét-
ni divdky — jak bychom mohli 1épe porozumét nejen ldsce jednotlivee k filmu, ale také
diilezitosti kinematografie v kazdodennim Zivoté a pii aktivitdch produkce vyznamu di-
vdkem? Diky tomu, Ze zdroveti lze snadno ziskat informace o fanouscich a dalsich div4-
cich z internetovych diskusnich skupin, profesofi i studenti éasto citujf tyto zdroje jako
doklad uréité divdacké reakce. TakZe jak vyzkumy fandovské subkultury (fan studies), tak
novd média napomohly uéinit empiricky vyzkum ve vétsi mite souddsti filmovych studii.
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Neméli bychom ov§em zapominat, Ze i ti, kdo pracovali v oblasti television studies, vy-
uzivali pro vyzkum recepce diskursivni metody — ihned vds napadne napiiklad préce
Lynn Spigelové Make Room for TV'®, Ambient Television Anny McCarthyové' & studie
o satelitnich televizich v Britdnii od Charlotte Brunsdonové'”. MoZn4, e diky posilova-
ni vzdjemnych vztahd mezi filmem, televizi a novymi médii se projevuje i synergie mezi
metodami vyuZivanymi k jejich studiu.

TakZe pokud jde o film, do$lo zde jiZ k uréitému metodologickému posunu smérem k em-
pirickému vyzkumu, ktery zac¢in4 reagovat na nedostate¢né zkoumdni konkrétnich div4-
ki v oblasti recepénich studii. Tento pohyb ve sméru vétsi empiriénosti oviem souvisi
s novymi problémy. Badatelé zabyvajic{ se televizi a novymi médii se jiz ¥adu let vénuji
promySleni problémi, které p¥indseji empirické vyzkumné metody (mimo jiné jde o vliv,
ktery mlize mit na odpovédi subjektu nerovné mocenské postaveni ve vztahu k badateli).
Doufejme, Ze filmovi badatelé zaujmou stejné reflexivn{ postoj k témto metoddm pii ana-
lyze fanouski a dalsich skupin divdkd, pojimanych jako socidlnf subjekty.

Podilite se na vyzkumu recepce filmu PAN PRSTENU. Jak tento vyzkumny projekt pokracuje?
Martin Barker zahdjil mezindrodni projekt o recepci PANA PRSTENU; Kristin Thompsonovd
publikovala kontextudIné zaloZenou analyzu pricin obrovského tspéchu tohoto filmu."”
Cim to, Ze vyvolal PAN PRSTENU tak intenzivni zdjem ze strany filmologti?

Toto téma nds privadi zpét k otdzkdm mezindrodnich vyzkumnych tymd, blockbustero-
vych filml a vyznamu fan studies pro motivaci empirického vyzkumu v oblasti filmu.
Projekt Martina Barkera predstavuje dileZity zptisob, jak se snaZit pochopit vyznam glo-
bédlnich blockbusterti pro jeho publika. Jak dokdZe jeden film, vytvofeny v rdmci jed-
noho ¢i dvou ndrodnich kontextli, zapisobit na takové mnoZstvi lidf a kultur po celém
svét&? Blockbuster zvoleny pro tento vyzkum, tedy PAN PRSTENU, predstavuje jedno

«19)

Vv

z nejdspésnéjsich filmovych ,.franchises” v déjindch kinematografie. Kromé toho je
podobné jako jiné dsp&iné ,,franchises”, napiiklad série HARRY POTTERA & X-MENU, na-
vdzdn na jiz existujici populdrni texty. To jim zajistuje pfedp¥ipravenou fanouskovskou
zékladnu a intertextudlni vazby, coZ nabizi mozZnost obzvl4st pronikavého vhledu do sou-
dasné podoby blockbusterového fenoménu.

S cilem zachytit rfizné dimenze popularity PANA PRSTENU: NAVRATU KRALE vyuZivd n4s
projekt online p¥istupné dotazniky, na které odpovidaji divdci z celého svéta. Neékterf

15) Lynn Spigel, Make Room for TV. Chicago : University of Chicago Press 1992.

16) Anna M ¢ Carthy, Ambient Television: Visual Culture and Public Space. Durham, NC — London : Duke
University Press 2001.

17) Charlotte Brunsdon, Screen Tastes: Soap Opera to Satellite Dishes. London — New York : Routledge
1997.

18) Kristin Thompson, Fantasy, Franchises, and Frodo Baggins: The Lord of the Rings and Modern
Hollywood. The Velvet Light Trap 52, 2003 (podzim), s. 45—-63.

19) Franchise — licence. ,,Franchise film* je film, ktery prochdzi riiznymi forméty a fazemi obchodu v rdmei
jedné korporace — snimek, natoceny ptivodné na filmovy pds, je poté distribuovdn na videu, v kabelové
a pozemn{ televizi ¢i v podobé literdrné zpracovaného scéndre a je pfedmétem dohod, tykajicich se riiz-
nych reklamnich pfedmétd.
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badatelé organizovali i focus groups. Divéaci odpovidali na otdzky, které by mély objasnit,
jaké strategie byly celosvétové vyuzity pro propagaci tohoto filmu a jak jej vnimala riz-
nd ndrodni publika. V priibéhu nédsledujicich let bude na zdkladé tohoto vyzkumu vyd4-
no v riznych zemich nékolik publikaci.

V jedné predndsce™ jste se vénovala pfipadu holict v Afghdnistdnu v roce 2001 uvézné-
nych za to, Ze vybavili mlddez ,,stithem Titanic®, tedy Ze zdjemce ostiihali ve stylu, ktery
nosil Leonardo di Caprio v Cameronové filmu. Tito mladict vidéli film na pirdtskych ko-
piich, které se dostaly do Afghdnistdnu tit roky po premiéie filmu v roce 1997 a jak oni,
tak jejich kadernici riskovali napodobovdanim zdpadniho vzhledu uvéznéni. Co ndm miize
tento pripad naznadovat o roli distribuce filmit mimo kina — na videu & DVD — v procesu
interkulturniho sledovdni film?

Jak zd{iraznil Toby Miller v knize Global Hollywood,” distribuce filmé v kinech pii-
ndsi pouze asi jednu &tvrtinu globélnich zisk@ Hollywoodu. Tento tddaj uZ sdm o sobé
naznacuje, jak jsou p¥{jmy z ptjéovan{ a prodeje filmti mimo kinodistribuci mimotddné
dileZité pro celkovou finanéni strukturu amerického filmového primyslu. Podle ddaja
portdlu imdb.com vydélal TITANIC na ptjéovném pies 324 miliont dolarli ve Spoje-
nych stdtech a 900 miliond celosvétové. KdyZ uvdzime, kolik penéz utrdceji 1idé po ce-
lém svété za pirdtské videokazety, video CD a DVD, je ziejmé, Ze ekonomicky vyznam
verzi filmi pro uvddéni mimo kina radiké&lng narfistd. Jen v samotné Ciné, kde pirdtské
filmy tvoif kolem 90 % trhu, se prodalo legdlnich kopii TitaNIiCU 300 tisic, zatimco
pirdtskych kopif odhadem 20 az 25 milion. TakZe abychom porozuméli mezindrodni
popularité a piftomnosti blockbusterového filmu, musime vzit v dvahu nejen jeho kino-
distribuci, ale také ndsledny legdlni i ilegdlni obé&h. Tato cirkulace filmu po skonce-
ni distribuce v kinech jednoznaéné predstavuje vyznamny prvek socidlntho ob&hu to-
hoto média, a je tedy kli¢ovd pro teoretické uchopeni kulturn{ funkce a vyznamu filmu
pro divdka.

Vzhledem k tomu, Ze tak velké mnoZstvi globdlnich divdkd sleduje filmy v prostiedi do-
mdcnosti, nenf uZ film samotny identifikovdn s vefejnymi kiny, ale spis s televizi a do-
mdcim prostorem. Studie zabyvajici se globdlnim uvddénim filma tak musf pro porozu-
mén{ setkdn{ filmu a divdka presunout pozornost od kin k domdcnosti, a také uvazovat
o tom, jak ovliviiuje filmovou zkuSenost pirdtstvi — zda existuje néjakd odlisnd ekonomie
divdctvi, spojend s timto zptisobem produkce, prodeje a sledovan{ filmd.

,»Stfih Titanic* je tedy jen jeden z pifkladi toho, jak komplexn{ a zajimavé mohou byt
vyzkumy, zabyvajici se uvddénim film& mimo kina a na pirdtskych kopiich. Pirdtské ko-
pie TITANIKU byly potajmu sledovany v afghdnskych domdcnostech béhem éry Talibanu,
v dobé&, kdy mnoho médif, véetné filmu, televize a videa, bylo nezdkonnych. Z této si-
tuace vyvstala mohutnd filmov4 kultura, ohlasujici se onfm ,,stfihem Titanic®, ale také
roz$ifenym reklamnim prodejem zboZi nesouciho oznadent TITANIC (od tridek a parfémt

20) The Titanic Haircut. Pfedndska prednesend 7. dubna 2003 na Emory University v Atlanté.
21) Toby Miller — Nitin Govil — John McMurria — Richard Maxw ell, Global Hollywood. Lon-
don : BFI 2001.
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k svatebnim dorttim a zelening&). Acdkoli k porozuméni tomuto fenoménu nevede jedno-
duch4 cesta, stojf jisté za promysleni. Jaky je vyznam tohoto stietnuti Vychodu a Zdpa-
du, ke kterému dochdzi za spoledensky a politicky velmi choulostivé situace? Jak mdme
chépat popularitu TITANIKU v daném kontextu sledovéni a pfi jeho rozsitent do sféry kaz-
dodenntho Zivota Afghdnci? Jde o piiklad dspéchu zdpadniho imperialismu, nebo na-
opak o dtikaz toho, Ze lokdlni plisobeni miZze vyrazné ovlivnit vyznam zdpadniho textu,
v tomto pifpadé s cilem kldst odpor represivnim sildim? Prostifednictvim tohoto typu otd-
zek si pifklad ,,stfihu Titanic* vyZaduje soudasné reflexi uvddén{ filmd mimo kina, riiz-
nych teorif vlivu globalizace a komplexnich vztahti souvisejicich s interkulturni recepei.
Je také dileZité poukdzat na to, Ze americkd kinematografie neni v podminkdch jinych
zem{ jedinou globdlni kinematografif; napiiklad v Kdbulu jsou mimo¥ddné populdrni
indické filmy. Jakdkoli lokdln{ situace sledovani je tedy s nejvétsi pravdépodobnosti vy-
mezovdna vlivem fady globédlnich médii.

Recepce soucasnych filmii je ovliviiovdna rozlicnymi diskursy masové kultury. Predevsim
hollywoodsky blockbuster je doprovdzen mnoZstvim satelitnich diskurst o hvézddch, reZisé-
rech, specidlnich efekiech apod., které mohou pro divdka fungovat jako mista odklonu od
Sfilmu k narativiim konstruovanym kolem fragmentii dstiedniho filmového textu — vy sama
tento prvek ekonomie divdctvi nazyvdte ., digresi”. PrestoZe nékteré historické vyzkumy
(napriklad Janet Staigerové & Vinzenze Hedigera) ukazuji, Ze tato strategie neni zdaleka
novd, v poslednich desetiletich se vyrazné intenzifikovala. Cim Jje to zpiisobeno a co ndm
miiZe tento fenomén fici o publiku implikovaném filmovym primyslem — a o publiku sa-
motném? Jak se proménila ekonomie divdctvi?

Ve Spojenych stdtech se diskuse o téchto otdzkdch zamétuje predevsim na vliv horizon-
taln{ integrace amerického filmového priimyslu, kterd zapodala v osmdesétych letech
v souvislosti s deregulaci za éry Ronalda Reagana. Velké korporace byly schopné ziskat
podil na riznych obchodnich aktivitdch v oblasti médif nap¥¢ celym spektrem, takze
napiiklad Time Warner nebo Sony Corporation nyni vlastn{ filmov4 studia, televizni sité,
vydavatelstvi knih a dasopist, videohern{ spole¢nosti, hudebn{ vydavatelstvi, tematické
parky, internetové domény atd. TakZe kdyZ tyto medidlni konglomeraty produkuji n4-
kladny film, je v jejich ekonomickém zdjmu prodat jej napii¢ vSemi témito riznymi sfé-
rami, a to pomoci reklam a sdruzené propagace (tie-in). (P¥ikladem sdruZené propagace
je t¥eba literdrni zpracovani filmi vychdzejicf z licence k HVEZDNYM VALKAM nebo vytvo-
feni atrakce TERMINATOR 2 3-D: BATTLE ACROSS TIME pro tematicky park.) Divdk je tak
obklopen stdle vétsimi skupinami primyslovych produktd a informacf a priimyslu se na-
bizi vice moZnosti, jak svymi produkty konzumenty zaujmout. ,,My Heart Will Go On*
Celine Dionové, tedy tematickd piseni z filmu TITANIC, kterd se stala hitem jesté pied
uvedenim filmu do kin, poslouZila jako vhodny podplirny néstroj prodeje filmu publiku.
A naopak: obrovskd popularita filmu pomohla proddvat piseti tém divdkiim, kteif se roz-
hodli koupit si CD s touto pisni a mozn4 i jinou hudbu od Celine Dionové. Je to jakysi
nekoneény kruh — konglomerdty doufaji, Ze ti divdci, které zaujal film, si koupf i s nim
spojené produkty z dal$ich médif, a Ze ti, kdo jsou fanousky téchto k filmu piipojenych
médii, budou zase chtit vidét film. A zdroven se zdbavni primysl zadal vice vénovat péci
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o fanousky a budovéni fandovské kultury — takZe naptiklad spoleénost Lucasfilms Ltd.
najala Steva Sansweeta jako $éfa oddé&leni pro kontakt s fanousky, éimz formalizovala
vztah s fanousky jako firemni aktivitu.

Otdzkou zlistdvd, jaké md horizontdlni integrace kulturni désledky. Bylo by mozné tvrdit,
7e jde o jisty druh ,kontroly mysleni®, ktery pfedjimd a reguluje divdkovu konsumpci
a reakci na média. Ale fada badatel@ zabyvajicich se fandovskou kulturou ve filmovych
a televiznich studiich by takovou totalizujici formulaci odmitla a misto toho by se zamé-
¥ila na divdcké aktivity napiiklad v podobé& fandovské fikénf{ literatury (fan fiction) jako
projevu vzdoru vadéi primyslem produkované podobé produktt. Takovym popisem si
ovSem nejsem viibec jistd.

»Domdct kino* nent pouze oznaceni pro novou reprodukéni technologii — zdd se byt i me-
taforou, snaZict se zhodnotit sledovdni filmii v prostiedi domova, které pfitom uZ ted pred-
stavuje hlavni divdckou zkuSenost. Narazil jsem napiiklad na reklamu na domdct kino,
kterd ukazovala predméstsky domek vyzdobeny jako budova kina, jako misto, kde miiZete
proZit spoustu zdbavy (na rozdil od nudného domku v sousedstvi). To naznaduje hybridiza-
ct dvou dispozitivii (kina a televize) a také dvou sfér: soukromé a verejné. Jakd je socidlni
role novych reprodukénich technologii uréenych pro domdci sledovdni? Jak miZe hard-
ware proménit recepéni situact a status sledovdni filmi jako domdci zdbavy?

O socidlnf roli novych technologii doméciho sledovdn{ néktefi badatelé tvrdi, Ze i pres
piislib riiznych druht revoluct, které sebou tyto technologie p¥inesly, potvrzuji ve sku-
tednosti status quo genderovych a rodinnych vztahti (mdm zde na mysli zejména knihu
Ann Grayové Video Playtime).” Badatelé jako Eric Hirsch ¢i David Morley zastdvaji n4-
zor, Ze pieneseni medidlnich technologii do domdcnosti stdle vice otevird soukromy pro-
stor prostoru vefejnému, zejména imperativiim komoditn{ kultury a konzumerizmu. Do-
cela bych souhlasila s obéma témito tvrzenimi.

PrestoZe tyto technologie nevyvolaly Z4ddné revoluce v prostredi domdcnosti, jisté pred-
stavuji uréité zmény. Jak vSichni dobfe vime, domdcf kino a DVD zajistuji z technické-
ho hlediska kvalitné&jsf filmovou zku$enost. Uéinily ze zvuku vyznamnou soucdst dom4-
ctho sledovdnf filmi a z vysoké kvality obrazu standardn{ poZadavek. Jednim z dsledka
vstupu doméciho kina a DVD do domdcnosti je jisty typ technofilie — ldsky k technolo-
gii, kterd pievazuje nad vztahem k jinym aspekttm filmu. Dokonaly obraz a efektni zvu-
kov4 stopa je pro tyto technofily dileZit&jsi nez t¥eba dé&j ¢i herecké vykony. A tato situa-
ce napomohla tomu, Ze z blockbusterového filmu se stala jedna z nejzddanéjsich
zkuSenosti spojenych s domdcim kinem. JestliZe je domdci kino schopné téméf tplné re-
produkovat obrazovou a zvukovou kvalitu kina, jak byste mohli p¥edvést jeho schopnos-
ti 1épe neZ tim, Ze na ném pustite film predvddéjict digitdlni technologii skrze vysoky po-
dil specidlnich efektti a spektakuldrn{ obraz a zvuk? Domdc{ kino tak v uréitém smyslu
podporuje filmy vystavujici na odiv technologii. Tuto tendenci podporuje i to, Ze vétsina
zékaznikt kupujicich ve Spojenych stdtech domdci kina jsou bili muzi, a ti i bez toho
pati{ k nadSenym fanousktim blockbusteri a akénich Zdnra.

22) Ann Gray, Video Playtime. The Gendering of a Leisure Technology. London — New York : Routledge
1992.
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Diky svému spojeni s digitdln{ kvalitou DVD domaéci kino nakonec ptitdhlo vdznéjsi po-
zornost badatelli k problému uvddén{ filmt v domécim prostiedi. Musim ovSem pozna-
menat, Ze osobné nepovazuji domdci kino a DVD za jednoznadné nejdiileZitéjsi zmény,
které by mély byt studovdny ve vztahu ke sledovdn{ filmt v prostiedi domdcnosti. Dé&ji-
ny uvddén{ filmi v domdcim prostoru jsou dlouhé — ve skutecnosti téméf tak dlouhé, jak
dé&jiny samotné kinematografie. Jiz od pocdtedniho obdobi na konci 19. stoleti byly fil-
my predvddény v rozmanitém prostiedi mimo prostor kin, od pouliénich trhii po dom4c-
nosti. Pokud jde o domdc{ predvddént filma, dva roky po vefejném predvedeni kineto-
skopu vyvinul Edison i projektor pro domédcf vyuZiti a brzy poté si mohli zdkaznici koupit
¢ ptjéit filmy v mistnich pobockdch nebo postovni dobirkou. O téchto ranych zpfiso-
bech piedvddéni film v domdcnosti psali Ben Singer a Moya Luckettovd, ale jinak se
tohoto tématu odborn4 literatura témér nedotkla. A vyvoj ndsledujici po domdcim kine-
toskopu, véetné kabelové televize a videa, se sice setkal s jistym zdjmem, ale jinak byl
filmovymi védei odmitdn z dtvodu $patné kvality obrazové a zvukové reprodukce.
Ovsem jak historie, tak i estetické a teoretické implikace uvddéni filmd v jiném prostie-
di nez je kino si Zddajf mnoho dal$i prace. Tato prostfedi zahrnuji domdcnost, ale 1 jing
dilezitd mista, kde byly filmy v pribé&hu d&jin kinematografie uvddény, véetné opernich
budov, 8kol, muzef, tovdren, vézent, zaocednskych parniki a letadel. Badatelé s timto ty-
pem vyzkumu uZ zadinaji. Jsem presvéddena o tom, Ze vyzkum kinematografie mimo pro-
stor kina bude predstavovat novy smér v nasem oboru, pro ktery uZ film uréeny pro kina
nebude tim jedinym privilegovanym predmétem studia.

Obrovsky komeréni tispéch nového formditu — DVD — je doprovdzen odliSnou dynamikou
konzumpce, nez jakou vykazuje trh s videokazetami (u DVD je prodej ve srovndni s piijéovd-
nim vyrazné silnéjsi nez u videokazet). Receno slovy jak pedstavitelis filmovych studit, tak
Sfilmovych fanouskii, DVD je ,,mnohem lepS$im sbératelskym objektem®. Sbératelskd akti-
vita ddstecné implikuje také aktivitu opakovaného sledovdni — piicemz se dnes 0bé zdaji
byt mnohem béznéjsi a kulturné prijatelnéisi nez kdy diive. Jaké jsou kulturni p¥iciny této
situace?

Nejsem si jistd, jestli je konsumpce DVD néjakym zdsadnim zpisobem odlisng od té,
kterd je spojena se sledovdanim filml na videokazeté. Je sice pravda, Ze DVD vyrazné
posililo prodej a ze sbératelstvi udinilo bé7né&jsi typ zdbavy, ale pfinejmensim ve Spo-
jenych stdtech to bylo v osmdesdtych a devadesdtych letech video, které vytvorilo sil-
ny trh zaméfeny na prodej a tvofilo také zdklad nes¢etného mnozZstvi filmovych sbirek.
Pozemnf televize a pozdéji i video a kabelovd televize (uvedené v USA na spotiebitel-
sky trh v roce 1975) proménily opakované uvddén{ filma ve specifickou instituci jak
programovou, tak divdckou. Domnivdm se, Ze DVD jednoduse posililo jisté aspekty do-
mdctho sledovdnf film{, které existovaly jiz dosti dlouho pred jeho uvedenim na ame-
ricky trh v roce 1997.

TakZe povaZuji za problematické uvazovat o DVD jako skuteéném zlomu ve vztahu k to-
mu, co pfedchdzelo, a vztdhnout jeho vliv k né&jaké kulturni proméné. Misto toho up¥ed-
nostiuji uvazovat o DVD v kontextu piedchoziho technologického vyvoje v oblasti dom4-
cf filmové zdbavy — touto historif je nutné se podrobné zabyvat pied tim, neZ bude mo7né
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plné zhodnotit specificky vliv DVD. A pak je z hlediska kulturni dimenze sbératelstvi
DVD také nutné vzit v tivahu, Ze sbératelsk4 aktivita — af uz jde o filmy, & o jiné pied-
méty — md dlouhou historii, kterd pro leps$i porozuméni témto dimenzim vyZaduje po-
drobnéj$i zkoumdni. Shératelskd aktivita je nepochybné spojena s pocity ovlddnutf, kon-
troly, védéni apod. Je teba se ptdt, jaké historické proménné se podileji na uréovani
kontinuit a diferenci, pokud jde o proménu shératelstv{ a shératelskych subjektivit v ¢a-
se a ve vztahu k riznym artefakt@m (filmdm, hollywoodskym memorabiliim, hrac¢kdm,
zndmkdm apod.).

Jaké specifické funkce md aktivita opakovaného sledovdni filmti a jaky typ potéSeni nabizi?

V jedné kapitole mé chystané knihy® jsem se zamé&iila pravé na toto téma. Za pomoci
dotaznikt jsem se ptala t¥f stovek univerzitnich studentdi, proé¢ sleduji opakované své
oblibené filmy. Pfedpoklddala jsem, Ze prdvé oni jsou pro tuto otdzku vhodné publikum,
protoZe se podileli na vytvofeni prvni videogenerace ve Spojenych stdtech — tj. divdka,
ktef{ uz nezazili dobu, kdy nebylo moZné si doma libovolné& piehrdvat filmy na videu —
a navic jsou vérnymi ndvs$tévniky kin. Nabidli samoziejmé celou fadu riznych motivi
pro opakované sledovani. N&kteif se k oblibenym filmtim vraceli z estetickych dtvodd,
tj. bud’ aby hledali pokaZzdé néco nového, nebo aby opakované ocenili uz zndmé prvky
daného textu. Nékteif studenti vyuzivali filmy pro ,,kinoterapii“ (cinematherapy): vybi-
raji si k opakovanému sledovdni filmy s jim dobfe zndmym emoénim profilem proto, aby
ovlivnili své vlastni emoce, posilili nebo zménili ndladu, ve které se nachdzeji. Jinf zase
sleduji opétovné filmy z dlivodi jisté nostalgie — chtéji se vratit do osmdesdtych let, do
doby svého détstvi, kdy se jim vie zddlo jednodussi a Stastné&jsi. A jesté dalsi skupina
chce vidét filmy znovu proto, aby si zapamatovala dialog, ktery pak miZe citovat bud’ p¥i
opakovaném sledovan{ filmu, nebo v urditych socidlnich situacich v okruhu svych pi4-
tel. A to jsou jen nékteré z hlavnich motivaci, které studenti v dotazniku uvedli. Ve zmi-
néné kapitole chystané knihy uvddim tyto motivace do vztahu k fadé $irsich diskursiv-
nich a socidlnich kontextl (napiiklad jsem zjistila jistou souvislost mezi touhu studentek
po ,,kinoterapii a $ir${ oblasti americké populdrni kultury, p¥eplnéné ,,svépomocnymi*
texty pro Zeny). OvSem opakované sledovani predstavuje dileZitou souédst zdbavni zku-
Senosti a vyZaduje samoziejmé dal$f vyzkum.

DVD formdt dodal novou komeréni hodnotu starym hollywoodskym filméim. Jakym zpii-
sobem jsou dé&jiny Hollywoodu nabizeny a kulturné ,,pferdamovdny* pro soucasné publi-
kum? Je ve srovndni s jinymi distribucnimi okny néjaky zdsadni rozdil v tom, jak je holly-
woodskd historie ,,pFepisovdna’ pro ucely trhu s DVD?

KdyZ se podivéte na specidlni shératelské edice kteréhokoli velkého klasického holly-
woodského filmu, naleznete v doplitkovém materidlu na disku ohromujici mnozstvi his-
torickych informaci. Napitklad shératelskd edice filmu CARODE) ZE zEME OZ obsahuje
kromé fady dalsich véci také d¥ivéjsi verze CARODEJE a ptivodn{ zvukové nahrdvky pisné

23) Beyond the Multiplex: Cinema, New Technologies, and the Home.
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,,Over the Rainbow®. DVD s Hitchcockovym filmem REBECCA zase zahrnuje i nékolik
kompletnich rozhlasovych adaptaci ptvodniho romdnu Daphne du Maurierové, které
vznikly v obdobf 1939 aZ 1947 a v nichZ tdinkovala ¥ada hollywoodskych herci. Také
kolekce ranych filma, které se stédle dastéji objevuji na DVD, obsahuji ptisobivé mnoz-
stvi doplitujicich informaci. DVD se tak stalo archivem materidld, které by pro badatele
bylo za normdlnich okolnost{ obtiZné, ne-li nemozné ziskat.

Ovsem stejné jako v p¥ipadé jakéhokoli jiného historického pocinu je i zde nutné uvazo-
vat o principech inkluze a exkluze, které hraji roli v predklddaném historickém popisu.
Jinak fedeno, DVD nabizi historii uréitym specifickym zptisobem — a to v tom smyslu, Ze
historici mus{ pec¢livé vybrat materidl tak, aby vypravél prdvé ten jediny piibéh textu,
ktery je potieba. Mizeme si domyslet, Ze ono prerdmovdni (reframing) historie Holly-
woodu, které se objevuje v dopltikovych materidlech na DVD, je ovlivnéno pfinejmensim
tim, na jakou demografickou skupinu sméfuje — miiZe jit napt. o fanousky soucasnych
blockbusterovych filma, kteif se zajimaji o to, jak vznikaly specidln{ efekty; o filmové
nadSence se zdjmem o historky z Hollywoodu a o piibéhy ze zdkulisi, tykajici se holly-
woodskych magndtd, reZiséri a herct; a o filmové védce a/nebo archivére zamérené na
méné& dostupné historické artefakty. Jinak fedeno, musi to byt historie, kterd je n&jakym
zplsobem konzumovatelnd.

Kromé toho doplitkové materidly na DVD funguji ve vztahu k dé&jindm Hollywoodu ¢asto
podobné jako filmové kandly kabelovych televizi, napi. AMC (American Movie Classics)
a TCM (Turner Classic Movies), tedy jako propagace impozantnosti filmového primyslu.
Historické piistupy k filmiim dostupnym na DVD, v kabelové televizi a jinde jsou do
znaéné miry souddsti toho, ¢emu historici vénujicf se vyzkumu kulturni paméti (memory
studies) fikaji ,,komeréni management paméti®. Tento zplisob pamatovdni si minulosti je
jemné&j${m zptsobem oslavovdni samotné Ameriky — a to tim, Ze jsou nabizeny narativy
vyvoje, které vypravéji o tom, jak demokratické hodnoty dspésné fesi velké kulturn{ pro-
blémy spojené s éimkoli, vdlkou podéinaje a otdzkami rasy a genderu konde.

Nejsem v tuto chvili pfipravend nabidnout néjaké rozliSenf mezi rliznymi pifstupy k his-
torii, jak je nabizejf jednotlivd mista, na nichZ jsou filmy uvddény po distribuci v kinech.
MiéZeme oviem pohliZet na rozmanité historie uvddéné do ob&hu témito misty tak, Ze se
podileji na verejném inscenovdni a konstrukei paméti, piidemz je zde komentdf o holly-
woodskych textech pouZit jako prostiedek k piedvddéni a cirkulaci vlivnych ndhledd na
minulost.

Zptisobila popularita DVD néjakou vyraznou zménu na strané filmové produkce — ve smys-
lu zmény narativnich strategii nebo struktury produkce? VyuZivaji hollywoodskd studia
néjaké nové strategie pro oslovovdni divdkii?

Zastupci studif byli zvykli hovofit o ,vysadnim postaveni kinodistribuce® (theatrical
primacy) — o tom, Ze bez ohledu na dalsi mista uvddén{ filmt piedstavovalo hlavnf uda-
lost uvedeni do premiérového kina (first-run movie theater), které bylo odpovédné za
odstartovdnf cirkulace filmu a jeho reklamni kampané&. Nyni se oviem nékteif{ z téchto
predstavitelt filmovych studif vyjadiujf v tom smyslu, Ze kinodistribuce je pouze jakousi
predpremiérou pro uvedeni filmu na DVD. Vzhledem k ekonomickym aspektiim soucasné
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situace nenf tato zména postoje filmového primyslu ani piili§ prekvapiva. V roce 2004
dosdhly trzby ze severoamerickych kin vySe 10,2 miliardy dolard. Ve stejném roce
ovSem &inily zisky z plijéovan{ a prodeje nosic¢t pro domdcef konsumpei 25,95 miliardy,
tedy vice nez dvojndsobek pi{jmi z kin, pfi¢emz 16 miliard pochdzelo z prodeje DVD.
Stéle veétsi podet filmb dnes dosahuje vy$s{ zisky z uvedeni na DVD neZ z uvedeni v ki-
nech (mezi prvnimi byly v roce 2001 filmy RYCHLE A ZBESILE a TRAINING DAY). Né&kte¥{
zéstupei filmového primyslu tvrdi, Ze tento pokles trzeb z kin bude pokracovat, a to ne-
jen z toho dbvodu, Ze se dramaticky zlepsila kvalita technologif uré¢enych pro doméc{
projekei, ale i proto, Ze konzumenti uZ nemusi dlouho éekat na uveden{ filmu na DVD,
coz je podporuje v rozhodnuti zcela se vzd4t zkuSenosti s filmem na velkém pldtné.
Ohromny tspéch DVD nevyhnutelné ovlivituje i filmovou produkei — napiiklad to, které
filmy budou produkovdny a dobfe finanéné zajistény. ProtoZe hlavnimi kupujicimi DVD
a systémt doméciho kina jsou bili muzi, jejich vkus édste¢né ovlivituje trh. Piitom podle
zprdv vypracovanych pro tdéely samotného filmového primyslu je jejich vkus orientovdn
na blockbustery jako je MATRIX a teenagerovské komedie jako jsou MALERY PANA SIKULY.
To neznamend, Ze jiné Zanry nejsou tspésné nebo Ze se jind publika nepodileji na sledo-
van{ filmd na DVD — blockbustery a jejich publikum ovSem tvoif nejdiilezit&jsi sektor
obchodu s filmovymi nosiéi uréenymi pro domdc{ sledovani. A to také znamend, Ze akén{
scény, specidln{ efekty a dynamické soundtracky tvoi{ podstatnou souédst filmového na-
rativu a stylu.

Vliv DVD na produkei je mozné sledovat také v tom, Ze jsou natdéeny dodatedné scény,
alternativni konce nebo dokumenty typu ,,making of...“, takZe tento materidl mize byt
zatazen do dopltikového materidlu na DVD. Ocitdme se tak mezi variacemi filmového
narativu zptsobenymi té€mito prvky a procesem nového uvdadéni verzi téhoz filmu (napii-
klad rezisérskd verze, specidlni sbératelskd edice, platinovd edice apod.), a diky tomu
ziskdvdme dojem, Ze narativ je v éfe DVD nekonecné proménlivy. Ackoli filmové nara-
tivy vidy podléhaly zméndm p¥i opakovanych uvddénich v kinech i ndslednych mistech
distribuce, DVD tento aspekt filmového narativu mimotddné zviditelnilo a uéinilo z négj
dilezity princip filmové zkuSenosti.

V dubnu jste se tidastnila jedné z pronich akademickych konferenci zabyvajicich se téma-
tem DVD. Jakd byla reakce badatelii na tento novy fenomén? Jaké metody vyzkumu byste
navrhla pro analyzu zmén distribuce a recepce vyvolanych ndstupem DVD formdtu?

Utastnici konference hovorili o celé gkdle rfiznych témat, véeiné toho, jak DVD ovlivni-
lo koncepce autorstvi, marketing a uvddéni filmi &i filmové publikum. Nékte¥f tvrdili, Ze
DVD pfineslo v téchto oblastech radikédlni zménu, jini naopak zdtraziovali kontinuitu
mezi minulosti a p¥ftomnosti. Jednalo se o skute¢né vzruujici uddlost predevsim diky
tomu, Ze umoznila plné se soustiedit na téma DVD, pfi¢emz dcastnici nabizeli riizné, ale
vzdjemné se dopliiujicf ndzory na vliv tohoto relativné nového formétu.

Jasné se také ukdzalo, Ze DVD podnitilo vdZné prehodnocovani nékterych otfepanych
tvrzeni v rdmci film studies: napiiklad Ze opravdovd kinematografie je spojend s celuloi-
dovym médiem, které patif vyhradné na velké pldtno; Ze verze filmu uréend pro distribu-
ci v kinech je tou jedinou autentickou a tplnou verz{; Ze kino je jediné misto, kde mize
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divdk zakouSet opravdovy vztah k filmu; a Ze kino je dstiedni pro socidlni a historicky
vyzkum divdctvi a divdckych aktivit. A mimo kontext samotné konference je mozné také
Iici, Ze filmovym badatellim z akademické sféry ulehéilo DVD moznost hovofit o kine-
matografii v kontextu novych digitdlnich médii (digitalita piedstavovala pro né&které
z nich hrozbu filmovému médiu i samotnym film studies).

Doufdm, Ze takovéto nové promyslen{ téchto témat bude mit vyrazngjsi vliv i na vyzkum-
nd paradigmata — a Ze dtsledky pfehodnocovdni jistych tvrzeni, iniciované DVD form4-
tem, dalece presdhnou rovinu momentélnich zmén. Tak jako pomohlo DVD presunout
pozornost k uvddéni filmi mimo samotny prostor kina, mohlo by také otevi¥it vyzkum
o dé&jindch projekef z filmového pdsu, které se odehrdvaly v jinych prostorech, nez je
kino — a v souvislosti s tim i vyzkum role, kterou hrdly nové technologie, od 16mm pro-
jektort a televize k VHS a satelitn{ televizi, v procesu uvadént filmt do domdcenostf, skol,
muzef a dal$ich mist. Jak jsem se uZ zminila, je sféra uvddéni filma v jinych prostorech
nez kino zcela klidovd pro porozuméni spoledenské a historické roli kinematografie —
piedevsim proto, Ze ukazuje vSudypiitomnost filmu v kazdodennim Zivoté&. Lze predpo-
klddat, Ze tato dal${ mista a instituce, kde jsou filmy uvddény, vyrazné ovliviiuji jejich
vniméni — Ze tedy napitklad sledovani CARODEJE ZE zEME OZ v kontextu stiedostavovské
americké domdcnosti je naprosto odligné od sledovdn{ téhoZ filmu v uprchlickém tdbore
v Afghdnistdnu (kde jej promitala organizace FilmAid International). TakZe v tom nej-
optimisti¢téj$im vyhledu miZe soudasny zdjem o DVD soustiedit pozornost k di{véj$im
ptikladiim uvddéni a recepce filmi mimo prostor kina.

Snad mé predchozi komentdie naznaduji, Ze z hlediska recepénich studif se mi soudasny
vyvoj jevi jako mimoiddné zajimavy. Vliv novych medidlnich studif, teorie globalizace,
empirického vyzkumu, fan studies a dalSich soucasnych tendenci povede recepéni studia
novymi, velmi zajimavymi sméry, pfi¢emz bude zdrovei rozsifovat parametry a orientaci
jejich metodologie.

Na zdvér Vdm chei podékovat za podnétné otdzky — s potéSenim jsem promyslela téma-
ta, které jste nastolil, a jsem rdda, Ze jsem méla piileZitost na né reagovat.

Citované filmy:
Carodéj ze zemé Oz (The Wizard of Oz; Victor Fleming, 1939), Harry Potter a kdmen mudrct; (Harry Potter and
the Sorcerer’s Stone; Chris Columbus, 2001), Harry Potter a tajemnd komnata (Harry Potter and the Cham-
ber of Secrets; Chris Columbus, 2002), Harry Potter a vézeri z Azkabanu (Harry Potter and the Prizoner of
Azkaban; Alfonso Cuarén, 2004), Huézdné vdlky (Star Wars; George Lucas, 1977), Maléry pana Sikuly (Office
Space; Mike Judge, 1999), Matrix (The Matrix; Andy Wachowski, Larry Wachowski, 1999), Pdn prstenii:
Dvé véze (Lord of the Rings: The Two Towers; Peter Jackson, 2002), Pdn prstenii: Ndvrat krdle (Lord of
the Rings: The Return of the King; Peter Jackson, 2003), Pdn prstenii: Spolecenstvo Prstenu (Lord of the Rings:
The Fellowship of the Ring; Peter Jackson, 2001), Rebecca (Alfred Hitchcock, 1940), Rychle a zbésile
(The Fast and the Furious; Rob Cohen, 2001), Terminator 2 3-D: Battle Across Time (John Bruno, James Ca-
meron, 1996), Titanic (James Cameron, 1997), Training Day (Antoine Fuqua, 2001), X-Men (Bryan Singer,
2000), X-Men 2 (X-Men 2: X-Men United; Bryan Singer, 2003).
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