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Cldanky k tématu

ZVUKY OBCHODU

Marketing populdrni filmové hudby

Jeff Smith

Sdizka na filmovou hudbu.
Strukturni interakce mezi filmovym
a nahrdavacim primyslem

Od padesatych let 20. stoleti se datuje rozkvét vyroby hudebnich alb s filmovymi
soundtracky, jez fungujf jako dileZity ndstroj filmové reklamy i jako svébytny esteticky
a kulturni fenomén. Pozoruhodny dspéch soundtracku k filmu WayNeUv sVET z podétku
devadesitych let je v tomto smyslu ndzornym piikladem. Toto album se nejen zatadilo
mezi bestsellery na zebfi¢cich Billboardu, ale zaroven také ozivilo zdjem o rockovou
kapelu Queen, stalo se pobidkou prodeje kolekce jejich nejvétsich hitii a postaralo
se o vyrazné nasazenf singlové nahravky ,.Bohemian Rhapsody* do rozhlasového vy-
silani vice nez patnact let po jejim vzniku. Pravé jeji dspéch piitom do znacné miry
souvisel s tim, v jakych souvislostech se objevila ve zminéném filmu. Tenhle stary
artrockovy flak znél na plné pecky ze stereoreproduktorii v auté vezoucim odvdzaného
Wayna, Gartha a jejich kamarady predméstskymi ulicemi v komické sekvenci, ktera
je v fadé ohledi ekvivalentem pistiovych a tanec¢nich ¢isel klasickych hollywoodskych
muzikala.

Pitklad WaYNEOVA SVETA je obzvlas( zajimavy, a to nejen proto, Ze film sdam si trop{ Zerty
z hollywoodskych reklamnich praktik, mimo jiné z product placementu, nybrz 1 proto,
¥e nabizi pohled na kulturu ndkupnich stfedisek, kterd zaujima nesmirné dilezité
misto ve zkuSenostnim svété soucasného navitévnika kin. Zatimceo v dobe predchozich
generaci spocivalo reklamni vyuziti filmového soundtracku v instalaci specidlnich vit-
rin ve foyer kin nebo v uzavirani zvldstnich dohod s mistnimi prodejei gramofonovych
desek, modemi filmovi divéei sotva vyjdou z bran multiplexu, okamzité mohou v ramei
téhoz ndkupniho stfediska vstoupit do prodejny zvukovych nosi¢i a s vysokou pravde-
podobnosti si tam koupit soundtrackové album k filmu, ktery pravé zhlédli. Prostorova
ndvaznost kinosdla a obchodii s nahravkami vypovida o mife, v niZ takovéto reciproc-
ni dohody mezi zdjmovymi skupinami pfispély k institucionalizaci praxe, kterd byla
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kdysi ndkladnym a ¢asové naroénym prvkem filmového marketingu. Tato koncepce
.ndkupu pod jednou st¥echou® (one-stop shopping) déla z nakupniho stiediska idedln{
plisobisté filmové reklamy, kde jsou v obchodech s nahravkami k dostani soundtrac-
kovéa alba, v knihkupeckych regilech se nabizeji kniznf verze filmovych piibéhi. vi-
deoprodejny vystavuji plakaty, obchodnf domy prodévaji tricka a film samotny beéZf na
platnech multiplexu.

Takovd provédzanost obchodnich vztahti mezi zdjmovymi skupinami z oblasti filmu
a hudby samoziejmé& neni ni¢im novym. Hollywood vyuZiva hudbu k podpofe prodeje
filmi a naopak jiz dlouho."” Presto ov&em, jak konstatuje Irwin Bazelon, jsou v tomto
smyslu ¢ty#i dekdady uplynulé od padesatych let 20. stoleti ponékud odligné, a to proto,
ze tu doglo k rozvoji ,,organizované maginérie, jeZ stoji v pozadi vyroby filmovych pis-
ni¢kovych hiti“.? Rozvoj této ,,maginérie” byl reakef na fadu vyrobnich, historickych
a sociologickych faktorti pisobicich v padesatych letech a na zacdtku let Sedesatych,
vietn& tendence k diverzifikaci a konglomeraci filmové distribuce, vzniku gramofono-
vych znacek vlastnénych filmovymi studii, ustaveni rozhlasu a gramofonovych desek
jako dilezitych piidruzenych trhi (ancillary markets), a zmén vkusu konzumentii po-
pularni hudby a jejich spotfebitelskych navyki.

Béhem let piinesly investice vynaklddané Hollywoodem na deefiné hudebni spoled-
nosti nékolik ekonomickych vyhod. Na prvnim misté je fakt, ze filmova studia vy-
déldvaji miliony dolarti dodateénych pijmi z piimého prodeje nahravek a notovych
materidli. Za druhé jim z jejich vlastnictvi vydavatelskych a nahravacich podniki
plynou i dalsi prostfedky v dasledku jejich kontroly nad riiznymi materialy chrané-
nymi autorskym pravem. Obecné feeno pochdzeji tyto pifjmy ze dvou zdrojii — syn-
chroniza¢nich licenct (synchronization license) a licenci na uziti origindlni nahravky
(master use license). Synchronizacni licence se sjednavd s vydavatelem urc¢ité pisné
a opraviuje nabyvatele licence pouZit noty a text daného hudebniho dila ve filmu.
Licence na uZiti origindlni nahrdvky se naproti tomu sjedndva s nahravaci spolecnosti
a svému drziteli umozniuje pouzit ve filmu ur¢itou nahravku. V piipadé Wayneova
SVETA si tvirel filmu zajistili pravo pouzit pisenn ,Bohemian Rhapsody™ zaplacenim
obou téchto typi licenénich poplatki, jednoho vydavateli pisné. druhého nahravaci
firmé skupiny Queen. K ziskani licence na uvedeni pisné Mickey™ v tomtéz filmu
ov&em producenti zaplatili pouze synchronizaéni poplatek, protoze pouzili jenom pis-
ni¢ku, nikoli uz jeji nahravku od Toni Basilové. (Pisni¢ku ,,Mickey™ si za jizdy autem
chvilku prozpévuji Wayne s Cassandrou.) Koneéné pak se s pfeménou rozhlasu a hu-
debnich nahravek v dilezité pfidruzené trhy filmu staly z Gstfednich melodif a sou-
ndtrackovych alb i cenné ndstroje vzdjemné marketingové podpory (cross-promotion ).
Opakovanym hranim v rozhlase se tstiedni piseii stdvd prakticky jakousi tffminu-
tovou reklamou na film, v némz figuruje. Podobné i soundirackové alba, jakkoli se
u nich vice cenf jejich prodejni ispé&nost neZ propagac¢ni hodnota, slouZi jako Géinny

1) Viz Douglas G o m e r y. The Hollywood Studio System. New York : St. Matin’s 1986: a Alexander
D o ty. Music Sells Movies: (Re) New (ed) Conservatism in Film Marketing. Wide Angle 10. 1988,
& 2,5 70-79.

2)  Irwin B aze |l o n, Knowing the Score: Notes on Film Music. New York : Van Nostrand Reinhold

1975, s. 30.
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prostfedek &ifeni ndzvu a obrdzki z daného filmu pomoci tdpravy prodejnich regali
a vykladnich sk¥ini.

[..]

V této kapitole se budu zabyvat zavedenim soundtrackového alba jako néstroje vzdjem-
né marketingové podpory. NeZ k tomu vSak pFistoupime, musime si nejprve filmovou
hudbu obecnéji zaradit do ekonomického, oborového a historického kontextu. Diivody
takové kontextualizace jsou prosté: teorie filmové hudby sice dokdzi objasnit urd¢ité
aspekty formy a funkce filmové hudby, jiné véci jim ale unikaji. Je tfeba vzit v tvahu
i ekonomické a kulturni faktory, které vedly k jejimu vzniku a vyvoji. V tomto pifpadé
se mezi tyto faktory fadi jak ekonomické struktury filmového a hudebntho primyslu,
tak zavedeni rozhlasu a hudebnich nahrdvek jako nejdilezitéjsich prostiedki dalsiho

sitenf filmové hudby.

Budovdni pisnickovych kralovstut:
spojent filmového a hudebntho priimyslu

Padesata 1éta 20. stoleti byla pro filmové i hudebni podnikédni dobou uméiené piestay-
by. Po dlouhotrvajicim obdobi nadvlady oligopolii se velké spole¢nosti obou odvétvi
ocitly tvaii v tvat zménam v oblasti podnikové organizace a struktury trhu. Zaroven
s tim ¢elily i vyzvam plynoucim z novych forem Zivotniho stylu a novych technologii na
poli zdbavy. V piipadé filmového primyslu uspigil mnohé z téchto zmén v rdmei oboru
vynos Nejvy3siho soudu z roku 1948 v zdleZitosti Paramountu, ktery ucinil p¥itrZ ne-
spravedlivym praktikam v distribuci, mezi néz patiilo napiiklad tzv. navéSovani pro-
gramii (block booking). a prosadil postupny nuceny rozprodej kin vlastnénych studii.
Vynos v zdleZitosti Paramountu de facto zru&il hollywoodsky systém vertikalni integra-
ce, a tim napomohl oslabeni Spravy Haysova kodexu (Production Code Administrati-
on ), obnovil diiraz na zahraniéni trhy a podpofil rozvoj nezavislé filmové produkce.

Nikoli ndahodou se stal silici vliv nezdvislé produkce dilezitym faktorem i uvniti hu-
debniho pramyslu. V obdobi mezi lety 1948 a 1955 dominovala gramofonovému prii-
myslu v USA ¢tvefice firem: Capitol, Columbia, Decca a RCA Victor. Po roce 1955
se ale proti tomuto oligopolu postavil mohutny pifliv novych umélet a nezdvislych
gramofonovych labelt.” Valna ¢dst této nové vznikajici konkurence souvisela se zro-
dem rhythm and bluesové hudby a rokenrolu. Znatky Atlantic, Chess, Monument, Sun
Records a dalsf vyuzily téchto nové vzniklych hudebnich forem k rozbiti nadvlady
velkych spoletnosti v zebfi¢cich prodeje desek. V letech 1955 az 1959 stoupl celkovy
prodej gramofonovych desek o 261 procent a do konce desetileti presihla hodnota

3)  Stru¢ny prehled ekonomické struktury gramofonového primyslu viz Richard A.Pe te r s o n = Da-
vid G. B e r g e r, Cycles in Symbol Production: The Case of Popular Music. In: Simon Frith -
Andrew G 0 o d w i n(eds.). On Record: Rock, Pop, and the Written Word. New York : Pantheon 1990,
s. 140-159.
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maloobchodniho obratu ¢dstku pil miliardy dolari. Na tyto nezavislé labely pfitom
pfipadalo piiblizné 60 procent celkového prodeje singli (45 ota¢ek/min.) a asi 75
procent pisni¢ek zatazenych na Zeb¥itky nejproddvangjich desek uvefejiiované ca-
sopisem Billboard.”

K nédstupu soundtrackového alba koncem padesétych a pocdtkem Sedesatych let sice
prispélo nékolik riznych faktort, nejdilezitéji z nich viak byla tendence k diverzifi-
kaci a konglomeraci nasledujici v ndvaznosti na vynos v zaleZitosti Paramountu. Poéi-
naje pievzetim Universal Pictures spole¢nosti Decca Records v roce 1952 se nékolik
filmovych vyrobnich a distribu¢nich firem stalo pobotkami obrovskych konglomeriti
s aktivnimi a vzdjemné provdzanymi divizemi z riznych odvétvi zdbavniho primys-
lu.” Pomoci takovéto diverzifikace pak mohly spole¢nosti rozloZit sva rizika vytvire-
nim doplitkovych ,.center zisku* s cilem amortizace vyrobnich nakladii a vyuzivani
riiznych postupti reciproéni reklamy a vzdjemné marketingové podpory.”

Historicky vzato slouzily hudebni pobocky tradi¢né jako hlavni zdroje vzdjemné mar-
ketingové podpory a diverzifikace. Relativné neddvnym pitkladem je tu mySlenka
synergie, probirana podrobnéji v osmé kapitole. Tento termin, ktery zavedl hudebni
supervizor Danny Goldberg, se v priibéhu osmdesitych let stal v marketingu médnim
terminem. Podle R. Serge Denisoffa a George Plasketesa vychazi strategie synergie
z predpokladu, Ze vzdjemnd marketingovd podpora filmii a hudebnich nahrdavek mize
byt témé&F stejné prospésnd obéma odvétvim. Filmové spolednosti tak mohl prodej sou-
ndtrackovych alb amortizovat vyrobni ndklady, a rozhlasové vysilani nahravek ustted-
nich filmovych melodif ji slouzilo jako lacina a praktickd forma reklamy. Naproti tomu
gramofonovd spole¢nost ziskdavala spojenim s filmem pro své soundtrackové album
dostate¢né prestizni titul, coZ se na vysoce konkurenénim trhu hodilo. Pokud viechna
kole¢ka propagacni maSinérie fungovala hladce, sytil se zdjem o jednu komponentu
.synergicky* zdgjmem o komponentu druhou, a to az do bodu, kdy dany film i sound-
trackové album naprosto ovladly pokladny kin a hudebni zebficky.”

Jakkoli je termin synergie neddvného data, my&lenka, Ze filmova hudba hraje v rdmei
filmového primyslu dileZitou ekonomickou tlohu, se datuje minimalné jiz od pocatku
desdtych let 20. stoleti. Nejvyraznéji se tato ekonomickd funkce uplatiovala na trovni
7ivych predstaveni v éfe némého filmu. Jak zdiraziuje Chuck Berg, jednim z moz-
nych zpisobii diferenciace mezi provozovateli kin byla propagace konkrétnich Zivych
hudebnikii jakozto svého druhu mimorddné atrakce. Hudebnici si obvykle ziskavali
povést bud kvalitou svych vykoni, nebo jedinecnosti své osobnosti. Podle Berga se
nékterym doprovizedim také tikalo .filmovi srandisti® (film funners), coi souviselo
s komickou strankou jejich vystoupeni:

4) Viz Russell S a n j e k, American Popular Music and Its Business from 1900 to 1984: The First Four
Hundert Years. 3. vols. New York : Oxford University Press 1988, s. 333-3066.

5)  A.D oty Music Sells Movies, s. 72.

6) VizTino Balio(ed.). The American Film Industry. Madison : University of Wisconsin Press 1985,

s. 439-447.
7) R.Serge Denisoff—George Plasketes, Synergy in 1980s Film and Music: Formula for
Success or Industry Mythology? Film History 4, 1990, ¢. 3. s. 257-276.
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Filmovy srandista tak napiiklad mohl doprovazet dramatickou scénu, v niz se
do hrdinéina ptibytku mazané dobyvaji lupi¢i, tény romantické milostné pisni¢-
ky .Meet Me in the Shadows*. Takovy muzikant se ¢asto stal charakteristickou
souddsti kina, v némz vystupoval, a mél tu zajistény svij vlastni okruh divikd,

kteff sem chodili hlavné proto, ,aby vidéli, co zase s filmem udéla™.?

Jini muzikanti se stali zndmymi diky své schopnosti zahrnovat obecenstvo zndmymi
melodiemi. Uspokojit ur¢ity druh publika nékdy znamenalo chtit po ném, aby vy-
zadovalo skladby na p¥dni, hrat momentédlné populdrni pisni¢ky nebo pfizpisobovat
hudebni doprovod specifickému sloZeni obecenstva — tieba divdky pievédiné italského
pivodu ¢astovat italskymi kousky.

VétSina z téchto ranych snah na poli vzdjemné marketingové podpory se tocila kolem
prodeje notovych materidld, ktery roku 1910 presdhl tficeti milioni vytiski ro¢né.
Aby na tomto nové vznikajicim trhu vydélali, zafadili néktefi provozovatelé kin do
svych programii jako specidlni atrakce pisni¢kové diapozitivy a zpéviky. Tyto zpévaky
nezifdka zaméstndvali vydavatelé hudebnin, a to nepokryté za uc¢elem prosazeni uréité
pisnicky. V¥ménou za takovou propagaci provozovatel kina zpravidla v biografu proda-
val vytisky not a ponechaval si ur¢ity maly podil z vytézku. Z dohod tohoto druhu méli
prospéch jak vydavatelé, tak provozovatelé kin. Vydavatelé ziskavali vétsi reklamu
pro svou hudbu, provozovatelé zase vétsf navitévnost, spolu s t¢inkovanim prvotiid-
nich zpévéki za nepatrny honordf nebo zdarma.”

Intenzivnéjsi povédomi o roli hudby v kiné vedlo ke vzniku nékolika svazki mezi
filmovym a hudebnim primyslem. Tak napiiklad v roce 1914 se skladatelé pisni¢ek
pricinili o vznik jakési vlny médniho zdjmu o popévky pojedndvajici o seridlovych
hrdinkdch. Jednou z prvnich takovych pisni¢ek byla ,,Kathlyn®, hesitation waltz osla-
vujict hvézdu dvoucivkovych filma'” Kathlyn Williamsovou, po niZ vzapéti nasledova-
ly tematicky obdobné zaméfené skladby ..Zudora®, .,Runaway June®, ,.Lucille Love*
a ..Poor Pauline”, z nichZ posledni parodovala klasicky film s Pearl Whiteovou THE
Perits oF PauLINe. Tato méda ..seridlové™ hudby vlastné bezmala zastinila dvojici ji-
nych filmem inspirovanych pisnicek, které vysly tiskem v roce 1914: ,Those Charlie
Chaplin Feet* a ,He’s Working in the Movies Now®, z nichZ druhd je komicky popé-
vek li¢ic proménu pohodlného tatika v horlivého filmového kaskadéra.'”

V obdobi mezi lety 1910 a 1918 doglo v prodeji veskerych notovych materidla
k boomu, z valné ¢4sti Zivenému zavadénim hudebnich oddélent v Fetézeich obcehodi
se smiSenym zboZim (..five and dime* stores), jako byly Woolworth’s, Kresge ¢i McCro-

7]

ry. Woolworth’s se se svou vice nez tisicovkou prodejen stal nejvétsim maloobchodni-

AP

kem s hudebninami — jen v roce 1918 prodal pfiblizné dvé sté miliont vytiski. Pfi

8) Charles Merrell B e r g. An Investigation of the Motives for and the Realization of Music to Accompany
the American Silent Film, 1896—1927. New York : Ao 1976. s. 244,
Q) Tamtéz, s. 254.

10)  Tiwo-reeler — kratky némy film na dvou kotoucich (dflech) filmového pdsu, tj. 20-30 minut dlouhy

(pozn. red.).
11) Jim W a | s h, Fads, Foibles and History Reflected in Pop Songs of 50 Years Ago. Variety, 25. btezna
1964, s. 54.
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standardni prodejni cené deset centii a velkoobchodni cené Sest centii si Woolworth’s
pfisel z kazdého prodaného vytisku not na péknych 40 procent zisku.'?

Totéz obdobf bylo rovnéz érou vzestupu ,,hudebni ilustrace* jako specifického filmo-
vého zanru. Podle Berga byly tyto filmy variaci na princip pisni¢kového diapozitivu,
nejenze totiz vznikaly jako doprovod néjaké konkrétni pisnicky, ale také tuto pisnie-
ku ilustrovaly dramatickou latkou. Zjem o tento Zinr kulminoval koncem desatych
let 20. stoleti dvéma Fadami pisni¢kovych ilustraci, z nich# jednu produkoval Harry
Cohn, druhou Carl Laemmle. Uvadénim pisni¢kovych diapozitivii a filmovych ilustra-
cf** hudby se biografy pfipojily k obchodnim domtm, prodejnam hudebnin a vaudevil-
lovym divadlim jako dalsi z dilezitych propagétori pisni¢kovych hiti a center podni-
kanf v tomto odvétvi s milionovymi obraty.'”

Praxe vyuzivani pisni¢kovych diapozitivii se zacala postupné vytracet behem dvaca-
tych let, kdy se skladatelé pustili do psani specifickych tstfednich melodii k jednot-
livym filmim. A¢koliv byl objem prodeje not k filmovym melodiim poc¢dtkem dvaca-
tych let veelku nevyznamny, hudebnimu primyslu nicméné neusel reklamni potencial
nabizejici se v podobé& specidln& zkomponované ¢ zkompilované filmové partitury.
Napiiklad v roce 1920 oznamovala firma Columbia Records svym maloobchodnim
prodejctim, Ze ,.kazdy tyden odchazeji vasi zdkaznici z predstaveni zvukového filmu
plného melodii a v ugich jim znf ozvéna pisobivé podanych dstrednich pisni*.'"
Podle Russella Sanjeka doslo k prvnimu pokusu o koordinovanou vzdjemnou marke-
tingovou podporu v roce 1918, kdyz Marshall Neilan objednal vytvofeni titulni pisné
k filmu s Mabel Normandovou MickEY, z niZ se pozdéji vzdor viem predpokladiim stal
hit. Prodejni aspsnost . Mickey*, kterou slozil a vydal tiskem pisnickdr z Kansas City
Charles N. Daniels, nepochybné zvyila fotografie Normandové a reklama, ktery upo-
zorfiovala na jejf roli ve stejnojmenném filmu. Nedekany dspéch Mickey™ byl oviem
zjevné spis vyjimkou neZ pravidlem. Ve vétginé pripadii tvofila tvrdd opozice ze strany
American Society of Composers, Authors, and Publishers (ASCAP) nezdolatelnou hriz
branici béZnému vyuZivini pisni¢kové produkce Tin Pan Alley k propagaci filmi.'”
Pozdni némé a rané zvukové filmy viak tento trend obratily a p¥inesly sludny tspéch
pisnim ,,Charmaine™ (NA poL ¢TI A sLAVY, 1926) a ,.Diane* (V sepmem nNepl, 1927).
Zavedeni pfedem nahranych hudebnich soundtracki nejenom odstranilo z filmového
predstaveni posledni prvek, ktery mél dosud pod kontrolou provozovatel kina, ale také

12) VizR.S a nj e k, Pennies from Heaven: The American Popular Music Business in the Twentieth Cen-
tury. New York : Da Capo 1996, s. 34-35.

13) Ch. M. B e r g. An Investigation of the Motives. s. 255,

14) Cit. dle André M i 11 a r d, America on Record: A History of Recorded Sound. Cambridge : Cambridge
University Press 1955, 5. 160.

15) Viz R.S a nj e k, American Popular Music and Its Business 3,5. 47: R.Sanjek —DavidSan -
) € k. The American Popular Music Business in the 20th Century. New York : Oxford University Press
1991, s. 35. Zde je tieba poznamenat, e atkoliv Sanjek oznatuje Neilana za osobu odpovédnou za
objedndvku titulni pisné pro Mickey, zdroven také mylné pisuzuje Neilanovi rezii zminéného filmu,
Vétgina slovnikové literatury uvidi jako jeho reziséra Richarda Jonese. (Pozn. red.: Tin Pan Alley je
kolektivni oznatenf pro newyorkské /zpot. hlavné manhattanské/ hudebni nakladatele a autory pisni,
kteff na konei 19. a v prvni tieting 20. stoleti uréovali dominantni styl americké popularni hudbu: na
konci 20. let byla vétsina téchto spolecnosti skoupena hollywoodskymi studii.)
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zpochybnilo domné&lou nadvladu ASCAP nad hudebni slozkou némych filmia. ASCAP
po léta bojoval s majiteli kin o provozovaci poplatky za pouzivani hudebnich dél ve
vlastnictvi ASCAPu k doprovodu némych filmii. Provozovatelé kin kontrovali zatazo-
vanim méné znamych melodif a ptivodnich skladeb, jeZ jim ¢asto doddvaly produkéni
spole¢nosti a studia. Tyto snahy oviem nakonec ztroskotaly na relativnim nedostat-
ku kvalitni nechrdnéné hudby. ZvIasf jasné se to ukazalo ve chvili, kdy reorganizace
ASCAP uspitila ndhlé stazeni ohromného mnozstvi predtim autorskopravné nechra-
nénych hudebnich skladeb. Velka ¢dst jich byla ptichystand pro 13 tisic ¢lenii Motion
Picture Theater Owners Association, jenze vzhledem k nové ziskanym pravomocim
ASCAP v oblasti autorského prava byly nyni prakticky nedotknutelné. Obé strany
dosdhly kompromisu v roce 1926, kdy se asi 11 tisic majiteli kin stalo drziteli licence
ASCAP, za coz zaplatili pies pil milionu dolari na poplatcich, tedy ¢astku tvofici vice
neZ padesdt procent pfijmi asociace ve zminéném roce.'”

Nastup zvuku tuto rovnovahu sil zménil tim, Ze Hollywood zac¢al investovat do autorti
pisni, skladatelt a hudebnich vydavatelstvi. Jelikoz si ted filmovi tviirei mohli byt
jisti, Ze kazdé promitani ur¢itého filmu bude doprovizet tatiz hudba, vedlo uplatnént
nové techniky de facto ke standardizaci filmové hudebni partitury. Jests dalezite)si
bylo to, Ze prostiednictvim zakdzek na ptvodni pisnicky a skladby se vyrobei mohli
osvobodit od zdvislosti na hudebnim materidlu ve vlastnictvi ASCAP. To sice nutné
nepomohlo provozovateliim kin, ktefi nadale platili deseticentovy provozovaci popla-
tek z kazdého mista, odklonilo to oviem pozornost ASCAP od majiteli kin smérem
k filmovym studiim.

Vzdor podatetnim namitkdm studia Warner Brothers, Ze je chrdni ustanoveni autor-
ského zakona o udélovani tzv. mechanickych prav (mechanical licensing provision),
hrozilo, ze kontrola ASCAP nad autorskopravné chranénou hudbou zabrani Warnertim
v produkei vaudevillovych a hudebnich kritkych filma jesté diiv, nez ji naplno mohli
rozjet. Warner Brothers si poté uvédomili zranitelnost svého postaveni a podepsali
z ASCAP dohodu, v niz se studio zavazovalo platit minimdlni ro¢ni pausal ve vy
sto tisic dolari za prdava na hudebni nahravky a synchronizovany hudebni doprovod.
Nedlouho poté je nasledovaly spole¢nosti RCA Photophone a East Coast Sonoraphone
Company a v roce 1928 bylo ozndmeno, Ze ASCAP a Music Publishers Protective
Association (MPPA) budou pobirat minimalné milion dolari ro¢né v poplateich za
synchroniza¢nf prava k hudebnim dilim v jejich vlastnictvi.!”

Hollywood si brzy uvédomil, Ze filmovy priimysl musi kontrolovat dostatené velky
pocet hudebnich autorskych prav, chee-li byt zcela nezdvisly na kterémkoli ze sdru-
zeni hudebnich vydavateli a autorti pisni.'® A¢koliv prvnimi, kdo si koupili vlastni
nakladatelstvi, byly Paramount a Loew’s, az koupé prvniho vydavatelského domu na
Tin Pan Alley, irmy M. Witmark & Sons, studiem Warner Brothers v lednu 1929 se
stala skute¢nym signdlem agresivnéjsiho postoje Hollywoodu vii¢r ASCAP. Pét me-
sict poté Warnerové svou nové vytvorenou hudebni divizi rozsiili prevzetim podili

16) VizR.S a nj e k. American Popular Music and Its Business 3, s. 47-50.
17) Tamtéz, s. 52-54.
18) Tamtéz, s. 106-110.
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Maxe Dreyfuse v oblasti hudebnich nakladatelstvi (Harms Music Publishing Compa-
ny, padesatiprocentniho podilu v Remick Music Corporation, mensiho podilu ve spo-
le¢nosti De Sylva, Brown, and Henderson a fady mengich hudebnich vydavatelstvi).
Do poloviny roku 1929 uz ovlddla samotnd hudebni divize Warneri majoritni pocet
hlasi nutnych k urfovani budouci politiky ASCAP. V dasledku procesu, v némz stu-
dia bud skupovala hudebni vydavatelstvi, nebo zfizovala vlastni vydavatelské poboé-
ky, se Hollywood nejen zbavil hrozby nehordzné& vysokych synchronizaénich poplatkii,
ale dokézal ted 1 vytvdret dodatedné piijmy plynouci z pisni, které uvadél v pavodnich
muzikalovych filmech.'”

Je ovSem tieba pifipomenout, Ze tyto pifjmy mély dvoji podobu. Jednak tu byly faktic-
ké finan¢ni prostfedky ziskdvané z poplatki za vydavani a provozovini chrianénych
skladeb. Naptiklad v roce 1935 studio Warner Bros. odhadlo, Ze mu jeho podnikani
v oblasti hudebnich nakladatelstvi ro¢né vynese pfes milion dolari.*” V letech 1937
az 1939 se také tiindact hudebnich vydavatelstvi ptidruzenych k Hollywoodu podélilo
o piiblizné dvé tetiny veskerych pfijmi, které ASCAP distribuoval mezi vydavatele.
Za druhé pak tu byly dodatecné trzby vznikajiei v disledku dsp&sného zuzitkovani
tstfedni melodie toho kterého filmu nebo v ném pouzité hudby. Podle odhadu z roku
1939 pfindsela kombinace rozhlasového vysilani, prodeje gramofonovych desek a re-
klamy prostiednictvim notovych materidli dodate¢né piijmy ve vy&i az jednoho milio-
nu dolarti nad celkovy objem kasovnich trzeb z promitani jednoho filmu.*?

V letech 1930 az 1943 piispivala nadvlada Hollywoodu v oblasti hudebnich vyda-
vatelstvi a to, Ze zaméstnaval nejkvalitngjsi soudobé autory pisni, k ndstupu neji-
spésnéjsi éry filmovych pisni¢ek. A¢koliv valnd ¢ast této pisiové tvorby pochizela
z ptvodnich filmovych muzikald (to se tykd zejména dél Irvinga Berlina, Richarda
Rodgerse a Lorenze Harta, a George a Iry Gershwinovych), pozoruhodné filmové pisné
se objevovaly i ve westernech, romantickych filmech a melodramatech. V letech 1936
az 1942 figurovaly filmové pisné pravidelné na hornich pii¢kach tydenniho zebiicku
dasopisu Variety uvadéjictho pétadvacet nejhrangjgich pisnic¢ek. Jeden ze statistic-
kych prizkumi Johna G. Peatmana ukazal, Ze v roce 1942 se Hollywood a Broadway
mezi sebou podélily o vice nez 80 procent nejhrangjsich pisni.??

PrestoZe béhem velké hospodadiské krize nahradil tit&né noty jakoZto nejdilezité)-
51 pfidruzeny trh filmového priimyslu postupné rozhlas, druhd svétova vilka piinesla
obchodu s hudebninami novou prosperitu. Kombinace piidélového systému na ben-
zin a dané z pfepychu zpiisobila, Ze rodiny rad&ji omezovaly své zabavni aklivity na
domov, coz byl faktor, ktery v pocate¢ni fazi vilky velice silné podpofil prodej noto-
vych materidli. Celkovy ro¢ni objem prodeje hudebnin vzrostl v roce 1943 na ¢étyficet
miliont vytiski. Koncem vilky uz hudebni nakladatelstvi vyhledové poéitala s cel-

19) Viz R. S a nj e k, American Popular Musie and Its Business 3. s. 91-114; D. Geomery. c. d..
s. 106-110.

20) R.Sanjek-D.Sanjek,c. d,s 43

21) Viz R. Sanjek, From Print to Plastic: Publishing and Promoting America’s Popular Music
(1900-1980). Brooklyne, N. Y. : Institute for Studies in American Music 1983, s. 19.

22) Cit.dle R.S a nje k, American Popular Music and [ts Business 3, s. 317-318,
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kovymi hrubymi pfijmy od ASCAP za prodej a poplatky z desek a hudebnin ve vy&i
deseti miliont dolar.*

K tomuto ozivenf piispivalo i zaveden{ prodeje hudebnin ze stojani novinovych stén-
ki jakozto dilezitého nového distribuéniho prostfedku. Po uzavieni dohody mezi
MPPA a Hearst Corporation v roce 1940 byly instalovdny nabidkové stojany s nota-
mi v asi péti stovkdch novinovych stank po celé zemi. Doglo k ndboru takzvanych
.rack jobbers®, jejichz ikolem bylo tyto nové prostfedky prezentace, obvykle osazené
dvéma vytisky od kazdé z dvacitky nejproddavanéjsich novych pisni¢ek, pravidelné
dopliovat. Do roku 1944 vzrostl pocet stojanii na piiblizné 13 tisic, coZ zarucovalo
u kazdé z bestsellerovych pisnicek startovaci objedndavku minimélné 93 tisic vytis-
kii. Notové stojany navic diky své mobilité umoziiovaly rozsifit nabidku hudebnin do
rozsdhlej&i a riznorod&)si sité maloobchodnich prodejnich mist nez kdykoli predtim.
Noty tak nynf svym zakaznikiim nabizely napiiklad holi¢ské oficiny, novinové stianky
a papirnictvi, které je pfedtim ve své nabidce nikdy nemély.

V prvnich povile¢nych letech vEak uz filmové pisnicky rozhlasovému a notovému trhu
nedominovaly. Podle Peatmanova priizkumu poklesl podil Hollywoodu a Broadwaye
na nejhranéjsich pisnich v letech 1944 az 1951 zhruba na celkovych 40 procent. Vy-
davatelé tento pokles pti¢itali trojici rozdilnych faktort: (1) ilmy nedokézaly dostated-
né pfipoutat pozornost k novym pisnickam; (2) ménici se vkus filmovych producenti
a reZiséri; a (3) veobecny tipadek kvality pisiiové tvorby.*”

Nejdalezitejsim faktorem oviem pravdépodobné byla skutetnost, kterou si vydavatelé
nebyli ochotni pfipustit — totiZ rist trhu s hudebnimi nahrdvkami. P¥ichod dlouhohra-
jici gramofonové desky (LP), singlu o rychlosti 45 otdc¢ek za minutu a tranzistorového
radia odstartoval pad po spirile, ktery pak mél pokracovat nékolik dalsich let. Starto-
vaci objedndvky not klesly na zhruba 75 tisic vytiski, pfi¢emz prodej vétSiny pisnicek
nedosédhl ani tohoto zdkladntho objemu. Prvntho titulu na Zeb#i¢ku pisni¢kovych tiska
v roce 1958, ,Volare®™, se prodalo méné nez 250 tisic kusi, tedy neporovnatelné méné
nez 3 az 5 miliond exemplaii skladby ., Till We Meet Again™ z doby piiblizné ¢tyficet
let predtim. Koncem padesétych let uz vitézna pisnicka z televizniho tydeniku Your
Hit Parade dosdhla v tisténé formé& priméru pouhych 15 tisic vytiski. S postupuji-
cim tpadkem trhu s hudebninami si vydavatelé brzy uvédomili, Ze zdroje svych piijmi
budou napfizté hledat spis v oblasti tantiém a provozovacich poplatkii nez v pifmém
prodeji. Koncem padesdtych let pak uZ stejné stojany, na nichz byly kdysi vystaveny
tisice vytiskii not, nabizely misto nich gramofonova alba.

Vznik ., soundtrackové™ nahravky — velkd filmovd studia
a jejich gramofonové pobocky

Ochabnutf trhu s notami v8ak neznamenalo, ze by se Hollywood vzdal myglenky na
vzdjemnou marketingovou podporu mezi filmem a hudbou. Velké filmové spolec-

nosti misto toho preorientovaly své snahy smérem k prudce se rozvijejicimu trhu

23) VizR.S a nj ek, Pennies from Heaven, s. 251-253.
24) Tamtéz.
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s hudebnimi nahrdvkami. Podle statistickych ddaji vydanych Recording Industry As-
sociation of America (RIAA) doslo v celkovém objemu prodeje viech typa gramofono-
vych desek k dramatickému nértstu v obdobi mezi rokem 1946, v jehoz prubéhu se
prodalo osm milionti desek, a rokem 1951, kdy se prodalo priblizneé 180 miliont de-
sek.”™ Tento vzestupny trend navic vytrvale, byl uz ne tak spektakuldrnim zptasobem,
pokracoval po celd padesata léta. V letech 1951 az 1959 vzrostl ro¢ni celkovy objem
maloobchodniho prodeje gramofonovych desek ze 191 miliond dolarti na 514 miliona.
Poc¢atky historie investic Hollywoodu do gramofonového primyslu pfitom samoziejmé
sahajf minimaln& do roku 1930, kdy studio Warner Brothers ziskalo po ndkupu néko-
lika hudebnich vydavatelstvi i firmu Brunswick Records. Warner v té dobé podital do
budoucna nejen s vlastnictvim hudebniho obsahu svych filmi, nybrz také s jeho vy-
ddvanim na deskach. Tato pavodni angazovanost Warneri v gramofonovém primyslu
méla oviem krétké trvéni, jelikoz studio zhruba o rok pozdéji svou filidlku Brunswick

20 Po tomto warnerovském koketo-

odprodalo spolecnosti American Record Company.
vani se Hollywood v gramofonovém priimyslu angazoval jen madlo, a to az do chvile,
kdy studio MGM v poloviné ¢tyficédtych let zaloZilo vlastni nahravaci filidlku.

Po zlomové koupi studia Universal spolecnosti Decca zacalo zbyvajicich pét velkych
hollywoodskych studif v letech 1957 a 1958 usilovat o zalozeni nebo koupi gramo-
fonovych pobodek. Jejich snahy uspiilo spusténi nékolika kauzdlnich mechanismai,
mimo jiné celkové ovzdu¥i piiznivé diverzifikaci a konglomeraci, zmengujici se trh
s hudebninami a ndhly boom prodeje gramofonovych desek. Kromé vzniku p¥ileZitosti
k vzdjemné marketingové podpofe tato studia také doufala, Ze budou moci vytvofit fi-
lidlky, jeZ se samy o sobé& stanou vynosnymi podnikatelskymi jednotkami. Jak v lednu
1958 konstatoval ¢asopis Variety, ,.filmové spoletnosti sleduji vstupem do gramofono-
vého pramyslu cosi vic nez jen sdruZenou propagaci (tie-in) pro své filmy. Uvédomuji
si, Ze se jednd o maximdlné prosperujici obchod, a chtéjf se na ném podilet.”*”

Prvni se do tohoto podnikani potdatkem roku 1957 vrhl Paramount skoupenim akeif
firmy Dot Records, jednoho z nejuspeésnéjsich tehdy fungujicich nezavislych labeli.
Paramount za tuto znatku zaplatil pomérné& vysokou cenu, p¥iblizné dva miliony do-
lard, plus slugny balik firemnich akeii. Koupi Dotu studio ziskalo nejen gramofonovy
label s dvanéctiprocentnim podilem na trhu singli, nybrz i odborné znalosti a zku-
Senosti velice perspektivniho mladého %éfa firmy Randyho Woodse. Pod Woodsovym
pedlivim vedenim dosahl label v prvnim roce svého fungovani jakozto filidlka Pa-
ramountu celkového zisku pres deset milioni dolartd, a do péti let vydelal materské
spolednosti jeji podite¢ni investici zpatky.*

25) Viz R. Sanjek, American Popular Music and lts Business 3, s. 245. Jak konstatuje autor. tento
obrovsky cenovy skok byl piinejmensim z¢4dsti zpsoben vivojem novyeh nosi¢i a technologii. V roce

1946 byla T8otackova gramofonovd deska jedinym dostupnym typem nosi¢e. V roce 1951 oviem uz
78otackové desky soupetily s 450ta¢kovymi singly a 33 1/3 otdckovymi dlouhohrajicimi deskami,
a vechny tfi nosice se délily o trh tvofeny majiteli pfiblizné dvaadvaceti miliont gramofont viech
typu.

26) VizA.Millard, c.d., s 161-167.

27) Mike G r o s s, Indies’ Inroads on Major Diskeries’ Pop Singles: § 400,000, Record Mark. Variety,
8. ledna 1958, s. 215.

28) VizR.S a nj e k, American Popular Music and Its Business 3, s. 344-347: M. G ro s s, ¢ .d.. 5. 215.
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V Fijnu 1957 ndsledovalo pfiklad Paramountu studio United Artists, které ziidilo dve
nové pobocky — UA Records Corporation a UA Music Corporation. Na rozdil od Para-
mountu viak United Artists nevolili odkoupent jiZ existujicich firem, nybrz vybudovali
od zakladi své vlasini znacky. Jak konstatuje Sanjek, UA Music zac¢inal do znadné
miry ..od psaciho stolu®™, jako firmicka obhospodafujici snad jen padesatku autorskych
prav.”” UA Records v situaci, kdy nemél prakticky Ziddné smluvné vazané interprety
ani vlastni dramaturgii, uzaviel distribu¢ni smlouvy obdobné smlouvam mateiské spo-
le¢nosti. BEhem prvni nahrdavky ziskané z cizich zdroji. Nabizel financovéni, distribu-
ci a padesatiprocentni podil z ¢istého zisku pifslugné gramofonové desky, a to na bazi
jednotlivych produkei. A¢koliv tyto podminky privedly do UA Records nékolik zkuge-
nych autorsko-producentskych tymi, nejcennéj$im aktivem tohoto labelu byly nepo-
chybné soundtracky pochézejici z filmi distribuovanych jeho mateiskou spolecnosti.
Pouziti 1&chto filmovych partitur jako téziste celého jejich prodejniho a distribuéniho
programu vedlo UA Records ke stanoveni zna¢né ambiciézniho cile — dosdhnout do
dvou let celkového hrubého p¥ijmu ve vy&i deseti miliond dolari.

Do poloviny roku 1958 uz spole¢nosti Warner Brothers, 20th Century-Fox a Colum-
bia Pictures viechny nasko¢ily do gramofonového byznysu prostiednictvim vlastnich
firem, které podobné jako UA Records zadinaly od nuly. Filmové spole¢nosti tézily
z rostouci prestize gramofonového primyslu i z doplitkovych exploata¢nich moznosti,
jeZ toto podnikani nabizelo jejich vlastnim studiovym produkcim, stejné jako ze zvy-
Sené miry publicity pro smluvné vdzané interprety. Jelikoz zadné z uvedenych spoled-
nosti se nepodafilo odkoupit jiz zavedené gramofonové znacky, slouzily produkei je-
jich vlastnich gramofonovych filidlek jako zavedené propaga¢ni kandly filmové burzy
jednotlivych studii.®” Zjevnou nevyhodou takovéhoto uspotadédnt bylo to, Ze filmovi
distributofi védéli mélo o marketingu gramodesek. Na druhé strané to oviem umoZiio-
valo témto nové zalozenym filidlkam prekondvat ohromné bariéry branicef vstupu na trh
a udrzovat tizkou koordinaci planovani prodeje filmii a soundtracki.

Perspektivy téchto novych labelia paradoxné vylepSoval ponékud tapavy vyvoj jed-
noho z jejich konkuren¢nich podniki. V tnoru 1958 vydala spole¢nost Loew’s Inc.
vyro¢ni finanéni zpravu, v niZ se objevilo nékolik pomémeé prekvapivych informaci.
Ackoliv zdkladni komoditou spole¢nosti byly nepochybné filmy, jejimi nejziskovéjsimi
podnikatelskymi jednotkami byly hudehni a rozhlasové filidlky. PrestoZe tak spolec-
nost v oblasti filmové produkce a distribuce utrpéla ztraty ve vy%i bezmdla 7.8 mili-
onu dolart, jeji celkovou finanenf situaci zachrdanily 4 miliony dolarti trzeb z vlastni
sité kin a 5,5 miliond vytvofenych labelem MGM Records, jeho pobot¢kou Big Three
Music Company a newyorskou rozhlasovou stanici WMGM Radio. Se¢teno a podtrze-
no dosahla spole¢nost Loew’s v roce 1957 ¢istého zisku 1,3 milionu dolar, coZ firma

Odkoupent labelu Dot spole¢nosti Paramount nelze sméSovat s jiz existujief firmou ABC-Paramount.
Asi dva roky predtim zitdily United Paramount Theaters spole¢n& s American Broadeasting Company
label ABC-Paramount Records. Tento podnik byl sou¢dsti rozsdhlejsi fiize mezi UPT a ABC v roce
1953 a nijak nesouvisel s produkénimi a distribuénimi pobockami spole¢nosti Paramount Pictures,
29) VizR.S a nj ek, American Popular Music and Its Business 3. s. 346.
30) 20th Century-Fox in Disk Field; Onorati Quits Dot to Head Subsid. Variety, 12. dinora 1958, s. 53.
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sama pfic¢itala z valné ¢asti vykonu svych gramofonovych a vydavatelskych podnika.*”
Navic MGM ve snaze o maximalizaci svych zdrojii jmenovala novym prezidentem své
gramofonové filidlky Arnolda Maxina a poédatkem roku 1958 ozndmila, Ze bude diraz-
néji koordinovat propagaci gramofonové a filmové produkce, pficemz se bude soustfe-
dit jak na muzikaly, tak na ostatnf filmy.*

Jak oznamil pocatkem roku 1958 ¢asopis Variety, mél prudky vstup filmovych spolec-
nostf na trh s gramodeskami za nédsledek nendapadnou zménu v geografickém rozlozent
sil uvnit¥ oboru. Centrem gramofonového priimyslu byl do té doby dlouhodobé New
York, sidlo spole¢nosti Columbia, Decca a RCA Victor. S rozvojem gramofonovych
filidlek studif se oviem vyznamnym soupefem New Yorku stal Hollywood, kde jadro
nahrdvaciho priimyslu tvofila firma Capitol Records. Tvaii v tvar hollywoodské konku-
renci zacala fada gramofonovych firem a hudebnich vydavatelstvi usilovat o roz&ifent
svych provozii na zdpadnim pobiezi USA a o vylepSeni svych pozic na trhu s filmovou
hudbou. Napiiklad spole¢nost RCA Victor komplexné zmodernizovala svou organi-
za¢ni strukturu na zdpadnim pobfeZi, aby tu novym labeliim mohla konkurovat v sou-
té7i o produkei soundirackfi. Hudebné-vydavatelska agentura a majetkospravnf firma
Harryho Foxe zase v Los Angeles koncem roku 1957 zalozila pobocku za specifickym
t¢elem vybéru vynosi z mechanickych priv a synchroniza¢nich licenci.™

Koncem roku 1960 uz vyhlasil dasopis Variety prodej soundtrackovych alb jednim ze
stézejnich komer¢nich trenda roku:

Spolu s komiksy a bicimi nastroji zazila v roce 1960 jedno ze svych nejispés-
néjgich obdobi i filmové hudba. Slo o jakysi ndvrat do &asi, kdy mél kazdy
film svou titulni melodii, a to i tehdy, jmenovala-li se tieba .,.Woman Disputed.,
I Love You*. Letos oviem ndzvy ani v nejmensim nebradnily tomu, aby se filmové
pisnic¢ky a hudba natdcely ve velkém a aby se mezi nimi vyskytlo pozoruhodné
mnozstvi hitd.*

K tomu jesté dodal Billboard: ,,Gramofonovy a filmovy primysl dnes spolupracuji
v daleko t&sné&jdim a efektivnéjsim souzvuku nez kdykoli dfiv od zlatych ¢asi filmo-
vych muzikéla. >

V poloviné roku 1961 oviem uZ analytici rovnéz vyhlasili konec ..éry ambiciéznich
nezdvislych deskara*.* Rade nezavislych labelt se predtim podafily vyznamné prii-
niky na trh s popovymi singly, aviak obrovska kvantita vydavanych tituli — koncem
padesdtych let kolem stovky tydné — zpiisobila presyceni trhu a ztenceni prodejniho
potencidlu v8ech desek s vyjimkou hrstky skute¢nych hitii. Je¥té zavaznéj&i bylo to, ze
malé nezavislé firmy tézce pogkodil korupénf skandal, ktery propukl ve druhé poloviné

31) Time to Grow Up. Variety, 12. iinora 1958, s. 53.

32) MGM Records and Metro Pix Getting Real Chummy: Maxin’s All Family. Vartety. 5. tinora 1958.
s: 3.

33) Herm S ¢ hoen feld. New Big Street — B"Way and Vine. Variety, 5. dnora 1958, s. 53.

34) H.Schoenfeld, RnR and Payola Still with the Music Biz: ASCAP Hassles: Diskeries” All 33-
RPM Move. Variety, 4. ledna 1961, s. 207.

35) June B u n d y. Film Themes Link Movie, Disk Trades. Billboard, 24. prosince 1960, s. 8.

36) End of the Disker Era. Variety, 7. ¢ervna 1961, s. 51, 54.
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dekddy. V situaci, kdy nejvlivnéjif rozhlasové stanice na trhu dostdvaly kazdoro¢né
kolem péti tisicovek novych tituld, pfichazely malé nezavislé firmy o dileZitou zbrati
potfebnou k ovlivitovan{ diskzokeji a obsahu rozhlasového vysilant, v disledku ¢ehoz
se mnohym z nich nedafilo prosadit ani zkuSebni poslech svych desek. Vzhledem
k tomu, Ze nepracovaly se zavedenymi interprety a nemély stabilnf distribuénf sit& ani
stalé provoznf struktury, rvaly se malé nezdvislé labely o pouhé drobky v rizikovém
prostfedi byznysu, kde platilo pravidlo kdo z koho. S ndvratem obchodu s popovymi
singly pod kontrolu desitky velkych nahravacich firem pak fada nezavislych gramofo-
novych spoletnosti prosté vypadla z kola.

Labely vlastnéné filmovymi studii se ocitly mezi témi nezavislymi firmami, které pre-
zily, byt s rozdilnou mirou dsp&¥nosti. Tak napiiklad Warner Bros. Records se béhem
prvnich tf let existence potykal s nesndzemi a do poloviny roku 1961 nabral deficit
ve vy5i dvou miliond dolarti. Spole¢nost zvazovala ukonéeni ¢innosti, zménila vSak
ndzor poté, co odhalila velké mnozstvi neproplacenych distributorskych pohleddvek.
Po kontraktaci interprett, mezi nimiz byli napi. Everly Brothers, Bob Newhart, Allan
Sherman a Peter, Paul, and Mary, pak do&lo v situaci Warnerii k prudkému obratu,
takze v kvétnu 1963 uz se firma ocitla bezpetné v derych &islech.?” Kdyz ted byly
vyhlidky spole¢nosti jistéjsi, obnovil Warner koncem roku 1963 své snahy na poli pro-
pagace soundtrackd uvedenim alb André Previna Deap RinGer (1964), Manose Had-
jidakise AMERICA, AMERICA (1963) a Neala Heftiho SEx AND THE SINGLE GIRL (1964), na
némz hral Count Basie se svym orchestrem.”

Filialka spole¢nosti Columbia, Colpix Records, zaznamenavala béhem prvnich péti let
existence pozvolny ale nepretrzity riist. Pod vedenim Paula Wexlera a Jonicho Tapse
udélal Colpix z fady teenagerskych idold, jakymi byli napi. James Darren nebo Shelley
Fabaresova, singlové interprety, celkové se ale firmé nedaftilo zuZitkovat potencidl trhi
s gramofonovymi alby a filmovou hudbou.”” To se zménilo v poloviné roku 1962, kdy
spole¢nost Columbia Pictures podnikla sérii krokii sméfujicich ke konsolidaci svych
hudebnich filidlek. Tehdy Columbia Pictures nejprve ozndmila, Ze omezi své vazby
na ¢lenskou firmu ASCAP Shapiro-Bernstein, a to ve prospéch spojeni s pobockou
BMI, firmou Gower Music, a se svym vlastnim vydavatelstvim Colpix Music. Mateiska
spole¢nost také jmenovala viceprezidentem a generdlnim feditelem Goweru a Colpixu
Marvina Canea, coZ podle Lea Jaffeho, vykonného viceprezidenta Columbia Pictures,
mélo za cil konsolidaci a posileni jejich hudebné-vydavatelskych aktivit.*”

Asi Zest nedél po tomto ozndmeni ndsledovala zprdva, ze Columbia chystd i podstatné
roz§iteni své gramofonové filidlky. Podle $éfa Colpixu Jerryho Rakera se label od ny-
néjska sousttedil na trh s gramofonovymi alby a vyvdal plejadu LP desek rovnajici se co
do objemu bezmala 25 procentiim produkce spole¢nosti za uplynulé ¢tyfi roky. Mezi
témito deskami byla fada nabidkovych balitki s filmovymi a televiznimi soundtracky,

37) Viz R.S anjek, American Popular Music and Its Business 3, s. 388-389; Bob R o1 0 n t z, They
Laughed When Film Firms Sat Down... Billboard, 11. kvétna 1963, s. 1 a 6.

38) WRB Label Gets® Track LPs to 3 Upcoming Pix. Variety, 18. prosince 1963, s. 45.

39) B.Rolontze.d,s. 6.

40} Columbia Pix” Buildup of BMI Subsid Strains Ties with Shapiro Bernstein. Variety, 27. ¢ervna 1962,
s, 39,
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mezi dalSimi tituly napfiklad The War Lover, THE INTERNS, DAMN THE DEFIANT, Ba-
RABBAS, THE FLINTSTONES a Top Car.*Y Ke sklizni plodi této nové politiky mélo dojit
v nésledujicim roce, kdy dosshl label mimotddného tspéchu se svym soundtrackem
k filmu LAwRENCE z ARABIE. Zdaleka nejdiilezitéjsim krokem oviem byl ndkup prave
vznikajictho vydavatelského a gramofonového impéria Ala Nevinse a Dona Kirshne-
ra, za néz Columbia zaplatila 2.5 milionu dolart. V rdmei zminéné transakce dostal
Kirshner vrcholovou manazerskou pozici v Colpixu s roénim platem 75 tisic dolar.
zatimco Colpix si pfipsal k dobru Kirshneriiv gramofonovy label Dimension, veskera
autorskd prava Nevinsovy a Kirshnerovy firmy Aldon Music a v nastdvajicim obdo-
bi i sluzby vynikajiciho kolektivu autorti pisni, zndmého jako ..Brill Building Pop™,
v jehoZ faddch pisobily tak véhlasné umélecké dvojice jako byli Carole Kingova
s Gerrym Govfinem, Jeff Barry s Elliem Greenwichem ¢i Neil Sedaka s Howardem
Greenfieldem.* Koncem roku 1963 uz Colpix sebevédomé na vefejnosti vyhlagoval
sviij umysl zafadit se mezi nejvétsi znacky. ™

Pod novym vedenim a se zajisténou skupinou tviréich pracovnikii ted Screen Gems-
Columbia’s Creative Group své zaméstnance cilené vedla k tomu, aby se soustiedili na
televizni a filmové produkty spolecnosti. Podle Billboardu to mélo za cil ,,podnécovat
vznik hudebnich dél vyuZitelnych pro komeréni nahravky*.*" V nasledujicich mésicich
vynaloZila Columbia vegkeré sily na poli propagace na podporu hudebniho doprovodu
k Zestici chystanych filmG, mezi nimiz byly Lob BrLAznG, Cat BarLou, Major Dunpee
a LOrRD Jim, vesmés piipravované k uvedeni do kin v roce 1965. Posledni ze jmenova-
nych snimk byl z hlediska plani Columbie obzvlast dileZity, nebof spolec¢nost doufa-
la, e béhem nésledujicich osmndcti mésict prodd zhruba pél milionu vyliska desky
se soundtrackem filmu vydanym na jeji etiketé Colpix. Nane&tésti oviem Lorp Jiv ani
zadny z pétice dalSich soundtrackii vysokd otekdavani Columbie nesplnil.*”

Label 20th Century-Fox Records se po celych prvnich pét let existence potykal s pro-
blémy a ze ¢tvefice takzvanych ,filmovych ditek* (,movie babies*) vykazoval nejhorsi
vysledky. Po jisté dobé zaplnéné presuny a reorganizacemi v roce 1962 omezil ¢innost
a ohlasil, Ze se naddle chystd vegkeré své aktivity v hudebnf oblasti tzce koordinovat
s 20th Century-Fox Film Corporation. Podle Teda Caina, feditele hudebniho tiseku
20th-Fox, se prakticky vSechny aspekty podnikatelské ¢innosti labelu, od vybéru in-
terpreti a péce o jejich rist az po budovani zdkladniho katalogu firmy, mély napiisté
fidit zajmy filmové a televizni vyroby mateiské spole¢nosti. Tento novy mandat zname-
nal, Ze vybér interpreti se nyni nefidil vyhradné potencidlem jejich dspégnosti na gra-
mofonovych deskdch, nybrz také jejich vyhlidkami na vzestup mezi filmové a televiznf

41) Raker Cooking Major Buildup of Colpix Label. Variety, 1. srpna 1962, s. 37: Colpix Steps Up Sou-
ndtrack Ties with Columbia. Billboard, 1. zafi 1962, s. 6; Colpix and Parent Film Co. Hiking Cross-
Promo Sked on Track LP’s. Variety, 5. zaii 1962, s. 43.

42) Viz R.S a nj e k, American Popular Music and Its Business 3.5. 387: B.Rolont z. . d.. s 6.

43) SG-Col Music Rolls Big Campaign to Build Colpix into Major Label Status. Variety, 25. zafi 1963,
s. DD,

44) SG-Col Music’s Creative Group Places Songs with Top Artists. Billboard. 23. ledna 1965, s. 10.

45) Viz “Lord Jim” LP Gets Roval Promotion. Billboard. 20. inora 1965, s. 12: Col Films Looks to Disks
as Promotion. Billboard, 13. biezna 1965, s. 3.
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hvézdy. Navic mél byt od nynéjska kladen vétsi marketingovy diraz na nabidku labelu
v kategorii soundtracki a na titulni melodie z filmovych produkei 20th-Fox.* Tato
nova politika nanedtésti piinesla jen velmi slabé vysledky: jedingm povzbuzujicim
signilem se tu stalo vydani hudby Alexe Northa k filmu KLEOPATRA v roce 1963.

V roce 1965 se 3éf ttvaru 20th-Fox pro v¥bér interpretii a repertodaru Bernie Wayne
pokusil vylepgit skli¢ujicf statistiku prodeje soundtracki labelu zavedenim zmén ve
formdtu jeho alb. Filidlka ohlasila, Ze ve¥keré nahravky filmové hudby bude editovat
tak, aby jednotlivé tracky nebyly nikdy delf nez dvé a pal minuty. To mé&lo podle
Waynea pridélit kazdé kapele zafazené do programu piislu¥ného alba ¢asovy tsek
totozny s dobou trvdni populdrni pisnicky, a pfispét tak k ¢ast&jSimu zatazovani filmo-
vé hudby od 20th-Fox do programii rozhlasovych diskZzokeji poust&jicich pop music.
Druhd zména se tykala souc¢asného vyuZiti filmovych dialogi spolu s jejich hudebnim
pozadim. Spole¢nost Fox se o tento pistup s tspéchem pokusila uz difv, u REka Zorsy
(1964). kde byl kazdy hudebni track desky uveden mluvenym slovem v podéani An-
thonyho Quinna, a vedeni Foxu nynf po¢italo s &ir§im uplatnénim této formy pti kazdé
vhodné piflezitosti. Podle Waynea byly z tehdy pravé chystanych novinek produkce
Foxu vytipovdny pro uplatnéni kombinace mluveného slova s hudbou napiiklad filmy
AGONIE A EXTAZE (1965) a BAJECNI MUZI NA LETAJICICH STROJiCH (1965), pfidemZ album
k BAjeenym muziom dokonee obsahovalo mluvené pasdze uprostied hudebnich tracki
desky, které tu mely ,.do elpitka vpravit komedidlni p¥ichut ilmu*.*” Wayne dodal,
ze filidlka uvazovala i o vydavani ¢isté mluvenych soundtrackd. Zdjem o tento zanr se
viak ukazal byt velice prchavy, takze se label zahy vratil k titulnim melodiim, drama-
tickym hudebnim doprovodiim a filmovym muzikalim.*”

Firma UA Records v roce 1958 v tichosti zahdjila sviij vyrobni program soundtrac-
kem k filmu PrazoNINY v PaRiZi s Bobem Hopem a Anitou Ekbergovou.™ Toto album
se sice stalo propaddkem, ohlésilo nicméné neochvéjné odhodlani UA tézit ze svého
archivu filmové hudby, a to nejen k reklamnim ucelim, nybrz i jako cesty k podpore
vlastniho prodeje a distribuce nahravek labelu. V prvnich dvou letech &innosti UA
byl objem prodeje nevalny, viceprezident a generalnf feditel firmy Art Talmadge v3ak
na prvni vyro¢ni schiizi spole¢nosti k otazkdm distribuce v &ervenci 1960 zistéval
optimisticky. Na tomto zasedédni Talmadge sezndmil G¢astniky s novou strategii UA
zaméfenou na ,,vybérovd alba®, podle niz méla firma redukovat celkovy objem pro-
dukce svych alb a soustiedit se na vydédvanf fad tituli se zavedenymi interprety a sou-
ndtracky. Smyslem této politiky bylo snizenf naklada a vytvoieni prostoru pro propa-
ga¢ni pracovniky spole¢nosti k zaméfeni usili na mensi pocet potencidlné hitovych
alb. Talmadge p¥ipustil, ze UA Records disponuje velice omezenym poctem smluvné

16) 20th-Fox Label Blueprints Closer Ties with Parent. Variety, 14. tinora 1962, <. 45.

47) 20th-Fox Label Tests New Slant on Track LPs. Variety, 21. dubna 1965, s. 49.

18) Viz 20th-Fox Is Making Giant Track Strides. Billboard, 18. prosince 1965, s. 1. Billboard uvadyi, ze
prodejni pldn spole¢nosti 20th Century-Fox na zimu se soustiedil na zhruba tfindct dspésnych titula,
mj. Vs muz Flint. Sand Pebbles a Modry Max.

19) Pro strueny historicky prehled riznych hudebnich podniki spolecnosti UA viz T. Ba | i o, United
Artists: The Company That Changed the Film Industry. Madison : University of Wisconsin Press 1987,
s. 112-116.
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vazanych a prokazatelné kvalitnich umélen, zdroven viak zdiraznil, Ze propojent la-
belu s filmovym podnikdnim mu zajidfuje produkt v hodnoté vice nez milionu dolar.
s jehoZ pomoci se lze prenést pres stdvajici fdzi piestavby. Pro demonstraci nové stra-
tegie ,,vybérovych alb* Talmadge oznamil, Ze mezi planovanymi tituly v dramaturgii
UA jsou soundtrackové bali¢ky s hudbou k filmim Kpo seje vitr, WEST SIDE STORY,
MUSTANGOVE a Aramo.””

Do Sesti mésicu zadala strategie ,,vybérovych alb™ spole¢nosti piindget prvnf plody.
paradoxné k tomu v8ak doglo na trhu se singly. Hlavni melodie z filmi Diri 2z Pirea,
Exobus, Byt a SEpm statecnYch se staly hity singlovych Zebiicka, coz byl fenomén,
ktery ¢asopis Billboard pticetl k dobru pe¢livému planovani ze strany vedeni filmo-
vych 1 gramofonovych spolecnosti béhem pfedprodukénich fazi vyroby téchto filmi.
Podle Davida Pickera, jenz byl jakousi spojkou mezi mateiskou spole¢nosti a filidl-
kou, spolupracovala firma UA Records .,intenzivnéji nez kdy predtim s nezavislymi
filmovymi producenty spolecnosti United Artists®, pfi¢emz vyuZivala pribeéznych kon-
zultaci, aby pomohla stanovit, ktefi skladatelé a styly nabizeji idedlni potencidl pro trh
se singly a alby. Jako pfiklad uvedl Picker vlastni uspéch v piipadé, kdy presveddcil
producenty filmu PaAris BLUES, aby ke ¢tyfem klasickym ¢islim zafazenym piivodné do
Ellingtonovy filmové hudby piidali jesté trojici jeho novych pisni.”?

Do biezna 1961 byl dramaturgicky plan ,,vybérovych alb® UA plné realizovin a pro-
dej vEech typti desek se rozjizdél mohutnym tempem. Po podatednim impulzu daném
milionovym prodejem singlu s hudbou z filmu Exopus a naslednymi vice nez 450 tisic
prodanych vyliskii LP alba ,,Great Motion Picture Themes* dosdhly hrubé p¥ijmy UA
za leden a dnor hodnot o 300 procent vyssich nez v predchozim roce.”® V dalsich
mésicich objem prodeje UA oproti poddte¢nimu vrcholu ponékud poklesl, i nadile
viak byl velice vysoky. Prodejni pldan labelu pro podzim se zaméfil na patndct no-
vinkovych alb a vysledkem byly trzby ve vy&i bezmala 1,7 milionu dolari.™ Celkovy
hruby objem prodeje UA Records v roce 1961 presdhl hodnotu 5 milionti dolart, coz
bylo vice neZ dvakrat tolik nez v predchozim roce. Z velkych hitii Ize uvést alba ,,Great
Motion Picture Themes®, soundtrack k filmu DETt z Pirea, jehoZ se prodalo pies 350
tisfc kusti, a LP Arthura Ferranteho a Louise Teichera k West Sipe Story, jez dosdhlo
skromnéjsiho vysledku 150 tisic prodanych vyliskd.”™

Béhem tohoto obdobi se UA soucasné snazili o vylepSeni své image na zahrani¢nich
trzich, protoZe pred rokem 1961 vychdzely desky této spole¢nosti v Evropé pod fadou
riznych regiondlnich znacek. Na zdkladé nové smlouvy mezi UA a jejich zahrani¢ni-
mi distributory mély byt desky této firmy od nyné&jska vydavany pod vlastni znackou
UA. Jak poznamenal Talmadge, tato dohoda poskytovala gramofonovému labelu fadu

50) UA Sets First Distrib Meets. Billboard, 20. ¢eryna 1960, s. 4: UA Stresses Pie Ties at Its First Annual
Conclave. Variety, 27. ¢ervna 1960, s. 109,

51) J. B u ndy, Film Themes Link Movie, Disk Trades, s. 8, 10.

52) UA Label Booming 300 Percent Over Last Year. Variety. 1. brezna 1961. s. 75.

53) Viz UA Fall Sales Program Eyes 81,700,000 Billings. Variety, 30. srpna 1961, s. 44: UA & Its Diskery
in Joint Push on 3 Oct. Film Bows. Variety. 4. fijna 1961, s. 59.

54) UA’s 1961 Gross Hits $5.000,000, a 100 Percent Increase Over Last Year. Variety, 13. prosince 1961,
s. 47.
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vyhod. Zahrani¢ni kanceldfe United Artists Pictures mély k dispozici jiz zabéhnu-

tou arméddu prodejet, jichz se dalo vyuZit pii uvddéni evropské produkce znacky na
tamnf trh. Navic mohl UA Records také lépe vyuZivat svych vazeb na filmovy pri-
mysl. To bylo na zahraniénich trzich zvlast dilezité, jelikoz propagace novych na-
hravek prostiednictvim rozhlasového vysilani tu byla vzacnosti, takze se v zahranici
stala centry propagace filmové hudby kina. Kone¢né& pak mohl UA Records eliminovat
administrativnf problémy vznikajici v situaci, kdy zahrani¢ni distributofi UA obcho-
dovali i s konkurenénimi produkty. To se napfiklad stalo, kdyZ British Decca, anglicky
distributor produkce UA Records, vydal nejen veledspéinou Ferranteho a Teicherovu
nahriavku hlavni melodie z filmu Exobus z katalogu UA, ale zdroveni i svou vlastni

verzi v poddni Mantovaniho.”
V nésledujicich dvou letech expandoval UA Records na trhy s jazzem, country a hud-
bou pro déti, zdaroven viak nadale s velkym tsp&chem t&zil ze svych filmovych zdroji.

V bieznu 1962 oznamil dva pomérné ambiciézn{ jarni prodejni pldny, z nichz jeden
se zaméfil na vydani osmi novych alb a druhy se soustfedil na produkei devatenacti
riznych LP desek s filmovou hudbou. Tento druhy program, pojmenovany ,,All Out for
Oscar™, byl ¢asové synchronizovany s pfeddvanim Oscari a kladl mimofddny diraz na
soundtrackové komplety s hudbou v&ech nominovanych filmi z produkce UA.% Usil
o roz&ffeni vlastni stdje interpretii i repertodru v kombinaci s podporou prodeje filmo-
vé hudby vedlo k nartstu hrubého obratu UA Records v roce 1972 az k maximélni
hodnoté 7 milionti dolart, a jak konstatuje Tino Balio, v roce 1964 se u tato filidlka
mohla oprdvnéné oznadovat za ,,nejvyznamnéjsi gramofonovou spole¢nost v oblasti fil-
mové hudby*.>”

Navzdory této expanzi viak ziistaval osud UA Records tésné svdzan s filmy matef-
ské spolecnosti. Casopis Variety tak napiiklad v roce 1966 oznamil, Ze bezprostiednf
budoucnost labelu zdvisi na sérii tiindcti novinkovych soundtrackovych alb. Seznam
zahrnoval hudbu k filmiam Hawan, Rusove priCHAZEJ! RUSOVE PRICHAZEJI!, PROKRISTA-
pANAL, Sousos v EL DiaBLo a Hon NA LISKU.% Zddnému z t&chto titulii se sice nepodafil
prillom do albovych zebticka Billboardu, o rok pozdéji se UA nicméné podafil ndvrat
na vrchol diky veledsp&&nym soundtrackém z filmii MUZ A ZENA, ZIES JENOM DVAKRAT
a HODNY, ZLY A OSKLIVY.

Zatimco se nové labely patiici filmovym spolecnostem snaZily o prosazeni, MGM jen
znovu dokazovala, jakym pifnosem mohou byt jiZz zavedené hudebnf filidlky.”” Podle

55) Talmadge Shapes Strong Global UA Image, Toting Label’s Name. Billboard. 13. bfezna 1961, s. 4.

56) UA Goes All Out for Sales Keyed to Oscar Awards. Billboard, 17. bfezna 1962, s. 14.

57) Viz UA Records Preps Film Score Projects; Formats to Include a Jazz Tie. Variety, 15. srpna 1962,
s.41: UA Adds 3" Soundtrack Album. Billboard, 15. zafi 1962, s. 5; Report UA Net Off Despite Peak
$7-Mil Biz in *62. Variety. 2. ledna 1963, s. 35: T. B a | i o. United Artists, s. 114.

58) UA Label Pegs Future to Flock of Film Tracks. Variety, 6. dubna 1966, s. 51.

59) Stejné jako dalsi hollywoodské filidlky i MGM Records udrzovala t&sné styky s mateiskou spolecnosti

a v letech 1958 az 1965 se ¢asto podilela na propagaci jejich filmovych produkei. Vice o zdjmech
| MGM v oblasti soundtracki viz MGM Label Promoting Two Metro Pic Scores. Variety, 13. cervence
1960, s. 46: Variety. 18. bfezna 1961, s. 58: MGM Bountiful on Mutiny Disks. Variety, 5. zdif 1962,
s. 41: Bounty Disks Get Big Push on West. Vartety, 13. tinora 1963, s. 53; MGM in Summer Sound-
track Ride. Variety, 10. ¢ervna 1964, s. 4. MGCM to Bow Six Soundtracks. Billboard, 18. ¢ervence
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finan¢ni zpravy z roku 1965 dosdhly MGM Records a jeho pobocka Big Three Music
Company za pfedchozi fiskalni rok spole¢né hrubého vynosu ve vysi priblizné 21 mi-
lioni dolart. Tato suma piinesla do pokladny konglomeratu dva miliony dolari zisku,
ale zdroven laké tvorila bezmala t¥indct procent celkovych prijmia MGM za dané obdo-
bi. Navic, jak konstatoval ¢len vedeni labelu Robert H. O’Brien, hodlala gramofonova
pobocka MGM, ktera za sebou méla jeden z nejuspésnéjsich roka od svého zalozeni,
pokratovat v agresivnim roz&ifovani pole plisobnosti s vyuZitim .,novych interpreti,
novych produkti a novych distribu¢nich kanal
Takto optimistickému vyroku nepochybné napoméahal nesldbnouct proud zpriv o cel-

o e )
u .

kové dobrém ekonomickém stavu hudebniho primyslu. Analyza desetiletého vyvoje
zadand kupinou CBS/Columbia napiiklad ukézala. Ze trzby ze souhrnného prodeje
gramofonovych desek v obdobi 1956 az 1966 vzrostly z 250 milionii dolarti na 650 mi-
liondi. Navie doglo 1 k ndristu kazdoroéniho objemu novinkovych tituli gramodesek ze
6 157 na 10 662. Zatimco tyto desky co do obsahu pokryvaly Siroké spektrum zdjmi
vietné klasické hudby, jazzu, country a folku, vétSinovy spotfebitelsky vkus se jasné
piiklanél smérem k popu a rockové hudbé, oblastem, do nich se soustiedila témer
polovina veskerych ndkupi alb.” Gramofonovy primysl zkrditka v poloving Sedesd-
tych let prozival obdobi bezprecedentni prosperity, pfi¢cemz filidlky patici filmovym
spole¢nostem z této tisp&&nosti s velkou chuti tézily.*

Obdobf ristu, ktery byl dominantnim rysem gramofonového primyslu v letech 1964
az 1969, viak postupné vystiidala tendence ke koncentraci trhu a slu¢ovani podni-
k. V priitb¢hu druhé poloviny dekady ovladla pres polovinu trhu s gramofonovymi
deskami pétice velkych spolecnosti — MGM, Columbia, Capitol-EMI (Electrical and
Musical Industries), RCA Victor a Warner/Seven Arts. Gramofonové labely patiici fil-
movym spoletnostem tento vyvoj znacné zasahl, jelikoz v jeho dusledku doslo k tomu,
e bud je samotné nebo jejich mateiské spolecnosti pohltily vétsi gramofonové firmy
nebo vysoce diverzifikované konglomeraty.*?

V roce 1966 vydala signél svédéici o tomto novém pohybu Columbia, kdyz pro svij
nové zfizeny label Colgems sjednala a uzavrela distribu¢ni dohodu s firmou RCA

1964, s. 35; MGM Records Rolls Big Push on Zhivago Theme. Variety, 22. prosince 1965, s. 46.

60) Cit. dle MGM Records, Big Three Annual Gross Hits $20.900,000; Net Over $2.000.000. Variety. 8.
prosince 1965, s. 53.

6l) Cit. dle Time, 7. ijna 1966, s. 56.

62) Viz 1965 a Boom Year in Disk Merchandising. Billboard, 29. ledna 1966, s. 1. 8: Retail Disk Sales
Up 14 Percent; All-Time High. Billboard. 4. ¢ervna 1966, s. 1, 16; $1.1 Bil. in Sales Racked Up in
‘07. Billboard. 20. ervence 1968. s. 3; U.S. Record Survey. Billboard, 30. srpna 1969, s, 9-13 (piil.):
Recorded Sales Put at $1.7 Bil. for *70. Billboard, 7. listopadu 1970, s. 3.

63) RRA.Peterson-D.G.Bergenr c.d, s. 153-155. Nekteii vedouci ¢initelé gramofonového
primyslu rozpoznali tento trend koncentrace trhu davno pred rokem 1970. V roce 1967 Al Bennett
z Liberty Records predpovédél, Ze v diasledku riznych fizf a ndkupi dojde ke konsolidaci priimyslu
kolem skupiny osmi aZ deseti gigantii. Kone¢nym diisledkem pak bude vznik vétgiho oligopolu, nez
byl ten, ktery odvétvi ovlddal v prabeéhu 50. let. Podle Bennetta méla zminénd desitka labeli vybu-
dovat oligopol. jeho? sila bude srovnatelna s vlivem jeho protéjiku ve filmovém primyslu. Viz Disk
Mergers to Create 10 Industry Giants, Predicts Liberty’s Al Bennett. Variety, 13. prosince 1967,
s. 49.

64) Viz Film Trade Powerplays — Its Effects on Industry. Billboard. 16. prosince 1966, s. 8.
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Victor. Podle této dohody mél RCA Victor distribuovat a propagovat produkei znacky
Colgems s cilem zvysit jeji podil na trhu se singlovymi nahravkami, pficem? oviem
méla odpovédnost v oblastech produkce gramodesek a vyhledédvani talenti piipad-
nout Donu Kirshnerovi, ktery ziskal dvoji funkci uméleckého feditele labelu Colgems
Records a 3éfa hudebni divize firmy Columbia-Screen Gems. Zdroven se zaloZenim
tohoto nového labelu se Columbia také rozhodla deaktivovat gramofonovou sekei své
firmy Colpix, kterd v uplynulych letech pokulhdvala v tspésnosti, potykala se s fadou
zmén ve vedeni a s potizemi s distribuci.®

Kritce po zméndch kolem labelu Colgems doglo k prevzeti distribu¢nich a merchandi-
zingovych aktivit spole¢nosti 20th Century-Fox firmou ABC Records. A¢koliv hudeb-
ni feditel 20th-Fox Lionel Newman zdiraziioval, Ze tato fiize nebude mit zddny vliv na
autonomii ani jednoho z obou labeld, ABC nicméné na tento obchod pfistoupila kviili
ziskdni piistupu k fadé chystanych filmovych a televiznich soundtrackd, tedy k oblas-
ti, v niz pfedtim nepodnikala. Brzy poté ABC hrdé ozndmila, Ze jeji prvni fada tituli
v produkei 20th-Fox pro rok 1966 az 1967 bude zahrnovat alba k filmim Barman,
BisLE, DOBRODRUZSTVI MODESTY BLAISE, JAK UKRAST MILION a DOKTOR DOLITTLE.®

Poté co se hudebni divize 20th Century-Fox takto zbavila ¢4sti svych obav o distri-
buci, nastartovala pfiblizné Sest mésici po fizi s ABC prekvapivé ambiciézni pro-
gram orientovany na expanzi. 20th-Fox zrugila svij dlouhodoby status .,pfednostniho
prodejee™ u ,velké trojky™ MGM a za p#iblizné 4,5 milionu dolari koupil hudebni
vydavatelstvi Bregman, Vocco & Conn (BVC). Kromé ziskédni kontroly nad katalogem
BVC mél 20th-Fox v amyslu pfesunout do nové ziskaného vydavatelského podniku
veskerou svou produkci filmovych hudebnich partitur a soundtrack.®” Toto uspoia-
danf ptineslo hudebni pobotce 20th-Fox dva hitové tituly, Doktora Dovrrria (1967)
a Dosropruzstvi Posemonu (1972), ddle pak uz jen nepiilig pronikavé dspéchy, a to
az do roku 1982, kdy firmu odkoupila spole¢nost Warner Communications za ¢dstku,
jejiz vySe se odhaduje v rozmezi 16 a7 18 miliont dolarti.

Podobné jako jeji konkurenti, i spoleénost Warner Bros. Records se zapojila do horec-
natého procesu fiizi a ndkupi. Na rozdil od svych souputniki patticich také filmovym
spole¢nostem viak Warnefi zaujali k otdzce expanze daleko agresivnéjsi postoj. Jako
gramofonovy label se firma prosadila zdhy, po fizi s firmou Franka Sinatry Reprise
v roce 1963. Podle dohody vedouci k tomuto spojeni postoupil Warner Sinatrovi tieti-
novy podil akeif viménou za archiv origindlnich nahravek spoleénosti Reprise v hod-
noté 3 milionii dolart a jeji stdj interpretd, mezi nimiz byli Dean Martin, Trini Lopez
a také sam pan predseda.

65) Victor's Col-SC Deal Accents Anew Indie Producer’s Role in Disk Biz. Variety, 22. ¢ervna 1966,

s. 47. Viz také H. Schoenfeld, BMI's Fastest Growing Pub. Variety, 13. dubna 1966, s, 55;
Col Pix-SG Disk Division Beefs up Exec Wing in Broad Expansion Move. Variety. 6. prosince 1967,
s, 43,

06) Viz ABC to Distrib 20th-Fox Disks. Variety, 6. ¢ervence 1966, s. 39: ABC in Soundtracks with
20th-Fox Pact. Billboard, 9. ¢ervence 1966, s. 4.
67) 20th-Fox Buyout of BVC Setting Stage for Big Move in Publishing and Disks. Variety. 1. tinora 1967,

s. 07,
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Po fiizi z nf oba labely vytézily jisté kratkodobé zisky, do tif let se ale hudebnf filidlky
Warner Bros. opét ocitly na pokraji finan¢ntho krachu. Gramofonovi spoletnost se
oviem doc¢kala ndhlé zmény k leps&imu, kdyz Jack Warner v listopadu 1966 dojednal
fiizi se Seven Arts Corporation. Tento krok okamzZité zafadil renovovany label Warner-
Reprise mezi predni vyrobce a distributory desek, kde jeho postaveni jesté upevnila
sméld prortstova politika provdadénd korporaci. Tak napiiklad v roce 1967 odkoupila
spole¢nost Warner/Seven Arts za zhruba 17 miliont dolari firmu Atlantic Records
a stala se tim patrné nejvétsim koncernem v hudebnim primyslu. Pod destnikem
WB-7 fungovalo nékolik velkych gramofonovych labeli, jako byly Reprise, Atlantic
& Atco, fada mensich pridruzenych znacek a tctyhodné seskupeni hudebnich nakla-
datelstvi. Mezi posledn& jmenovanymi byly tfi vydavatelské pobocky Atlantiku (Co-
tillion, Pronto a Walden Music), ddle Seven Arts Music, kterd vydavala warnerovskou
filmovou a televizni hudbu, a Music Publishers Holding Corporation, coz byla ¢lenska
firma ASCAP a tehdy nejvétsi vydavatelsky podnik piisobici v hudebnim priimyslu.®”
Po dokonéeni akvizi¢nich operaci nastalo v letech 1968 az 1975 v gramofonovém pod-
nikani koncernu Warner/Seven Arts obdobi dspégného rozvoje. Za prvnich devét mé-
sicti roku 1968 vytvorila gramofonové divize ¢isty zisk ve vysi piiblizné 5.3 milionu
dolarii p#i predpoklddané hodnoté hrubych pifjmi 50 miliona dolari. coZ byl tdaj za-
hrnujici asi 76 procent souhrnného firemniho zisku spole¢nosti WB-7 za stejné obdo-
bi.®” Navic i ve svych pozdéjsich prevtélenich, jako sou¢dst Kinney National Service
a Warner Communications, byla uskupeni Warner-Reprise a Atlantic nadale nejvynos-
né&jsi slozkou fungujicich v ramei jejich mateiské korporace. Pocdtkem sedmdesétych
let zapliiovala produkce gramofonové divize Warneru, ktera byla v té dobé i domov-
skou ptidou labelt Elektra a Asylum Records, pfes 25 procent pricek na Zebfi¢eich
Billboardu a piispivala k hrubym ziskiim firmy bezmala 50 procenty.” Se vstupem
spole¢nosti do druhé poloviny dekady Warner bezpe¢né predstihl své hollywoodské
konkurenty — byl ted jedinou firmou disponujici podstatnymi podily na trzich s gramo-
fonovymi deskami 1 hudebninami.

Pro Paramount a UA platilo, Ze reorganizace jejich gramofonovych pobocek byla
bezprostiedn& vyvoldna vstupem velice silnych zdjmovych skupin zvenéi do filmo-
vého a zdbavniho primyslu. Tak v fijnu 1966 prevzal spole¢nost Paramount Pictures
koncern Gulf & Western a usiloval o konsolidaci gramofonovych a hudebnévydava-
telskych podnikd Paramountu pod jednim destnikem. Gulf & Western doufal, Ze tim
ziskd moZnost agresivnéjsiho prosazeni labelu Dot na trhu s popovymi singly. Tato
label mé&l na konté dlouhou fadu tispéchii s interprety jako Billy Vaughan ¢i Lawrence
Welk, nevyvijel viak dostate¢nou iniciativu sméfujic k ziskdvanf origindlnich nahra-
vek produkovanych nezdvislymi labely, jez by se daly prodéavat na prudce rostoucim
trhu zaméfeném na teenagery.

68) H.Schoenleld WB-7 Arts Music Empire. Variety, 25. fijna 1967, s. 41.

69) Third Quarter Snappy for W7 Both in Sales, Profits: Big Eye on Disks. Variety, 22. kvétna 1968,
s. 30.

70) R.S anje k. American Popular Music and Its Business 3, s. 510-511.
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Gulf & Western si také pral ozivit &innost znacky Dot v oblasti soundtracki. Mana-
gement konglomeratu si v&iml, Ze Paramount pocitd pro pocitek roku 1967 s uvede-
nim velkého poc¢tu filmovych novinek, nasledovalo oviem zklamani, kdyz se ukézalo,
ze hudebni doprovod k t&¢mto filmim uz byl postoupen jinym gramofonovym label(im.
Gulf & Western usiloval o vytvofeni uz&ich vazeb mezi svymi filmovymi a gramofo-

novymi podniky a pfistoupil k restrukturalizaci svych hudebnich filidlek podle vzoru
vydavatelského impéria tvofeného velkou trojkou Metro-Goldwyn-Mayeru a MGM Re-
cords.™ Jeho filidlky, Paramount a Dot, v8ak nékolik dalsich let nijak neprosperovaly,
a kdyz Gulf & Western v roce 1974 redukoval svou ¢innost, dolo k prodeji téchto
labelii za 55 miliont dolart spole¢nosti ABC Records.

Stejné jako Gulf & Western, i Transamerica pocitala v roce 1967 po pievzeti spo-
le¢nosti United Artists s mohutnym prinikem do zdbavniho primyslu. Transamerica

w ot

své impérium ddle rozsifila v ndsledujicim roce koupf labeli Liberty a Blue Note za

vice nez 25 miliond dolart a spojila prvni z nich s vlastni jiz existujici gramofonovou
filidlkou ve spole¢nost Liberty/United Artists Records. Toto spojeni vedlo ke vzniku
| festého nejvétsiho podniku pisobictho v gramofonovém pramyslu, jenZe z Liberty/UA
| se pouhé dva roky po zminéné koupi rychle stala finanéni zatéz. Po ztratich dosahu-
‘ jicich v letech 1970 a 1971 deviti miliont dolart Transamerica svou gramofonovou
poboc¢ku reorganizovala, pfejmenovala ji na United Artists Records a za¢ala postupné
rozprodavat jednotlivé &asti jejiho podilu pripadajiciho na Liberty. Label United Ar-
tists Records naddle zaznamendval ob&asné tdspéchy, jako v piipadech soundtracki
k Rockymu (1976) a k bondovkédm, avdak pifjmy z hudebniho podnikéni United Artists
se v letech 1966 az 1976 drzely na neménnych 25 procentech, takze jak konstatoval
Tino Balio, UA ..zGstali v priibéhu celé své historie v prvni fadé filmovou distribuéni
spole¢nosti, ™

Koncem Sedesdtych let uz byly gramofonové labely pat¥ici ilmovym spolecnostem
pevnou sou¢dsti nahravaciho pramyslu, af uz jako nezavislé firmy, kterym se podatiilo

piezit, nebo jako filidlky nékterého z velkych koncernti. Kdyz Hollywood koncem pa-
desétych let vstupoval do gramofonového primyslu, stavély filmové spolecnosti pied
své pobocky vesmés dva obecné cile: (1) vyuZivat gramofonovych desek a rozhlasu
jako propagacnich néstroji pro vlastni filmové hudebni skladby a pisné, a (2) diver-
zifikovat sféry jejich obchodnich zajmi vytvafenim sobésta¢nych center vedlejsich
ziskii. Pohled na jejich provozni praxi v dlouhodobé perspektivé oviem naznacuje,
7e Hollywood nakonec dosdhl toliko jednoho z uvedenych dvou cilia. Snahy filmovych
spole¢nosti o zachovani trhu s filmovou hudbou se ukézaly byt daleko Gspésnéjsi nez

jejich dsili o udrzeni vlastnich labeli.

Po zhrouceni trhu s hudebninami koncem padeséatych let piesunul Hollywood prozi-
ravé své zdymy v oblasti vzdjemné marketingové podpory z hudebniho vydavatelstvi
na gramofonové desky a rozhlas. Vybéry filmové hudby tehdy uz dlouho fungovaly na
nevelkém trhu uréeném vyhranénym nadSenciim, nyni se viak gramofonovi alba stala

71) Gulf & Western to Shuffle Par's Music, Disk Cos. to Beef up Their Operations. Variety, 21. prosince
1966, s. 43.
72) T.B a lio, United Artists, s. 116.
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propaga¢nimi prostfedky zamé&fenymi na ¢im dal podetnéjsi publikum spotiebiteli
desek a posluchadi rozhlasu.™ Nakupy ¢ ziizovanim vlastnich labeli mohla studia
generovat prodej gramofonovych desek, z jehoZ vytézku pak dopliiovala znacné vynosy
licen¢nich a provozovacich poplatkii plynouct z ¢innosti jejich dlouho zavedenych
vydavatelskych podniki. Soundtrackova alba byla v tomto ohledu obzvlasi vyhodnou
formou, jednak jelikoZ jejich vyroba byla lacind — negativni ndklady totiz nesli spolu
s odpovédnosti za né uz sami filmovi tviirci — a také proto, Ze uz jejich ndzvy fungovaly
jako zcela zjevné signaly upozortiujici na primarni produkty mateiskych spolecnosti.
Pokud filmové a hudebni podniky fungovaly koordinované, pak se jim dafilo nejen
zvySovat kasovni trzby daného filmu, nybrz i prispivat az 25 procenty k celkové vysi
pifjmi filmové spole¢nosti.

V letech 1960 az 1969 viak zacaly filmové spolecnosti chépat. ze cht&ji-li v extrémne
finanéné ndroéném a vysoce konkurenénim prostredi gramofonového primyslu pie-
zit, budou k tomu potiebovat daleko vic nez jen své katalogy filmové hudby. Do roku
1970 ptesdhl souhrnny objem prodeje v gramofonovém priimyslu hranici jedné miliar-
dy dolari, pfi¢emZ oviem v poméru k tomu narostly i v¥robni naklady. Jelikoz pouze
40 procent viech gramofonovych alb si udrzelo pocdteéni droveni virobnich ndkladi.
jednotlivé labely si zdhy uvédomily, Ze jedinym zpiisobem. jak rozlozit svad obrovska fi-
nandni rizika, je produkce takového mnozstvi desek, aby stacily pokryt celé spektrum
spotfebitelského vkusu v oblasti pop music, a zvygily tak zdroven stupen pravdépo-
dobnosti vzniku n&jakého velkého hitu.

Aby se udrzely v prostiedi, kde jiné nezavislé firmy kvapem hynuly, spoléhaly labely
patiici filmovym spole¢nostem béhem prvnich let svého fungovani na svou finanéni
silu a na marketingovou podporu ze strany filmu. Vétgina studiovych filidlek viak pre-
sto nedokdzala vychovat dostatené mnoZzstvi tviirct ani vybudovat repertodr posta-
¢ujici k udrzeni svého postaveni jakoZto nezdvislych label. Kdyz se spolecnosti jako
Dot, 20th-Fox ¢ UA za&aly potykat s finan¢nimi nesndzemi, fesily situaci zmrazenim
ndkladii a zvySenym diirazem na své produkty souvisejici s filmovou produkei. Tako-
véto strategie odpovidaly propaga®nim zdjmim matefskych spole¢nosti, poskozova-
ly oviem dlouhodobé perspektivy labeli jako takovych. Mnohé z nich semlel trend
z konce Sedesatych let k vytvareni fizf a konglomeratii. Warner byl jedinym labelem
patifcim filmové spolecnosti, ktery si sledoval agresivni ristovy program. Diky zisku
talentovanych interpretd v disledku akvizic firem Atlantic, Atco a dalgich se Warne-
riim podafilo piezit rekoncentraci zdroji, k niz tehdy v oboru dochazelo.

Presto v8ak nelze posuzovat neschopnost Hollywoodu udrzet si dlouhodobé svou pozi-
ci na gramofonovém trhu jako selhani. A¢koliv se studiové labely staly obétmi rostou-
cich ndkladii a obrovskych investic zvenét, skytalo jejich zaclenéni do vétgich gramo-
fonovych uskupeni matefskym spolec¢nostem maximélni vyhody obou oborti. Filmové
spolecnosti nyni mohly soustiedit své zdroje na vzdjemnou marketingovou podporu

73) Viz Fred K a r 1 i n, Listening to Movies: The Film Lover’s Guide to Film Music. New York : Schirmer
Books 1994, s. 227. Mezi prvnimi gramofonovymi alby s filmovou hudbou byly Kniha dzungli Miklose
Rozsy (1942), Komu zvoni hrana Victora Younga (1943) a The Song of Bernadette Alfreda Newmana
(1943).
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bez starosti s distribuci gramofonovych desek a ziskdvanim talentovanych uméledi.
Jeste dalezitéjsi pak bylo to, Ze filmovd studia méla i nadale zajisténa odbytidté pro
své filmové pisni¢ky a hudebni dila a naddle mohla t&zit z vyhod ..synergie.” jez se
méla v brzké budoucnosti stat stézejnim heslem pro oba obory. Soundtrackové album
zistava stile nejb&zn&jif a zeela zdasadni formou zuZitkovani filmové hudby; v tom
vlastné moznd také tkvi nejdilezitéj¥i odkaz obdobi, v némz Hollywood vstoupil do

gramofonového pramyslu.

Noty a dolary.
Vzijemna marketingova podpora
a trh s filmovou hudbou

V pripadé soundtracku k filmu Muz sk ziatou paZi se diky vyraznému jazzovému pojeti
doprovodné hudby [... | prodalo 100 tisic elpicek, coz bylo v té dobé cosi neslychaného.
Reakce se pfi tom dala opét vyjddFit slovy A, pop music — no to je iizasné!* Zacal jsem

toho litovat, protoZe se tim otevely dvefe specifické koncepet, zaloZené na snaze zase
udeélat filmovou hudbu tak, aby se z nf daly vytézit dobre prodejné desky, a nikoli jiz tim
zpiisobem. aby ta hudba prospéla danému filmu. [...] Tenhle trend byl, myslim. pro uméni
Sfilmové hudby absolutné katastrofdlnt.

Elmer Bernstein

V letech 1930 az 1950 vytvorili skladatelé jako Max Steiner, Alfred Newman ¢i Erich
Wolfgang Korngold symfonicky styl, ktery se stal zosobnénim zlatého veéku hollywo-
odské filmové hudby. V poloviné padesatych let v8ak tento novoromanticky model
zacal podléhat fadé rozkladnych vlivi. Skladatelé jako John Addison zadali zkoumat
moZnosti vyuziti mensich instrumentdlnich ansdmbli a riznorodéjsich instrumentac-
nich typii. Bernstein, Alex North a Henry Mancini piigli s jazzovymi prvky, které se
postupné ujimaly jakoZto stylovd alternativa klasicky zaméfeného symfonického pii-
stupu. Hudba Dimitriho Tiomkina k filmu V prRAVE PoLEDNE (1952) zpopularizovala mo-
notematickou ¢i k hlavnimu tématu soustfedénou filmovou partituru s rozloZzenim me-
lodického i motivického materidlu kolem jediné popularni melodie, tedy ne jiz kolem
nékolika charakteristickych motivi.

Mnohé z téchto promén byly soubézné s reorganizaci filmového priimyslu, o niz byla
fed v predchozi kapitole, aviak ndhly vstup Hollywoodu do gramofonového podnikant
v roce 1958 dal3i rozvoj a vstiebavani téchto stylovych alternativ jenom uspisil. Tak
napitklad posedlost titulnimi pisnémi, kterd se stala hnacim motorem vzniku monote-
matické filmové hudby, se promé&nila v rutinu, jakmile mély filmové spoletnosti k dis-
pozici vlastni gramofonové labely. Sou¢asné se do psani filmové hudby pustili jazzovi
muzikanti jako Duke Ellington ¢i Miles Davis, jejichZ vyuZiti ve filmu mélo za cil téZit
z jejich popularity mezi hudebnimi fanougky. Zaroven s tim. jak se z gramofonovych
desek stdaval prvofady prostfedek vzdjemné marketingové podpory filmu a hudby, za-
¢ali producenti vyvijet tlak na skladatele, od nichz zadali tvorbu komeréné perspek-
tivnich skladeb. Po vzoru producentii scénickych show zacali 1 filmovi vyrobei poza-
dovat od gramofonovych spole¢nosti vyS&i ceny za prava k soundtrackiim a vyhodnéjsi
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podminky obchodni spoluprice. Otto Preminger napifklad dostal v¥ménou za prava
k soundtracku pro film Exopus od firmy RCA Victor 250 tisic dolari a zdvazny piislib
rozsdhlé propaga¢ni kampané.™ Jindy svedlo vice nez dvandct labeli bitvu o priva
k soundtracku pro film ALamo, z niZ vy&la vitézné firma Columbia Records, kterd na-
bidla uspofadédnt rozsdhlé reklamnf kampané a zavidzala se vydat dva gramofonové
singly s melodiemi z tohoto filmu.™

Koncem padesétych let ceny za prdava k soundtrackiim poskocily vzhiiru, a to v di-
sledku fady faktort, v neposlednf fadé i vzestupu nezdvislych producentii a zapojovi-
ni hudebnich skladateld, ktefi provozovali vlastni vydavatelstvi. Ve starém studiovém
systému piechdzela prava k filmové hudbé a soundtrackiim prakticky bez vyjimky na
vydavatelské ¢i gramofonové firmy patifci studifm. V soucasné situaci si ale nezavisli
producenti ¢asté&ji tato prava ponechdvali sami a odprodavali je tomu, kdo nabidl nej-
vic. Tim si pro svou hudbu zajigfovali ty nejvyhodnéjéf reklamni kampané a piislib do-
datecnych piijmi, z nichz nékteré mohly vznikat jesté dlouho po stazeni prislugného
filmu z programi kin.
Kombinace uvedenych faktori nutila skladatele filmové hudby k pouzivdni nejriiz-

76)

néjsich stylovych znaki populdarni hudby. Producenti, jejichz obziva z¢dsti zdavisela
i na prodejnosti hudebni slozky, koneckoncii usilovali o maximalni efektivitu hlavnich
melodii a soundtracki svych filmi. Mélo se za to, Ze prvky jazzové hudby, stylu Tin
Pan Alley a pozdéji rokenrolu doddvaji hudebni slozce filmi vyssi komerént hodnotu,
takZe z laického pohledu se tato éra miiZe jevit jako obdobi, kdy producenti epali po-
puldrni pisni¢ky bezmala do kazdého filmového soundtracku. a to bez ohledu na to, co
to udéld s filmem samotnym.

Red zebiickii prodejnosti ale svédés o demsi znaéné odligném. K jazzovym hudebnim
doprovodiim, jako byl MuZ sk zLatou pazi (1955) ¢i televizni Peter Guaw s hlavni me-
lodif od Henryho Manciniho, se pfipojily konvenénéjsi symfonické doprovody, mj. od
Miklose Rézsy (BEN HuUr, 1959) a Ernesta Golda (Exopus, 1960), a také nové vyda-
ni hudby Maxe Steinera z filmu Jiiv pro1i SEVERU (1939). Komercionalizace filmové
hudby. kterd propukla v 50. letech, by se tedy na prvni pohled mohla zdat daleko
slozité)si, nez jak ji licili pozdéjsi skladatelé a hudebni kritiei.

V této kapitole se budu podrobnéji vénovat situaci na trhu soundtrackovych gramofo-
novych alb raného obdobi a propaga¢nim strategiim pouzivanym k vyuziti tohoto trhu.
Pryvni ¢dst kapitoly zkoumd, jak se ménil piistup Hollywoodu k tomuto trhu v letech
1958 az 1970. Vzhledem k riznym obavam tykajicim se estetickych kvalit rokenrolové

74) B.Rolontz Record Firms Find Movie Sound Track Terms Tougher. Billboard. 5. 74 1960, s. 1.
75) Col. Takes Tle Alamo. Billboard. 5. zaff 1960, s. 1. Viz také Open Bidding for Sound Tracks. Bill-
board, 19. fijna 1963. s. 3. 6. Druhy z ¢lanki poukazuje na to, ze velké labely byly ¢asto ve svych

snahdch o ziskdnf prava na soundtracky k dilezitym filmim nedspéiné z toho divodu, jeliko? tu na-
razely na dohody mezi hollywoodskymi studii a jejich gramofonovymi filidlkami. Vzhledem k tomu. ze
studia jevila tendenci ke zdirazitovan{ propagaéni hodnoty soundtrackovych alb, upozoriiovaly velké
konkurenéni gramofonované labely na to. ze pobocky studii se dostatecné nesnazi o maximalizaci
odbytu. Irv Townsend z Columbie napiiklad argumentoval tim, ze soundtracky ,.nedosahuji plného
odbytového potencidlu, protoze spolecnosti, které by pro né mohly délat nejvic [t). velka filmovi stu-
dial, nejsou na pijmu* (s. 3).
76) VizB.R ol ont z Record Firms Find. s. 1.
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hudby se producenti zpotatku stavéli k hudebnim fanougkim z fad teenageri rozpa-
cité. Radéji se soustiedili na lépe situovanou vrstvu dospélych spotiebiteli desek,
zejména pak na zdjemce o ndladovou hudbu, lehkou klasiku a populdrni hudbu z pro-
dukce Tin Pan Alley. Uspéch, ktery zaznamenala spole¢nost UA s Beatles a jejich
filmem PernY DEN (1964), ale Hollywood 1 jeho gramofonové filialky primeél k tomu,
aby podatecni odpor viici vyuziti rockové hudby ve filmech produkovanych velkymi
studii pfehodnotili. Do konce edesdtych let uz teenagefi nahradili dospélé a stali se
nejmasovéjsimi spotiebiteli gramofonovych alb, zatimeo do ohniska zdjmu hudebnich
podnikatelii se misto jazzu a symfonické hudby presunul rokenrol.

Druha polovina této kapitoly zkouma propagadni strategie, k jejichZ rozvoji dochazelo
ve spojitosti s pfidruzenymi trhy s gramofonovymi deskami a rozhlasovym vysilanim.
Patfily mezi né napiiklad rizné reklamni triky, soutéze, ukazkové projekce pro po-
tfeby diskzokeji ¢i vyuziti hudebnich stojant k prodeji gramofonovych alb v kinech.
Zivy zdjem filmového priimyslu o vzdjemnou marketingovou podpory ze strany hudby
behem tohoto obdobi zistava dosud neprozkoumanou etapou déjin Hollywoodu. Dou-
fam, Ze podrobné&jsi pohled na celkovy kontext tohoto jevu mi umozni piibliZit jak
konkrétni ekonomické tlaky, jimz v daném obdobi ¢elili skladatelé, tak dopady, jez
z toho vyplyvaly pro formdlni i stylovy vyvoj filmové hudby.

Od Mantovaniho k Beatles:
promény trhu s filmovou hudbou

Které segmenty trhu s deskami byly cilovymi oblastmi pro soundtrackova alba? Co se
z historického hlediska rozumi terminem ,,pop*? Pozoruhodnd prace Josepha Lanzy
Elevator Music nabizi podnétné pohledy na obé uvedené otédzky, ale 1 nékterd uZite¢na
zjidténi o vztahu filmové hudby k rozhlasovému vysilani easy listening hudby a gramo-
fonovym albiim s mood musie.”™ Jak uvddi Lanza, fada filmovych kompozic se stala
jakymsi zdkladnim materidlem pro easy listening tpravy. Lanza uvadi i konkrétni pfi-
klady neékterych nejoblibenéjsich ¢isel mood music, mimo jiné dstfedni melodii z filmu
Lerni sipro (1959), skladbu .,Moon of Manikoora® z filmu HurikAN (1937), ,,Fascinati-
on™ z OpPOLEDNI LASKY (1957) a ,,Moon River* ze SNIDANE U TirranyHo (1961). Kromé
toho se fada skladateli a aranzéri, napiiklad Nelson Riddle, Percy Faith, David Rose
¢ Henry Mancini, pohybovali obousmérné mezi oblastmi ,,muzaku* a filmové hudby.
Manciniho nahravky skladeb .,You Don’t Know Me* a ,Evergreen” se také v roce
1983 ocitly mezi desitkou .,nejkrasnéjsich instrumentdlnich skladeb™, které byly kdy
nahrdny na gramofonovou desku.™

Instrumentélni a ..environmentdlni* kvality filmové hudby z ni ¢inily pfirozeny zdroj
zdjmu pro fadu autord easy listening a mood music.” Na gramofonovych albech, jako
jsou ,Film Encores™ ¢i ., Moon River and Other Great Film Themes™ uplatnil Mantovani

77) Viz Joseph L a n z a, Elevator Music: A Surreal History of Muzak, Easy-Listening. and Other Mood-
song. New York : St. Martin’s 1994,

78) Tamtéz, s. 182,

79) Tamtéz, s. 67-127.
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svou vyhldgenou techniku houslového zvuku s ozvénou pfi zpracovani fady hlavnich
filmovych melodif, pfi¢emz jeho vybér melodii z filmu Exonus se dokonce stal velkym
hitem. Styl klavirni hry ,.ke svétlu svi¢ky a sklence koktejlu™ praktikovany Ferrantem
a Teicherem pfinesl jejich labelu UA fadu komer¢nich dspéchi, mezi nimiz nechybe-
ly tstfednf melodie z filmt Exopus, Byt (1960) a PUyocni koviog (1969). V roce 1968
uz reklamni materidly tuto dvojici bézné oznacovaly jako ,,The Movie Theme Team™.*”
V poloviné Sedesdtych let zase vyt&zil Mystic Moods Orchestra z pokladnice smy¢-
cového zvuku a zvukovych efekti materidl pro sérii filmove ladénych alb. Nazornym
pitkladem pfistupu aplikovaného orchestrem Mystic Moods je deska ,.Nighttide®, spo-
jujici zvuk moiskych vin a dusot koniskych kopyt s melodiemi z filmii Snane (1953),
DNY ViNa A RUZE (1962), DokTor Zivaco (1965) a NEvapa Smrth (1966).

Zpiisob, jak¥m si hudebnici z oblasti easy listening piivlastnili filmovou hudbu, muze
vést k opravnénému zavéru, ze gramofonové labely se neziidka pokougely svymi alby
soundtracki a filmovych melodii oslovit e¢ilovou skupinu konzumenti nahrdavek a vysi-
lani mood music. Obé tyto formy koneckoncii odpovidajf slavné Stravinského charak-
teristice filmové hudby jakozto sluchové tapety, pficemz obé snad rovnéz lze povazovat
za populdrni, nekonflikini a intelektudlné nendro¢né alternativy ke klasické hudbé na
jedné strané a k rokenrolu na strané druhé. Hollywoodské gramofonové filidlky proje-
vovaly trvaly zdjem o vyuZivani tohoto trhu s mood music jesté v roce 1964. Po obrov-
ském vspéchu filmu PERNY DEN ozndmila firma UA Records, Ze piipravuje producenta
skupiny Beatles George Martina k praci ve stylu Mantovaniho ¢i Percyho Faitha.®"
To ov&em neznamend, Ze by filmové spolednosti ¢i gramofonové labely ignorovaly jiné
segmenty hudebniho trhu. Naopak. zdd se neméné pravdépodobné, Ze silny vliv na né-
které posluchace klasické hudby si mohly udrzet i novoromantické symfonické dopro-
vody k filmim. Poc¢atkem padesatych let byli tito posluchadi odbérateli 20 az 35 pro-
cent celkového objemu produkce gramofonového primyslu, pricemz jejich mnozstvi
se neztencilo ani v dobé vstupu filmového priimyslu do gramofonového podnikani.
Jednim z ukazateld vyznamu posluchaci klasické hudby byl rist poétu gramofono-
vych klubii zaméfenych na klasickou hudbu, ktery zacal v roce 1955 a pokracoval
az do konce dekady. Sdruzeni jako Music Appreciation Record Club, Concert Hall
Society ¢i RCA Victor Society of Great Music pfivédbila do svych fad pies milion ¢lend
a stala se v uvedeném obdobi misty, kde se realizovala p¥iblizné jedna tretina vegke-
rych ndkupt desek s klasickou hudbou. Exkluzivni komplet nahrdvek Beethoveno-
vych symfonif a deska s Debussyho ,,Mofem®, jejiz druh4 strana obsahovala mluvené
slovo s kritickym hodnocenim dila, zaznamenaly po 200 tisicich prodanych vyliski
a piildkaly do pfislugnych gramoklubii zastupy novych ¢leni.®

Vzdor svym deklarovanym vysokym metdm si tyto organizace udrzely solidni miru pii-
sobnosti na intelektudlné nendro¢né publikum. Dislednym soustiedénim na katalog
osvédeenych klasickych trhdki se jejich nabidka tituli ze standardnf literatury jevila

80) Viz napf. reklamu na koncertni iiru Ferrantcho a Teichera po 126 méstech v Easopise Variety,
10. dubna 1968, s. 61.

81) Martin Getting United Artists® 4-star Buildup as Performer. Billboard, 19. zafi 1964, s. 15.

82) Vic o provozu gramofonovych klubi viz R. S a n j e k. American Popular Music and lts Business 3.
s. 336-339.
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jako pfinejmensim bez fantazie a pfinejhor$im hrubé dezinterpretujici piislugna dila.
Aby rozsitily dopad téchto svych edic, volily RCA Victor a Reader’s Digest obcas
zkrdcenou podobu skladeb, pficemz je uvadély ve formé kompilaci na populdrnich
dvandctipalcovych . samplerovych™ albech. Stejné jako v pripadé tzv. beautiful music,
i tady diiraz na chytlavé melodie a divérneé znamy harmonicky vyraz napovida tomu,
Ze tyto kluby ve vztahu ke klasické hudbé podporovaly spige nekonflikiné konzumni
piistup nez hlubsi porozuméni. Veelku se dd fici, Ze pres proklamace o svém posldni
Sifit hudebni vzdélant se gramofonové kluby obecné osvédcovaly daleko vice ve sna-
hiach o komercionalizaci mistrovskych dél klasické hudby tim, Ze je prizptsobovaly
méfitktim populdrniho vkusu a jim odpovidajicim formatim.

Koncem padesitych let se kluby zadaly odkldnét od vyluéného dirazu na klasickou
hudbu a postupné rozsifovaly svou nabidku o jazz, pop music a alba z broadwayskych
muzikdli v pavodnim obsazeni. Tiz poslucha¢i, ktefi pfedtim nakupovali Beethovena
a Debussyho, se pak zdhy vrhali na alba Glenna Millera, Binga Crosbyho a ,,mis-
tra mood music™ Jackieho Gleasona. Podle Sanjeka spoé¢ivala pritazlivost viech tituli
z klubovych nabidek. af uz z klasické oblasti ¢i odjinud, z&dsti uz v atraktivnosti jejich
obalu:

Dospélf spotiebitelé, ktefi podlehli vemlouvavym reklamnim sloganiim slibu-
jicim vysoce kvalitni nahravky a propagujicim hifi gramofony, se stali hlavni-
mi odbérateli deskovych kompleti v kartonovych krabicich, pestrobarevnych
umeéleckych obalech a dokonce i vazanych v kazi, jez chrlily velké spolednosti
I nejaspEsné i nezdavislé labely a jez #asto kon¢ily na nabidkovych seznamech
gramofonovych klubi.*”

Je tieba upfesnit, Ze ne viechny spotiebitele desek s klasickou hudbou lze zafadit
do cilové skupiny bujici produkce soundtrackd. JelikoZ femeslnd zru¢nost spojend
s tvorbou filmové hudby nebyla v&eobecné uzndvina jako uméni, mnozi konzumenti
koncertni hudby nepochybné méli sklon k opovrhovani soundtrackovymi alby coby
nehodnotnymi pretendenty na privilegovanou pozici vyhrazenou mistrovskym hudeb-
nim dilim. Vedle téchto koncertnich poslucha¢i viak soucasné existovala i pocetny
okruh milovniki lehké klasické hudby, kteif oceriovali diiraz filmové hudby na snadno
zapamatovatelné melodie a pfijemnd aranzma. S ¢fim dél hlub$im odcizovanim poslu-
chatt klasiky od hleda¢stvi nové tvorby Miltona Babbitta, Pierra Bouleze ¢i Johna
Cage mohli géfové gramofonovych firem opravnéné doufat, Ze se vytvory skladate-
lti, jako byli Rézsa, Newman a North, budou prodadvat v tésném sousedstvi skladeb
Straussovych, Wagnerovych a Cajkovského, z nichz ti prvnf Eerpali inspiraci. Ve snaze
zvy§it piitazlivost filmové hudby pro tento specificky segment trhu napodobili vyrobei
soundtrackovych alb strategii gramofonovych klub a za¢ali na trh uvddét alba k fil-
mim jako BEN HUR, VZzPoura NA LoDI BounTy (1962) a JAK BYL DOBYT ZAPAD (1962) s ex-
kluzivnimi obaly, vizudlné atraktivnim grafickym fefenim a doprovodnymi booklety
s barevnymi fotografiemi z filmu.

83) Tamtéz, s, 338.
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Producenti a skladatelé také vyhleddvali zpéviky v8ech Zanrt pop music, ktefi méli
jesté zvysit Gdinek titulnich pisni slozenych specidlné k piislusnym filmam. Jakkoli
se tu jednozna¢né ddvala prednost zpévikim sinatrovského typu, vybirali producen-
ti 1 z piedstavitelii Sirokého spektra daldich hudebnich styli, mj. hvézdy countryové
hudby, idoly generace teenageri, tu a tam dokonce i né&jakého toho rokenrolového
zpévika. Napitklad Dimitri Tiomkin nejdiiv poéital pro titulni pisent filmu PRESVED-
COVANT PO DOBREM (1956) se zpévdkem Perrym Comem, nakonec se viak rozhodl pro
Pata Boonea — a miliony prodanych singlii — protoze Como pozadoval za sviij vykon 50
tisic dolard, coz se ukdzalo byt piilis. Dal¥f zpévdci popu, jako Frankie Laine, Sammy
Davis Jr. ¢i Steve Lawrence a Eydie Gorméova, natocili v uvedeném poradi nahravky
pisni¢ek k filmim PRestRELKA U oHrRADY OK (1957), RozrrZITY sanitik (1964) a Lis
vOTNI FAKTA (1960). Hvézda nashvilleské country scény Conway Twitty nahral dvojici
pisni, ,.Babv** a ., Teacher vs. Sexpot®, k filmu Alberta Zugsmitha Teacuer Was A Sex-
POT (uvadény rovnéZ pod ndzvem SExrot Gogs 10 CoLLEGE, 1960).%" Obé herecké hvéz-
dy filmu Blakea Edwardse Hicu Tive (1960), Bing Crosby a Fabian, k nému nahrali
pisni¢ky, zatimco rockefi Jerry Lee Lewis s Duanem Eddym nazpivali titulni pisné
z film& Hicn ScHoor. CoNFIDENTIAL (1958) a BEcAusE THEY'RE YOUNG (1960).5

V souhrnu se d4 konstatovat, Ze schémata vydavani desek, forméty a stylové podobnos-
ti nasvédéuji tomu, Ze vyrobei soundtracki cilili na fadu riznych kategorii dospélych
poslucha¢ti, mezi néz patiili pifznivei mood music, milovnici lehké klasiky a v Sirsim
slova smyslu i spotfebitelé popovych nahravek. Je paradoxni, Ze skupinou na trhu,
JiZ se vyrobei soundtracki zpoddtku nijak zvlast nevénovali, byli teenagefi. Ackoliv
byla spotrebitelska aktivita dospivajici mladeze v padesatych letech prvoradou ekono-
mickou i kulturni veli¢inou, velké gramofonové labely ji nepovazovaly z obchodniho
hlediska za vyznamnou. Teenagefi kupovali singly spiSe nez alba a jejich zaliba v ro-
kenrolu a rhythm and blues se v8eobecné povazovala za prechodnou médu.

Jelikoz si velké firmy teenager(i neviimaly, zamé&fily se na né malé nezavislé labely,
jejichz produkce méla do znaéné miry tézisté v oblasti rokenrolovych singli. provozu
jukeboxii a rozhlasovych hitpardd, jeZ jim mély zajistovat kratkodoby dspéch. 1 tak
oviem podle statistickych ddaji Recording Industry Association of America (RIAA)
piedstavoval obchod se singly v letech 1959 az 1969 pouze néco mezi 20 a 25 procen-
ty celkového objemu gramofonového primyslu vyjadieného v dolarech. Velké firmy

84) VizJ. Bundy. Young Disk Talent in Hot Film Demand. Billboard, 22. tinora 1960, s. 1.

85) Ve skutenosti. atkoli k tomu dochdzelo pomémé ziidka, se broadway&ti i ostatnf divadelni producen-
ti od poddtku 60. let az do jejich poloviny obtas pokougeli piizivit na ziskovém potencidlu titulnich
melodii. Podle ¢asopisu Vartety si pii tom broadway&tf producenti brali za vzor kampané vypracované
hollywoodskymi filmafi. pfidem? se k této taktice uchylovali obvykle spige pfi uvadént ¢inohernich
komedii a dramat nez u muzikali. Prvni cyklus dstfednich melodii z divadelnich predstaveni se
datuje k roku 1962, v souvislosti s inscenacemi The Fun Couple. The Happiest Man Alive a Come on
Strong. z nichz posledni dokonce usilovala o motivaci dané pisné za pomoci gramofonového piistroje,
ktery se objevil na scéné v druhém jedndnt. Podobny cyklus se potom opakoval v roce 1965 ve hrach
Any Wednesday, Golden Boy a Minor Miracle. S cilem maximdlntho vyuziti dstiedni melodie ze hry
Golden Boy dokonce producent Hillard Elkins zavidil zafazeni skladby na kompilaéni LP Percyho
Faithe Broadway Bouguet. Viz Night of the Iguana Twist. Variety. 22. srpna 1962, s. 43, a Legit Gets
New Trend as Producers Discover Plug Value of a Title Song. Variety, 29. zafi 1965, s. 43.
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projevovaly soustavny zdjem o kontraktaci rockovych a rhythm-and-bluesovych talen-
td k nahrdvéni singld, ¢inily to vSak spi s ohledem na strategické ekonomické vyhody
nez na faktické prodejni zdméry. Tim, Ze si ¢as od fasu zavazaly né&jakého rockového
¢i rhythm-and-bluesového interpreta, mohly velké firmy rozloZit své rizika do vetsi sive
tim , Ze si takto udrZovaly Siroky Zanrovy zabér a zajistovaly si vliv na rizné segmenty
trhu. Navic tak byly schopny konkurovat malym labelim na jejich vlastnim hfisti,
a tim mohly mirnit dopad invaze nezévislych na gramofonové Zebficky a v disledku je
vlastné eliminovat jakoZto vaZznou konkurenci. S v§znamnou vyjimkou Elvise Presley-
ho (ktery odeZel od Sun Records, aby vzapéti nastoupil svou senzaéni drdhu u labelu
RCA Victor) si velké firmy uvédomovaly, Ze zdkladnim zdrojem jejich ,,obZivy* jsou
dospéli spotfebitelé a LP nosi¢e, a nikoli teenagefi a rokenrolové singly.

Spor singly versus alba vSak mél pro vyrobee soundtrackii zvlastni vyznam z toho di-
vodu, Ze v ném krystalizovaly nékdy konfliktn{ zdjmy filmovych spole¢nosti a gramofo-
novych labeli. Jednak tu platilo, Ze ustfednf filmové melodie a singly z nich odvozené
mély vétsi cenu pro filmové producenty nez pro gramofonové spoleénosti, jelikoz pred-
stavovaly neoby¢ejné i¢inny a nizkondkladovy prostredek slouZici seznameni vefej-
nosti s ndazvem piislugného filmu. Soundtrackové alba na druhé strané méla obecné
vELEf cenu pro gramofonové spolecnosti. Singlovy hit se mohl proménit v atraktivni
track nésledného alba, naproti tomu soundtrack musel byt dsp&sny jako celek, mél-li
vygenerovat vysoky finanéni zisk, ktery by z né&j uc¢inil hit.* Zatimco se k uspokojeni
obou zminénych mnoZin zdjmi vyrdbély singly s ustfednimi melodiemi i soundtrac-
kovd alba, jistily si labely patifef filmovym spolecnostem zpravidla své investice tim,
7e se zamétovaly na vybér interpretii z fad zpévika popovych balad a populdarnich in-
strumentalisti. Z jejich pohledu mohli Perry Como ¢i Henry Mancini proddvat singly
i alba dospélym konzumentim, zatimco vliv Chucka Berryho byl omezeny na teen-
agerské posluchace kupujici singly.

Druhym dévodem toho. pro¢ producenti soundtrackii obvykle ignorovali teenagersky
trh, byla skute¢nost, 7e vyznamni predstavitelé gramofonového primyslu méli o ro-
kenrolu velice nizké minéni. Nejpfiznadnéj$im projevem téchto postoji se stala prud-

Faw
1

kd negativni reakce vii¢i rokenrolu, k niz doglo v navaznosti na ,.korupéni* slySeni
v kongresu USA v letech 1959 a 1960. Jak uvedl ve své svédecké vypovédi redaktor
Billboardu Paul Ackerman, naprosty prebytek produkti v podstaté pfipravil vydavate-
le a autory z Tin Pan Alley o vliv na proces tvorby hitd, ktery ptesel do rukou vyrobet
desek, reziséri rozhlasovych poradi a diskzokejid.”” Posledni z vyjmenovanych skupin
se stala prvotnim teréem kongresového vySetfovdni, jehoZ pozornosti oviem neunikly
ani nezavislé labely, které poskytovaly uplatky, a teenagerské publikum, na néz byly
tyto labely zaméfené. Herm Schoenfeld konstatoval:

Zatimco korupee existovala odnepaméti, diskzokejska faze této specifické
instituce nastala fakticky s ndstupem rokenrolu a s nim souvisejici zdplavou

nezdvislych labeli. Rokenrol s sebou pFinesl amatérské zpéviky a skupiny,

86) Struény souhrn relativnich kladi filmovyeh singli a dlouhohrajicich alb v soudobém kontextu viz
R.SSDenisoff-G.Plasketes, c.d.,s 258-274.
87) Viz R.S a nje k. American Popular Music and Its Business 3, s. 148.
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nahravky zhotovované v gardzich a piilezitostné vyrobee desek, ktefi byli ochot-
ni nahravat kohokoli, kdo dokazal z jejich produktu udélat hit. Narist popula-
rity nezdvislych labela pred zhruba péti lety podnitil vznik dalsich, a7 nakonec
potet novinkovych desek vystoupal na 300 i vic tydné. Boj o das v rozhlasovém
vysildani se krajné vyosttil a jedinou bezpe&nou cestou k zajisténi prehrivky se
stal dplatek.®

Ackoliv byly jednotlivé otdzky, o nichz se v korupénich slySenich kongresu jednalo.
komplikované, argumenta¢ni linie, jiz sledoval jak Harrisiv vybor, tak kritikové gra-
mofonového primyslu, byla postavena na tvrzeni o nizké kulturni hodnoté rokenrolu
a rhythm and blues. Podle kongresového vyboru byli teenagefi, ktefi jsou obzvlasf
zranitelni vi¢i ndstrahdm bezskrupuléznich obchodnikd, .. Istive lakani diskzokeji
k ndkuptim hudebnich vyrobki bez jakékoli estetické hodnoty. Diskzokejové zase byli
upldceni za t¢elem prehravini této nehodnotné hudby zlot¥ilymi pracovniky z od-
déleni A&R (péce o interprety a repertodr), jejichZ stézejnim artiklem byly rockové
a rthythm-and-bluesové singly. Uplatek sdm byl pritom poklddan za doklad estetické
vyprazdnénosti této hudby: pokud by dand pisen byla skute¢né dobrd, argumentovalo
se, pak by nebylo tfeba upldcet diskZokeje, aby ji zafazovali do vysildni.*”

Vzapéti po korupénich slyfenich do%lo k prudké a silné reakei proti rokenrolové
hudhé. Nat , King* Cole si v té souvislosti postézoval: . Korupce zptsobila, Ze jsme si
nechali vymyvat mozky a dali se hypnotizovat rokenrolem.**" Casopis Variety k tomu
dodal:

Nikdo sice nedekd, Ze tenhle . big beat” v dohledné dob& zmlkne, ale kvalita
interpretii i hudebniho materialu bude mit na piitich deskach punc profesio-
nality, na rozdil od bezbfehého amatérstvi spousty gramofonovych hitt nekolika

uplynulych let.”?

88) H.Schoenfeld. Payola Keys D.J. Eclipse. Variety, 6. ledna 1960, s. 6.

89) Miru, v jaké tvofil jadro celé polemiky kolem korupce hudebni vkus a konkurence nezivislyvch fi-
rem, doklada neékolik anekdotickych piibehi z té doby. Jeden diskzokej ve své svédecké vipovedi
v kongresu pfiznal, Ze piijal penize s tim, Ze upfednostni nahrivku jednoho labelu s Cajkovského
symfonif pfed snimkem jiné firmy, vyZetiovaci vybor to oviem nezajimalo. Podle jednoho z jeho ¢leni
nezajimalo vybor nic jiného neZ aplaty za prehravani . gpatné™ hudby. (Viz R. S a n j e k. American
Popular Music and Its Business 3, . 448, a T ¥ %, From Print to Plastic, s. 52.) Obdobné ¢len snémov-
ny reprezentantd za Kalifornii John Moss piipustil, Ze dostal fadu dopisi od teenagerii, ktefi se ho
ptali, co je na takovém placenf ¥patné. Na to Moss reagoval prohldsenim, 7e teenagefi se nejen stali
ter¢em ohlupoviénf ze strany diskzokeji, ale kromé toho se jim nedostdvd ani fadné mordlnf vychovy
v efrkvich a gkoldach. (Viz Payola and Teen Morality. Variety. 20. dubna 1960, s. 141.)
Navic dokonce uZ v dobé pted slySenimi Harrisova vyboru oznaéila rada diskzokejii za vinika korupe-
ni aféry nezivislé labely. Podle dasopisu Variety diskzokejové z Dallasu .,za rozbujelé tplatkarstvi
nepiimo obvinili rokenrolovou hudbu, pfi¢emz poukazovali na nihlé vyrojeni malych spole¢nosti
zaplavujicich trh rokenrolovymi deskami. [Dallasky diskzokej Nick] Ramsey zdraznil, ze nékteré
z t¢chto desck jsou tak Zpatné, Ze se diskZokejiim musi platit, aby je hrdli.* Viz Dallas Jocks Claim
They've Been Bypassed by Payola Disk Firms. Variety. 2. prosince 1955, s. 55.

90) Nat King Cole Hits Diskeries™ Yen for Rock’n'Roll, But Sez TV Will Kill It. Variety, 25. kvétna 1960,
s. 7.

91) The No-Payola Sound of Music. Variety, 2. prosince 1959, s. 1.
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Jeden autor dokonce svadél dlouhovékost rokenrolu na zkorumpované sestavovatele
zebricki. Podle Variety newyorské zebfitkové kancelédfe soustavné uvadély rozhlasové
rockové programy na nejvyssich piickdach popularity, pficemz neformalni telefonické
ankety odhalily, Zze pouhych 14 procent dotdzanych by za rokenrol dalo ,.zldmanou
gresliv,”

Protikorupéni ndlady si dokonce nasly cesticku i do samotnych texti populdrnich
pisni. Jeden kritik ve svém hodnoceni singlu Stana Freberga ..The Old Payola Blues*
poznamendvd, Ze zminénd pisni¢ka si bere na musku ,.zpéviky bez talentu a nepfi-
mo také diskzokeje, kteff takovou muziku za tplatu pousté)i.”® Skladatel pisnicek
Pat Ballard pak také slozil pro ¢islo ¢asopisu Varety z 2. brezna 1960 nésledujici
verSovanku:

Adijé, skvére™
(na melodii pisné . .Mr. Sandman®™)

Shohem ujecenci,

gkviru adijé!

Dobra pisni¢ka nepospicha.

ale vic penéz za ni je.

Uz zadné dplatky,

ani kravdl tifakordovych fvouni —
z rddia jen zvuk pianissima tona!
Dydzejové, ztlumte ty hluky,
Hrajte mazurky pro holky a kluky,

|

Uz zadné chytdky. uz Zadny h¥ich

tam. kde vladne hudba a smich!”

Netrvalo dlouho a prognostici piisli s temnymi predpovédmi dalsiho osudu rokenrolu
a zebiick Top 40. John Box, vrchni feditel Balabanovych rozhlasovych stanic, v roce
1959 sméle predpovédél, ze rozhlasovy format Top 40 do péti let zanikne.” O dva
roky pozdéji se této zvéstovatelské polnice chopil Roger Coleman, feditel newyor-
ské WABC, ktery vyslovil odhad, ze vSech 1 075 rozhlasovych FM stanic fungujicich
v USA — které vysilaly prevazné klasickou hudbu, ,.kvalitni pop™, a muzikélové a fil-
mové melodie — nakonec rokenrol ,,vyfadf ze svych hudebnich programi“.” V situ-
aci, kdy provozovatelé rozhlasovych stanic prestdavali uvadét zebiickové porady Top
40, zacali mit n&kteff pozorovatelé obavy, Ze se jedinym vefejnym prostfedkem Zifeni
hudby pro ..dZinovou generaci* stanou jukeboxy.””

92) R & R Ratings Fool Indie AM Stations. Variety, 30. prosince 1959, s. 1.

93) Variety, 13. ledna 1960, s. 44.

94) Pat B allard, So Long Trash. Variety, 2. biezna 1960, s. 55.

95) Top 40 on the Pan Again. Vartety, 30. ziii 1959, s. 45.

96) FM Throws Block at Rock. Variety. 16. srpna 1961, s. 43.

97) Jukeboxes May Become Last Refuge of Rock'n’Roll and Indie Diskers. Variety, 4. kvétna 1960,
s. 45,
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Zaroven s tim, jak se teenagersky vkus ocital pod palbou kritiky, hldsil ¢asopis Vari-
ety, Ze vyvoj rozhlasového vysilani sméfuje k ,hudbé lepsi kategorie ¢ k ,dospélym
pisnickam®.*® Casopis pFitom tento trend uvadél do spojitosti se strmym propadem
prodeje singli a trvalym ristem trhu s gramofonovymi alby, tedy se scéndrem, ktery
vedl autory k zavéru, Ze ,,existuje ,nakupni* trh pro melodickou hudbu®." V disledku
toho pak ¢im dal vic provozovatell rozhlasovych stanic vzhlizelo k LP deskdm samot-
nym jako k ,,pravé pokladnici programového materidlu™.!™ Seznam doporuc¢ujicich
naméta publikovany zminénym ¢asopisem nabizel zvlasini hudebni smésici Brahmse,
Elvise, Mantovaniho, Harryho Belafonteho a rozmanitych filmovych melodii — kon-
krétné napiiklad soundtracky z filmi Exopus, Aramo, Byr, a také kolekei z produkce
UA, ,.Great Motion Picture Themes®.

Pravé v tomto $ir$im kontextu daném situaci v odvétvi vznikala prvni origindlnf sou-
ndtrackova alba. Konzervativni duch uvedenych trznich analyz naznacuje, ze tu exis-
tovaly veelku idedlni podminky pro recepei filmové hudby poddtku Zedesdtych let.
JelikoZ se rozhlas i velké gramofonové labely sousttedovaly na dospélé posluchace,
témét jakykoli soundtrack vydany na desce mél slugné vyhlidky na giroké zastoupe-
ni v rozhlasovém vysilan{ a na solidnf odbyt. Predstavitel UA Art Talmadge zhodno-
til iilohu filmové hudby v tomto novém kontextu prohldagenim, Ze ,.bijakové melodie*
nejenze .,doddvaji jiskru vadnoucimu trhu se singly, ale zdroven znamenaji i ndvrat
kvalitn&j&i hudby*.!)

Nebylo nijak prekvapivé, Ze se gramofonovym filidlkam filmovych spole¢nosti po pro-
bé&hlém korup¢nim skandélu nechtélo vyvijet dalsi usili na trhu s deskami pro teen-
agery. To neznamend, Ze by Hollywood dospivajici konzumenty zcela ignoroval — spi3
se dd Fici, Ze jeho usili se soustfedovalo spi¥ na filmové produkce nez na gramofono-
vé nahravky. Tak napiiklad spole¢nost MGM ochotné vyuzila pisni¢ku Billa Haley-
ho ,,Rock Around the Clock® pfi vytvareni temné povésti filmu DZUNGLE PRED TABULI
(1955), pfitom ale jejim jedinym podinem na gramofonovém trhu byla cover verze pis-
ni¢ky se studiovym orchestrem, ktera vysla jako singl, jehoZ B stranu vyplnil milostny
hudebni motiv z téhoz filmu.'"

KdyZ uz se gramofonové pobocky filmovych studii na teenagersky trh prece jen zamé-
rily, byvaly jejich snahy ¢asto zcela nepromy&lené nebo nevhodné usmémeéné. Nazor-
nym pifkladem hyla hudebni kampan spole¢nosti UA v souvislosti s filmem Na BREHL
(1959). Asi pét tydni pfed uvedenim filmu do kin oznamil David Picker, Ze propagace
snimku spolec¢nosti UA Na BREHU bude nejvétsi hudebni kampani v historii doprova-
zejici nehudebni, ¢isté dramaticky film. Producent a reZisér snimku Stanley Kramer
uz pfedem prodal prava na soundtrack labelu Roulette Records, presto véak UA vydali
i vlastnf album ,,On the Beach®, s variacemi na tstfedni melodii ,,Waltzing Mathilda*

98) The No-Payola Sound of Music, s. 1, 64.

99) VizH.Schoen{eld, Radio De-Rocks, Sales Roll. Variety, 3. tinora 1960, s. 55, 60: Abel G r e e n.
Musie Biz in Squeeze as Disk Jocks Play It Too Honestly in Payola Scare. Varietv, 2. bfezna 1960, s. 1. 58.

100) Programming the Top LP’s. Billboard. 20. biezna 1961, s. 40-41, 94.

101) UA Riding High on Tidal Wave of Film Themes. Variety. 16. listopadu 1960, s. 55.

102) Upln&jf rozbor kampané kolem filmu Dzuncie pRep TaBULi viz R.S. D e nis o f f — William D. R o -
manows k i, Risky Business: Rock in Film. New Brunswick. N.J. : Transaction Books 1991, s. 6-20.
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na jedné strané desky a melodiemi z riznych jinych produkei UA na druhé strané.
Kromé toho vydavatel Phil Kahl a promotér Fred Raphael propagovali irokou paletu
singlovych nahravek z hudby k filmu Na BREHU, mj. skladbu ,, There’s Still Time®, na
labelech Roulette, RCA Victor, Hanover-Signature, Columbia a UA, a riizné verze
melodie ,,Waltzing Mathilda® na labelech Decca, Mercury, Kapp, Hanover, Roulette,
UA a Dynasty, pficemZ posledné jmenovand firma desku vydala v osmi raznych jazy-
kovych mutacich.'™

Podle vedoucich predstaviteld UA byl prvofadym divodem rozsahu této kampané
zdjem o teenagersky trh. UA konstatovali spolecenskou zdvaZnost latky zpracované
timto filmem a zdroven prohlésili, Ze je mimofddné dilezité, aby zaujali dospivajici
publikum, p¥itemz za nejbezprostiednéj¥imi a nejuc¢inné&jsimi prostiedky, jimiZz toho
[ze dosdhnout, jsou hudba a gramofonové desky.'"™ | Waltzing Mathilda® oviem bohu-
zel v éte, jiz dominovali Elvis, Little Richard a Buddy Holly, neprosla sitem teena-
gerského vkusu. Melodie se sice velice dobie hodila k australskému pozadi filmu, na
prodejnost desek viak mél cely ten obrovsky reklamni tlak velice maly efekt.
Zatimco se teenagerskd hudba prosazovala do filmi jen v nepatrné mite, pokousel se
Hollywood proniknout na tento trh riiznymi jinymi cestami. Jak upozoriiuje Thomas
Doherty, prigli nezavisli producenti jako Sam Katzman s fadou rokenrolovych muzikala
cilenych specificky na dospivajici filmové divaky.'"” Kromé toho studia uzavirala i he-
recké kontrakty na filmové role s teenagerskymi idoly, napiiklad s Frankiem Avalonem,
Jamesem Darrenem, Paulem Ankou a Patem Boonem. Nazor pievladajici uvnitf filmo-
vého primyslu, Ze totiz rokenrolovym muzikantiim chybi priprava ¢ dokonce schop-
nosti, vedl studia k vyuzivanf filmovych hvézd, jako byli Marilyn Monroe, Tab Hunter,
Rock Hudson, Robert Conrad, dokonce i Lloyed Bridges, prostfednictvim jejich gramo-
fonovych filidlek. Nékteii hollywoodsti cynikové argumentovali tim, Ze jsou-li schopni
prodavat desky rockovi zpévici bez sebemensiho hlasového nadani, pak takovy Rock

Hudson urcité dokdze prodat pisnicky jako ,.Pillow Talk® &i ,,Roly Poly*.1®

103) Viz UA’s Teener Prow with Atomic Bally for On the Beach. Variety, 9. listopadu 1959, s. 60; Beach
Film Score Due for Plenty Wax. Billboard, 14. prosince 1959; Matilda Goes Berlitz Day-Dating On
the Beach. Variety. 16. prosince 1959, s. 43.

104) UA’s Teener Prow, s. 60. Jesté v roce 1963 nebyly filmové a gramofonové spolecnosti dostateéns
obezndmené se vkusem teenageril. Jak uvedl ¢asopis Variety, ,.skladatel Dimitri Tiomkin. ktery slozil
hudebni doproved k vice nez 140 filmim, se minuly tyden poprvé dostavil do studia k nahrévéni
singlu zamé&feného na teenagersky trh*. Dotyeny singl byl vybrédn z Tiomkinovy hudby k filmu 55 pxi
v PEKINGU a stal se z n&j zcela predvidatelné stejny propaddk jako ze singli z filmu Na BREHU. Viz Di-
mitri Tiomkin, Vet Pic Composer. Cuts 1st Single from His Peking Score. Variety, 10. éervence 1963,
257,

105) Thomas D o h e r t vy, Teenagers and Teenpics: The Juvenilization of American Movies of the 1950s.
Boston : Unwin Hyman 1988.

106) Viz Abel G r e e n, What Is Payola? Part 111. Variety, 2. prosince 1959, s. 55; Pic Stars Get Itch for
Disks. Billboard, 12. ¥ijna 1959, s. 1. Greenova argumentace je zreadlovym obrazem zépletky klasic-
kého rockového muzikalu Franka Tashlina Tue Gire. Can™t Heve It (1956). V tomto filmu vidi gangster
Fats Marty (Edmond O’Brien) v televizi Eddieho Cochrana zpivat pfsni¢ku ., Twenty Flight Rock*, coz
ho presveédei o tom, Ze jeho .netalentovand™ pitelkyné Jeri Jewellova (Jayne Mansfieldovd) se mize
stat péveckou hvézdou. Paradoxnf tu samoziejmé je to, Ze Jeri ve skutenosti skryvd svij skutecny
hudebnf talent, aby neztratila £anci, #e z nf jednou bude manzelka a matka.
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KdyZ se oviem v roce 1964 objevili Beatles a stali se predvojem takzvané . britské
invaze®, zacal dlouhodoby odpor Hollywoodu viéi rockovym soundtrackovym albiim
ochabovat. UA s Beatles natocili a v 1ét& 1964 uvedli PERNY DEN, pFicemZ od filmu si
piili% neslibovali, ale se soundtrackovym albem spojovali velké nadéje. Vydani alba
bylo také otekdvano tak dychtivé, Ze rozhlasové stanice v celych USA hrozily vyrobou
pirdtskych nahrdvek z vysilani radia WMCA jesté pied uvedenim desky na trh.'""” Na
tento tlak reagovala UA predc¢asnou distribuci objednavky prvnich 500 tisic vyliskd.
ani to viak nedokézalo obrovskou poptavku uspokojit. Za prvni dva tydny se prodalo
asi 1,5 milionu exempléit, kone¢n4 bilance pak znamenala pro UA Records zisk ve

108)

vy&i 2 miliond dolard.'™ Jesté pred vydanim desky v USA ozndmil ¢asopis Variety. ze

diky pfedobjednavkdam soundtracku uz doglo k mnohondasobnému vyrovnani negativ-
nich nakladt spojenych s vyrobou filmu PERNY pEN.'"

Film sdm si vedl témé&f tak dobfe jako album. Pii stejné vysoké poptdvee po predvade-
cich promitanich si UA ptigli jesté pfed uvedenim PERNEHO DNE do béiné distribuéni
sité na vice nez 500 tisic dolarti jen za sérii mimofadnych a premiérovych predsta-
veni.''” Vzapéti nasledovalo sestaveni planu pro saturation booking,''"
distribuovalo do americkych kin sedm set filmovych kopii, které béhem prvnich Sesti
tydni promitani vydélaly zhruba 5.8 milionu dolari. Do ndsledujiciho roku pak PErnY
DEN piinesl trzby ve vy&i vice nez 10 miliont dolart a jesté vy&si dastku z prodeje

podle néjz se

gramofonovych desek.'?

Po tomto tspéchu s Beatles se fada britskych 1 americkych filmafi horecné snazila
zapojit do Uispésné rozjeté rokenrolové madni viny. Spolecnost UA navédzala na PERNY
DEN programem sestavajicim ze Sesti kratkych filmi pod spole¢nym ndzvem ,,.Swinging
U.K.* Kromé toho pldnovala i sérii ambiciézné&)sich projekti s wi¢asti interpretii jako
Jerry Lee Lewis, Nashville Teens, Lulu a Graham Bond Organization.'"” Britské ka-
pely, napitklad Freddie and the Dreamers, Gerry and the Pacemakers ¢i Dave Clark
Five, se naproti tomu objevily v tomto pofadi ve filmech Every Day’s A HoLipay (1965),
FERRY ACROSS THE MERSEY (1965) a HAVING A WiLD WEEKEND (1965).

Filmovi producenti v Americe se pokusili o znovuoziveni zdjmu o tzv. jukeboxové
muzikdly a hudebni filmy s ,.plaZovou tématikou™ (beach party movies) ve snimcich
WiLp oN THE BEAcH s Frankiem Randallem, Cindy Nelsonovou, skupinou Astronauts
a dvojici Sonny and Cher, a Gone witH THE WAVE s hudbou Lalo Schifrina ve stylu

114

surf-bossa nova.'"¥ Nezdvislé filmy, jako byl snimek Rogera Cormana Trip (1967), se

107) Beatles™ Soundtrack Is Blockbuster Before Their First Pic’s Release. Variety, 1. ¢ervence 1964,
s. 70.

108) T. B a li o, United Artists, s. 251; Roy P re nd e r gra s t, Film Musie: A Neglected Art. New York :
Norton 1992 (2. vyd.), . 147,

109) First Cream for Beatles Film May Net UA § 500,000. Variety, 15. ¢ervence 1964, s. 52.

110) Tamtéz, s. 1.

111) Distribuénf strategie zaloZend na simultdannim nasazenf velkého mnoZstvi kopif jednoho titulu (pozn.
red.).

112)T. B a | i o, United Artists, s. 251.

113) Rock’n’Roll Pic Trend Returns. Variety, 16. prosince 1964, s. 24.

114) Viz stru¢né recenze soundtracku k filmu Gong witH THE WAVE. Variety. 30. ¢ervna 1965, s, 50: a k fil-
mu WiLb oN THE BEACH. Variety, 14. ¢ervence 1965, s. 42.
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také zabyvaly drogovou kulturou Sedesatych let a hudbou, ktera s nf byla v obecném
povédomi spojovédna. Label Mercury Records vydal k Tripv soundtrack, na némz se
vyznamné uplatnily bluesové skladby kapely Electric Flag a indickd psychedelickd
hudba od Larse Erika a Richarda Bonda."™

Na konci dekady zasadné prispéla k Sirsimu vyuziti rockovych a popovych pisnicek
v tvorbé dramatického hudebniho podkresleni nesmirna tispésnost tituld ABSOLVENT
(1967) a BEzsTAROSINA Jizpa (1969). K tomuto fenoménu se jesté vratim v jedné z dal-
Sich kapitol,"” zde vSak alespori jesté uvedu nékolik skuteénosti tykajicich se toho,
jak uvedené tendence ovlivnily celkové chdpédnf teenagerského & mladeznického
trhu. Pfedné uz filmova hudba rockového typu nebyla vyluéné doménou nizkorozpoc-
tovych béckovych a exploatacnich filma. Rockovou hudbu jisté naddle vyuzivaly filmy
zaméfené na mladé publikum, jakymi byly JAHODOVA PrOKLAMACE (1970) &1 VANISHING
Point (1971), zaroveti v&ak tento hudebni styl infiltroval i do ,,dospélych™ snimki jako
napiiklad Peruiia (1968), PUinocni koveos (1969) ¢ Sova A Kocicka (1970). V posled-
nim jmenovaném filmu pfitom paradoxné& vytvorila hlavni roli Barbra Streisandova,
pfi¢em? oviem na soundtracku znély pisné skupiny Blood. Sweat, and Tears.

Za druhé pak skute¢nost, ze Hollywood v zdsadé akceptoval rockové a popové hudebni
zanry, umoznila nékterym filmovym tviireiim vyuziti této hudby jako vlastniho inspirac-
niho zdroje. Piikladem je tu film Arthura Penna Avicin REsTAURANT (1969); hlavni roli
v ném vytvofil zpéviak Arlo Guthrie a snimek adaptuje jeho klasicky folkovy repertodr
pro potieby filmového ptibéhu i soundtracku. Kasovni trzby v tomto ptipadé nebyly
zavratné, i presto vSak film dal vzniknout dvojici veletspésnych desek — origindlntho
soundtrackového alba vydaného labelem United Artists a nového vyddni pivodnich
verzi Guthrieho skladeb pod zna¢kou Warner Brothers. Dohromady se prodalo vie nez
milion exemplait téchto alb, coz, jak konstatoval skladatel Garry Sherman. postavilo
cely proces vzdjemné marketingové podpory na hlavu, jelikoZ se tu ,,z gramofonového
hitu stal film, ktery vedl ke vzniku dal$ich gramofonovych hita=.'"”

Konecné pak piitomnost rockové hudby na soundtracich také vedla k transformaci
délby prace pfi vyrobé filmové hudeby V dnesni dobé jsme si diky filmim jako Barvan
(1989), JEpNE) SPRAVNE (1989), Dick Tracy (1990) & Forrest Gump (1994) piivyk-
li u soundtracku na to, ze v ném vedle sebe oddélené figuruji melodie funként, jez
podtrhuji dramatickou akei, a melodie, jeZ jsou vyuZitelné komerené. Je oviem tieba
poznamenat, Ze tento kolaborativni piistup k filmové hudbé byl b&zny uz koncem Se-
desatych a za¢itkem sedmdesatych let. Garry Sherman tento proces tvorby komentuje
v souvislosti s filmem PULNOCNI KOVBOJ:

John Schlesinger [...] vyuzil fadu interpreti a postupii z riiznych oblasti. Hu-
debni poradce filmu John Barry tak psal hudbu k retrospektivnim pasdazim.
P¥i naplnéni dramatickych a emociondlnich pozadavki snimku se mu zdroven

115) Viz Mere Puts Trip Film in Groove. Variety, 31. kvétna 1967, s. 41; a stru¢nou recenzi soundtracku
k filmu Tripe. Variety, 31. fijna 1967, s. 42.

116) Kapitola 7: ,.The Sounds of Commerce. Sixties Pop Songs and the Compilation Score™ (pozn. red.).

117) Garry S h e r m a n, Pic Scores Follow Pop Trends from Jazz Singer to Beatles. Variety, 15. kvétna
1974, s. 59.
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podafilo vytvofit velice uspésnou ustfedni melodii (pisni¢kovy hit . Midnight
Cowboy®). Jedna pisni¢ka z Nilssonova alba, ..Everybody’s Talking™, kterd byla
prepracovédna jako doprovod k dvodnf titulkové sekvenci, se ndsledné rovnéz
stala hitem. Za ti¢elem uZsi ndvaznosti na populdrni vkus jsem mél ja doplnit
kromé fady daldich soudobyeh styvli cosi odpovidajiei zejména poloze Arethy

b ) h I ) ] I b
Franklinové a kapely Fifth Dimension. Schlesinger to v zdvéru propojil s elek-

pel 8

tronickou hudbou, &im# docilil celkového vysoce sofistikovaného a pFitom

funkéniho soundtracku. "'

V roce 1970 byla u# celd maginérie vzdjemné marketingové podpory filmu a hudeb-
nich nahrdvek stabilné zajetd. a rock, funk, soul i rhythm-and-blues se vesmés staly
ptijatelnymi stylovymi alternativami filmové hudby. Skladatelé jako David Raksin
a Jerry Goldsmith sice porad jesté vyjadfovali znechuceni nad fenoménem filmové
pop music, nicméné po filmech BEZSTAROSTNI JizpA a PoSLEDNI PREDSTAVEND (1971) byli
dokonce i oni ochotnf p¥ipustit u projekti uré¢itého typu vyuZiti popularni hudby. Za-
roven s tim, jak si rockové melodie postupné nachdzely cestu do ¢im dal vétsiho poctu
soundtrackii, se vlastné i samotn4 filmova hudba zacaly ¢im d4l méné zieteln& odligo-
vat od popovych alb, jimiz se inspirovala.

Proddvd hudba filmy, nebo filmy proddvaji hudbu?
Poédtky propagace filmové hudby na deskdch

Po vytvofeni nezbytnych organiza¢nich ¢lanki a trhu pfipraveného absorbovat filmo-
vou hudbu u# zbyvala jedind otdzka, na niz si skladatelé a vyrobei gramofonovych
desek jedté museli odpovédét: totiz jak tento produkt prodavat jeho potencidlnimu
publiku. V hudebnim priimyslu sestavala podpora prodeje (sales promotion) zpravidla
z ¢innosti souvisejicich s distribuei desek rozhlasovym a televiznim spole¢nostem,
kritikéim a maloobchodnim prodejnam, déle z tvorby reklamnich materidli, aranzma
vykladii v prodejnich mistech a pfipravy propagacnich darka. pldnovanf rozhlasovych
a televiznich vystoupenf interpreti, koordinace koncertnich turné a kone¢né i posky-
tovani pisni¢ek a demo verzi vytvarnikiim uvazovanym pro tvorbu obali.'”

Filmovd hudba oviem stavéla pred tviirce kampani na podporu prodeje gramofono-
vych desek uréité problémy. Jednak v souvislosti s filmovou hudbou neexistovalo nic
srovnatelného s koncertnimi turné interpreti. Nékteré z funkei koncertniho turné pl-
nilo u filmu samotné jeho uvadéni v kinech, a to v tom smyslu, Ze pfindselo hudbu
sirokému okruhu posluchadt predstavujicich potencidlni spotiebitele nahravek, ale
promitdni bylo koneckoncti vidycky spite zazitkem divackym nez hudebnim. Navic
mnohé filmové soundtracky té doby nedisponovaly veli¢inou srovnatelnou s hercem
¢i hudebnim interpretem hvézdného vyznamu. Film jako takovy zde sice opét slouzil

118) Tamtéz.

119) Michael F i n k. Inside the Music Business: Music in Contemporary Life. New York : Schirmer Books
1989, s. 77-86: Paula D ranov. Inside the Music Publishing Industry. White Plains, N.Y. :
Knowledge Industry Publications 1980, s. 25-28. 108—110.
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jako pfijatelnd forma diferenciace vyrobku, pravym ldkadlem pro spotiebitele viak
nepochybné byla hudebni skladba, nikoli konkrétni studiovy orchestr, ktery ji nahral.
Nejdilezitéjsi bylo, ze kazda propaga¢ni kampaii zaméfend na filmovou hudbu musela
dbat na zachovini rovnovdhy mezi vzdjemné si konkurujicimi a obéas i protikladny-
mi zdjmy gramofonovych spole¢nosti, hudebnich nakladatelstvi a filmovych vyrobei.
Nejenze musela byt hudba v prvni fadé a bezpodmine¢né v souladu s pozadavky filmo-
vého vyprdavéni a kontinuity, nybrZ zdroveit musela i generovat prodej gramofonovych
desek, ziskdvat prostor v rozhlasovém vysilani a propagovat ndzev filmu mezi jeho
potencidlnimi divdky. Jak zddraziiuji Denisoff a Plasketes, dochazelo mezi tdastni-
ky tohoto procesu k ¢astym rozepfim co do idedlnich cest k dosaZeni spole¢ného ci-
le."*" Gramofonové spolecnosti naptiklad mély prvofady zdjem na prodejnosti sound-
trackovych alb, jelikoz LP desky byly nosi¢em, ktery jim navySoval ziskovou marzi
a vytvarel Ivi podil jejich pifjmi. Oproti tomu pro filmovou spoleénost byla prodejnost
piisluiného alba dilezita z hlediska dalsiho fungovéni jejich hudebnich filidlek, pfi-
tom vZak pro ni samu méla podstatné meni propagaéni hodnotu nez tspéch tstiedn{
melodie filmu a jeji nasledny prinik do rozhlasového vysilani. V dasledku toho filmovi
producenti vieobecné& poklddali prodej singli za dlouhodobé& daleko lukrativnéjsi nez
prodej dlouhohrajicich alb. Naproti tomu hudebni vydavatelé méli v prvé fadé zdjem
na co nejvetsi ,vylizenosti” svého katalogu a usilovali tudiZ o vyrobu maximélniho
poctu riznych verzi nahravek jedné skladby.

Koncem padesatych a pocdtkem Sedesétych let se tyto konflikty z4jmi zpravidla Fe&ily
tim, Ze se potieby gramofonovych a vydavatelskych filidlek podiidily pozadavkim ma-
teiské spolecnosti. Jinymi slovy, studia vyuZivala (ilmovou hudbu jako zdroj dodatee-
nych ziski z prodeje gramofonovych desek a mechanickych prav, pritom v8ak hlavn{
komer¢nf funkef filmové hudby zistdvala naddle propagace filmi, z nichZ pochazela.
Reklamni pracovnici filmového priimyslu v souladu s logickymi zdsadami synergie ar-
gumentovali tim, Ze je-li publicita vénovana hlavni filmové melodii ¢i soundtrackové-
mu albu u¢innym prostfedkem ke zvySeni popularity daného filmu, musf zase naopak
ispé&nost uréitého filmu vést ke zvygeni prodeje gramofonovych desek a ristu vynosi
mechanickych prav. Pracovnici filmové a gramofonové propagace se mezi sebou preli
o to, zda hudba prodadva film, ¢i naopak, viem zi¢astnénym strandam v8ak pfi tom bylo
jasné, ze kazdd z obou slozek ma uzitek z dspéchu té druhé.'"

Nékteré rané propagaéni aktivity v této oblasti se ve svych reklamnich kampanich za-
méfily na rozhlas jakoZto Gstiedni médium. V poloving étyficatych let ¥dil tii takové
kampané pro producenta Davida O. Selznicka Ted Wick, jenZ zastdval funkci feditele

1200 R.S.Denisoff-G.Plasketes,c.d. s 272-274,
121) Otdzka, zda filmovy hit vede ke vzniku pisni¢kovyeh hitd. je jednou z onéch otdzek typu .byla diiv

slepice, nebo vejee?”, na néz patrné nikdy nenajdeme uspokojivou odpovéd. Vieobecné se oviem mid
za 1o, Ze do roku 1970 obvykle filmy prodavaly filmovou hudbu spige nez naopak. Presto viak, jak
zdiiraznil v roce 1961 ¢asopis Variety, .nové zkufenosti prispivaji v této otdzce jen k dalsimu zmatent,
nebof v praxi to vlastné funguje obéma sméry. rozdilng pifpad od pfipadu®: viz Pic Tunes Clicking Big
Overseas Before and After Films Get Released. Variety, 5. dubna 1961, s. 59. J4 sdm rozhodné %dd-
nou definitivni odpoved na tuto otazku neznam, krom toho, Ze jsem si tu védom zdsadni symbiotické

souvztaznosti.
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pro reklamu a nepfimou propagaci (exploitation) prostfednictvim rozhlasu. Wickova
prace sestdvala z valné ¢4sti ze psani a inscenovéni rozhlasovych spotii k Selznicko-
vym filmim a z pafovani bezplatnych propaga¢nich narazek (plugs) do rozhlasovych
pofadii. Poté, co si oviem Wick poslechl hudbu Maxe Steinera k filmu Since You Went
Away (1944), navrhl, aby se zpracovala ve formé propaga¢ni nahravky. ktera by se pak
dala pouZivat k bezplatnému umisténi propagacnich odkazi na film do vysildni.

KdyZz pak presvédeil Loua Forbese, zodpovédného za stiih hudby zminéného filmu.
aby dosavadni hudebni partituru upravil a tam, kde to bude nutné, ji doplnil o tran-
skripenf piechody, najal si Wick 77 hudebnik k nahrani zdakladniho snimku na Sest-
ndctipalcovy piepisovaci disk." Wick k tomu poznamenava: ..Jelikoz mnoho rozhla-
sovych pofadi trvalo patndct minut, omezili jsme délku nahravani na ¢trnact minut,
coZ nechalo stanicim jesté chvilku na zatazeni reklamy.” Bylo vyrobeno pres tisic
kopii nahravky, které pak byly distribuovany do rozhlasovych stanic v celych USA. Do
mésice po premiéfe filmu uz rozhlas vysilal bud celou nahravku nebo jeji ¢asti, pii-
tem? hlasatelé uvadéli nejen nazev filmu. nybrz i jméno producenta a herecké obsa-
zeni. Wick na tento svij prvni aspéch navazal obdobnymi kampanémi k Selznickovym
filmim Rozpvojena puie (1945) a Sousoy Na sLunct (1946).'

Obecné vzato viak byly kampané ve stylu propagac¢ni akce k filmu Sixce You WenT
Away v obdobi pfed rozsdhlymi investicemi Hollywoodu do gramofonovyceh filidlek re-
lativné vzacné. Teprve v ndvaznosti na postupny rozpad studiového systému se gramo-
fonova alba s filmovou hudbou zacala osvédcovat jako atraktivni propaga¢ni néstroj.
Podle Alexandera Dotyho napomdhala vzniku této situace rada faktori véetné konku-
rence ze strany televize, tibytku divdki v kinech a nevyhodnych podminek pujcovéni
filmi, coZ viechno nutilo provozovatele Setfit na nikladech na vlastnf lokdlni propa-
gadni ¢innost a reklamni akce. Aby se s témito novymi tispornymi opatienimi vyrov-
nal, vypracoval filmovy pramysl| plan kooperativni ¢i participativni reklamni ¢innosti.
v jehoZ rdmei se provozovatelé kin uvolili ke hrazeni nékteryeh propagacnich vyloh
a distributofi k navySeni omezenych rozpo¢tii na propagaci o dodatené kapitdlové
prostiedky ur¢ené na reklamu. Ve vétSiné piipadi oviem zistaly propaga¢ni a reklam-
ni rozpocty 1 po zvySeni o prostfedky dodané distributory naddle nizké."”" V takové
atmosféfe propagadéni pracovnici viele vitali kazdou piilezitost k vyuziti nendkladnych
a pfitom u¢innych alternativnich zdroja publicity. Jak uvedl casopis Variety, filmova
hudba byla v tomto sméru obzvl4sf uzite¢nd, nebot pisnickovy hit ¢i dspégné album
dokdzaly ,,za hubi¢ku™ vygenerovat reklamni Gé¢inek v hodnoté az jednoho milionu
dolari.'”

DiskZokejové a provozovatelé rozhlasovych stanic se zpocatku k prehrdavani titulnich
pisni a soundtrackovych alb stavéli odmitavé, protoZe se obavali, ze by takovd bezplat-
nd propagace piipadné mohla eliminovat nikupy reklamnich spoti ze strany mistnich
provozovateli kin. S rostouci popularitou filmové hudby viak uz diskzokejové nemohli

122) Transcription platier (dise) — H0em zdznamové médium, jeZ se pouZivalo v americkych rozhlasovyeh
stanicich do 60, let (pozn. red.).

123) Viz Ted W i ¢ k. Creating the Movie Music Album. Hi Fidelity, duben 1976, s. 68-70.

124) Viz A. D o t y, Music Sells Movies, s. 71.

125) M. G r o s s, Pix Promotion’s Cuffo Ride. Variety, 6. z4if 1961, s. 45-46.
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jejimu hitovému potencidlu dadl vzdorovat, a tak si filmové melodie a alba zdhy vydo-
byly pevné postaveni v rozhlasovych programech, a to napii¢ fadou riznych vysilacich
format. KdyZ se pak tento rozhlasovy ¢as zkombinoval s televiznim, se stojanovym
prodejem hudebnich not a s vykladnimi skifnémi maloobchodi, byl celkovy propagad-
ni dopad t&chto prostiedkt ohromujici. Jak prohlasil v roce 1961 jisty vedouci pra-
covnik gramofonového primyslu, ,.filmova spolec¢nost musi mit gramofonovou odnoz.
I kdyby pak nakrdsné utrpéla finanéni ztrdtu, poidd tim jesté velmi slugn& vydéld na
propagaci zdkladniho produktu.*!*”

Rozpo¢tovd omezeni snad mohla byt jednim z impulzii vzdjemné marketingové pod-
pory mezi filmovou a gramofonovou produkei, dikaz potencidlnf aspésnosti takovych-
to propaga¢nich kampani v8ak podal uZ trend vyroby titulnich pisni, ktery nastoupil
v padesdtych letech. Jak konstatuje Michael Fink 1 dal3i historikové, ,nespornym
mistrem této techniky™ byl Dimitri Tiomkin, jehoZ hudba k filmu V PRAVE POLEDNE
exemplarnim zpisobem pfipravila pidu partiturdm soustfedénym na tstfedni motiv,
jez vznikaly v celé nésledujici dekade."™ Ackoli mé&l film V prAVE POLEDNE bezpo-
chyby velky vyznam pro techniku skladani filmové hudby, snad jeste dalezit&jsi byl
jeho pifnos k jejimu marketingu.'® Spole¢nost United Artists ve své vnitropodnikové
korespondenci vyzdvihovala kampan ke snimku V PRAVE POLEDNE jako jednu z nejroz-
sahlejgich viibec, piicem? fada z jejich prvki, napiiklad mnoho¢etné nahravky hlavni
melodie a koordinovand nasazeni v rozhlase, byla pak bézné aplikovdna v pozdé&jsich
propagacnich akeich."”

Uz pied uvedenim filmu do kin umistovali propaga&ni pracovnici UA do oborovych
i béznych periodik materidly informujici o hlavni melodii ,.Do Not Forsake Me, Oh My
Darlin™, kterou pro film slozil Tiomkin a nazpival Tex Ritter. V kvétnu 1952 napsal
Walter Winchell: ,.Slygel jsem kytarovy motiv z filmu s Garym Cooperem V PRAVE pO-
LEDNE. Bude z n&j diistojny soupef pro tstredni melodii z TRETIHO MUZE.™ Billboard me-
lodii lichotivé pfirovnal ke skladbam ..Laura® a ,,Third Man Theme* a ozna¢il propa-
ca¢ni kampan UA za jednu z nejpriirazné;jsich akei na podporu filmové pisné za fadu
let. Max Youngstein, viceprezident UA odpovédny za reklamu, tvorbu publicity a ne-
pifmou propagaci, o této ¢innosti informoval manaZery oblastnich podniki a pobocek
spole¢nosti, pficemz jim piipomnél: ., Vite, jak velkym pfinosem miiZe byt z hlediska

126) Tamtéz. s. 46.

127) Viz napi. M. F i n k, Inside the Music Business, s. 182; Kathryn K a 1 i n a k, Settling the Score:
Music and the Classical Hollywood Film. Madison : University of Wisconsin Press 1992, s. 185-186;
Chritopher P a 1 m e r. The Compsoer in Hollywood. New York : Marion Boyars 1990, s. 142-143; R.
Prendergast Film Music, s. 102-104; Mare E v a n s, Soundirack: The Music of the Movies.
New York : Hopkinson and Blake 1975, s. 191; Tony T h o m a s, Film Score: The Art and Craft of
Movie Music. Burbank. CA : Riverwood 1991, s. 122.

128) Stephen Handzo si v&fma. 7e film V PRAVE POLEDNE se poklddal za ,,jisty propaddk™ az do chvile, kdy
Tiomkin udal jeho hlavnf melodii gramofonovym spole¢nostem. Viz S. H a n d z o. The Golden Age
of Film Music. Cineaste 21, 1995, &. 1/2, s. 52.

129) United Artists Advertising. Publicity, and Exploitation Bulletin, 16. kvétna 1952, State Historical
Society Library, Madison, Wisconsin Center for Film and Theater Research, UA Collection Addition,
k. 4, slozka ,.High Noon®. (Pokud neni uvedeno jinak, vSechny niZe citované interni zprévy, dopisy

a smlouvy pochdzeji z této shirky.)
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prodeje dobra pisni¢ka.”“"” Kromé této propagace hlavni melodie jesté produkéni
spole¢nost Stanleyho Kramera vyli¢ila hudbu k filmu jako ..jednu z nejneobvyklejsich
hudebnich skladeb vsech dob.“"*" Na podporu tohoto tvizeni dotyéna tiskové zpriva
nejen vyzvedla monotematickou vystavbu hudebniho doprovodu, ale zprostredkovala
i Tiomkintv osobni nazor, Ze se jedna o historicky prvnf nahrdavku filmové hudby, v niz
se nevyskytuje ani jeden houslovy part.

Jakkoliv oviem byly tyto spoustéci néstroje pro tvorbu publicity rozhodujici pro poz-
déjsi dspéch zminéné hudby, vlastinim 1€zistém kampané se tehdy stala Zestice gra-
mofonovych singlii s dstfedni melodif filmu. StéZejni ptitom byly nepochybné verze
Frankieho Lainea pro label Columbia a Texe Rittera pro Deccu, pisni¢ku viak nahrali
i Billy Keith, Lita Roseovd, Bill Hayes a Fred Waring." Spoleénost UA sice nespo-
jovala né&jaké konkrétni oekdvani se zidnou z uvedenych verzi, Youngstein ale véil.
Ze jedna z nich se béhem dvou mésici po uvedent filmu do kin vyEplh4 mezi .top ten™
hitparddového Zebiicku."

Vedle své domdci reklamni kampané v Americe pouzila spoleénost UA gramofono-
vé desky, rozhlas a notové materidly i k propagaci na riznych zahraniénich trzich.
Dvaatficet italskych kin tak napfiklad béhem tfitydenniho obdobi bezprosttedné pied
uvedenim filmu pfistoupilo na pozadavek piehrdvat o viech prestavkach dstiedni me-
lodii z filmu V PRAVE POLEDNE ve svych foyer. Ve Svédsku vydaly nahrdvky melodie
z filmu ¢tyfi velké gramofonové firmy, a vydavatelstvi Reuter and Reuter Music Pub-
lishers souhlasilo, Ze vyrobi notové materidly se skladbou v nakladu 50 tisic vytiskii.
Kromé toho evropsti propagadnf pracovnfci spolecnosti UA pofddali i Zivd provedent
titulni pisnic¢ky a zajidlovali jeji nasazenf do rozhlasového vysilani. Melodii tak napii-
klad 14. zati 1952 zahrél v ramci vecerntho hudebniho pofadu populdrni taneéni or-
chestr Tristena Sjirgsena a o néco pozdé&ji béhem téhoz mésice doporuéil jeden zndmy
Svédsky diskzokej ve svém pravidelném rozhlasovém poradu posluchaciim nahravku
Frankieho Lainea.'*?

UA pfistupovali k hudebni propagaci filmu V pRAVE POLEDNE do znané miry tak, jak
by ji vedl hudebni nakladatel &i popularizitor pisnic¢ek (song-plugger). Zatimco gra-
mofonovy promotér by usiloval o prodejnost a zviditelnénf uréité konkrétni verze dané
melodie, UA se prosté jen snazili o maximélnf moZnou frekvenci jejtho uvadéni. Tomu
pfispél i samotny film, jehoZ partitura byla zaloZena na schématu strukturdlni repetice.
ale tato podpora hudby ze strany filmového textu musela byt dédle posilena prostied-
nictvim konvenénéjsich prostiedki — rozhlasového vysildni a prodeje gramofonovych
desek. Vydanim nékolika riznych verzi pisné Tiomkin a UA dosahli nejen navygent
vynosii provozovacich prav, ale i posileni jejich Sanci na vétsi prostor v rozhlasovém
vysildni a na dspé&iny prodej gramofonovych desek. Toto schéma zaloZzené na vyda-
ni fady gramofonovych verzi (multiple-release scheme) oznaéit za brokovnicovy styl

130) United Artists Advertising, Publicity, and Exploitation Bulletin, k. 4. slozka ..High Noon™.

131) Nedatovana tiskova zprava, Stanley Kramer Productions, Ine, k. 4, slozka .High Noon®.

132) Tiskova zprava UA, 22. Fijna 1952, k. 4, slozka .,High Noon*.

133) United Artists Advertising, Publicity, and Exploitation Bulletin, 23. éervna 1952, k. 4. slozka ..High
Noon*.

134) Viz Continental Division Publicity Round-Up, k. 4, slozka ..High Noon™.
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propagace; podobné jako rozptyl broki po vystrelu zvySovalo tu zmnozeni singlovych
i dlouhohrajicich verzi pravdépodobnost zasahu cilového publika.'”

Proto neptekvapi, ze kdyz filmova studia koncem padesatych a pocdtkem Zedesatych
let zatala soustavnéji obchodné vyuZzivat svou filmovou hudbu, pfevzala ze svych dii-
véjsich pifstupt k propagaci soundtracki i tuto brokovnicovou strategii. Ndsledujicf
tabulka poddvd ¢aste¢ny seznam pisni z filmi Sedesdtych let s po¢tem cover verzi
vzniklych k jednotlivym titulim. PfestoZe nenf vy¢erpdvajici, mél by tento soupis po-
skytnout jistou predstavu o poc¢tu a typu filmi, jejichZ reklamni kampané vyuzivaly
této taktiky. Cisla ve sloupci na pravé stran& nezahrnujf vegkeré vyprodukované verze
piislusné pisné, nybrz pouze ty z nich, jejichZ nahravky vznikly piiblizné do jednoho
roku od data uvedeni daného filmu do kin. Kromé oznacenych ptipadi jsou pisné na
seznamu titulnfmi (stejnojmennymi) skladbami filmd.

Midnight Lace* S verzi
..The Sundowners* 6 verzi
. The Dark at the Top of the Stairs* 5 verzi
.The Green Leaves of Summer™ z filmu AvLamo 17 verzi
.Tender is the Night* 7 verzi
..The Second Time Around* z HicH TivE 5 verzi
,.Moon River™ ze Sxipant v TiFFANYHO 27 verzi
. Love Song™ ze Vzroura Na LoDl Bounty 6 verzi
»More* z MonDpo CANE 27 verzi
..Lawrence of Arabia®™ 27 verzi
~Hurry Sundown* 11 verzi
.. The Flight of the Phoenix* 8 verzi

135) Tato koncepce mnoho¢etnych verzi nahravek byla zcela v souladu s celkovou hollywoodskou filosofif
filmové propagace. Odbory filmové propagace be#zné diskutovaly stovky riznych moznosti exploatace
chystaného filmu a v posledni fdzi pak zaclenily velké mnoZstvi téchto ndpadi do findlnitho planu
reklamy a propagace daného produktu. Studia pochopitelné vkladala do hudebné-vydavatelské ob-
lasti velké investice — jednim z prvofadych cilii jejich gramofonovych filidlek tudiz bylo zajisténi
maximéalntho po¢tu cover verzi kazdé pisnicky. Ustiednf filmové melodie v tomto smyslu jist& nebyly
zadnou vyjimkou. a pokud se z nékteré z nich, jako napfiklad z ..Laury™ & . Moon River”. stal popovy
evergreen, slouzila kazdorotné jako zdroj plynulého piisunu poplatki za provozovani a mechanickou
reprodukei, bez ohledu na to, zda ji jeji vydavatel délal reklamu, nebo ne. Jak konstatuje Paula Dra-
novovd, pochdzela vétsina popovych evergreenii tradiéné z broadwayskych muzikali, s pritbéhem let
viak v ¢im dal vetdi mite éerpaly z filmovych melodif. Viz P. D r a n o v. Inside Music Publishing,
s. 17. Systém mnoho¢etnych nahrdavek oviem vyrazné odliSuje propagaci filmové hudby v 50. a 60.
letech od systému fungujictho dnes. Soucasnd propagace filmové hudby je zdvislda méné na pisnich
samotnych a vice na stylu a jedineénych osobnostech interpretii. Podle Dranovové je to proto, ze
hudba a texty jsou u vétSiny rockovych interpreti £ité na miru jejich individudlnimu stylu, a nehodi
se tudfZ pro zpracovani do vétstho mnoZstvi cover verzi. V disledku toho se v dneinim kontextu da
u pivodni filmové pisnicky poéitat spiSe s jeji propagaci ve formé jediné nahravky v podéni predniho
rockového interpreta. Zvlast dobfe tuto zasadu ilustruje vyuZiti rapovych pisni ve filmu — skladba
skupiny Public Enemy Fight the Power™ je vyrazné pisobivim podkresem zavéreénych titulki filmu
Spikea Leea JEDNE) SPRAVNE, pFicem? vBak pisobivost této pisnicky do zna¢né miry pramenfi z nezamé-
nitelného stylu a vystupovani jejich interpreti. Bylo by absurdnf domnivat se, Ze by naprosto stejnou
miru pisobivosti mohla sp&&né zopakoval nebo zvyiit jakdkoli cover verze, a stejné tak se nelze
domnivat. Ze by dokézala zvysit prodej desek s origindlem.
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. The Shadow of Your Smile* z PISECNEHO PTACKA 100 verzi
»A Time for Us™ z Romea A Julk 30 verzi

Ackoli v nékterych piipadech slouZila strategie pokryti titulu nékolika gramofonovymi
deskami povytce propagaci filmu, byla pfinosnd i pro vétinu hudebnich skladeb. které
se diky Sir§imu piistupu do rozhlasového vysilani vyraznéji prosazovaly a ziskdvaly
také vét3f pijmy z mechanickych prav. Nazornym pitkladem je tu snimek spolec¢nosti
UA Dt z Pirea (1960). Odbyt titulnf skladby nebyl zpocitku nijak zavratny. s pfi-
byvajicim po¢tem nahranych verzi pisné v8ak zacal nartistat. Do roka ,Déti z Pirea™
(,,Never on Sunday*) vysly jen v USA ve zhruba tficeti verzich a celosvétové jich byly
pies ¢tyii stovky. Z hlediska odbytu gramodesek to predstavovalo mezi ¢trndcti a Sest-
nédcti miliony prodanych singlii. Instrumentalni nahravka Dona Costy a zpivana verze
Meliny Mercouriové, obé vydané labelem UA, se staly bestsellery, pfi¢emZ oviem byly
jen tfe¥ni¢kami na velice lukrativnim dortu. Dodatec¢né& pak UA vydeélali jesté 1 na
soundtrackovém albu, jehoz se prodalo pil milionu exemplafi, coz firmé piineslo pies
milion dolari z provozovacich a mechanickych prav, plus reklamu v hodnoté neékolika
set tisfc dolart diky televiznimu vysilani."*

Gramofonové desky oviem tvorily pouze ¢dst peclive fizené kampané zaméfené na fil-
movou hudbu. Zatimco zisky z prodeje singli a dlouhohrajicich alb byly nepochybné
nejdilezit&)sim barometrem celkové tspesnosti hudebniho doprovodu uréitého filmu.
prodejnf vysledky jako takové dasto zdvisely na tésné koordinaci a kooperaci mezi
mfstnimi rozhlasovymi stanicemi, prodejci gramodesek a majiteli kin. S cilem dosdh-
nout v obchodu s filmovou hudbou vy%s1 efektivity za¢ali mnozi $éfové gramofonovych
firem osobné zasahovat jiz do daleko dfivéjsi faze tvorby hudebniho doprovodu, ¢asto
dlouho pted zahdjenim vlastni produkce toho kterého filmu. David Picker z United
Artists napiiklad pofddal pred pocdtkem nataceni pravidelné porady s nezavislymi
producenty pracujicimi pro jeho filmovou spole¢nost. pii¢emz asi polovina z nich na-
konec projevovala ochotu pfijimat jeho podnéty sméfujici ke zvySovani celkového ko-
mer¢niho efektu dané filmové hudby. Podle Pickera byl tento poradensky pistup zfor-
mulovédn uZ v samotnych zac¢dteich existence labelu, a prvnim konkrétnim vysledkem
tohoto typu soucinnosti se stal jeden z nejispégné;ich tituli jeho gramofonové firmy.
jazzovéd hudba Johnnyho Mandela k filmu Chci zit! (1958)."*7

Obdobné Jerry Raker, generdlni manazer labelu Colpix, systematicky zdirazioval
nutnost tcasti vedeni firmy na piipravé filmové hudby 1 jejim nahravini. Raker tak
napiiklad ve spojitosti s osobnim dohledem nad vyrobou soundtracku k filmu Viri-
Z0VE (1963) létal do Londyna, kde se zicastiioval promitanf hrubych sestiihi a na-
slednych diskusi o hudebnim doprovodu. Béhem téchto porad probiral Raker celkovy
rdaz a rozvrzeni hudebni kompozice se skladatelem Solem Kaplanem, producentem
Carlem Foremanem a dalsimi ¢leny vedeni Columbie. V ndvaznosti na tyto schiize

136) Viz M. G r o s s, Pix Promotion’s Cuffo Ride, s. 45; UA Sunday Tune Owner. Billboard. 11. ¢ervence
1960, s. 2; France Follows U.S. in Pic Music Click. Variety, 26. ¥jna 1960, s. 55: Never on Sunday
Racks Up 10-Mil Sales Worldwide in Over 30 Disk Versions. Variety, 9. srpna 1961, s. 1 Sunday
Disks UA Hypo Plus. Billboard. 24. brezna 1962, s. 12.

137) Viz J. Bund y. Film Themes Link Movie, Disk Trades. Billboard. 24. prosince 1960, s. 8. 10:
J. B undy, Pic Tune Tie-Ups Spark UA Sales. Billboard, 23. kvétna 1960, s. 4.
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pak Raker pokracoval v rozpracovavini hudebni slozky spole¢né s Kaplanem a aran-
zérem Wallym Stottem, a to pifmou t¢asti na procesu komponovani a ndsledného na-
hravani. Podle Rakera zapojeni $éfa gramofonové firmy do procesu piedchézejiciho
nahravani i do nahrdavani samotného zvy%ovalo Sance na vznik gramofonového hitu.
Skladatelé totiz sice moznd dokdzou napsat partituru, aviak odpovédnost za vytvorent
a optimalizaci komer¢nich perspektiv dané skladby lezi na vedeni gramofonové firmy.
V piipadé filmu VitEzove tento kolaborativnf pifstup podle Rakera vedl k vytvoreni
soundtracku obsahujiciho Sest riznych milostnych pisni, jez dosdhly ohromného ko-
mer¢niho dopadu.'®

V nékterych piipadech se oviem filmovi a gramofonovi producenti snazili ovéfovat
si sva FeSenf tak, ze vyuzivali zkuSebni promitdni mimo jiné k vyhodnocovani odby-
tového potencidlu dané filmové hudby. U filmu V ZAru Noct (1967) vyuzili producen-
ti jednoho z predpremiérovych piedvadéni k uspotfadani divdacké ankety o kvalitdch
hudebniho partu od Quineyho Jonese a interpretace titulni pisné Rayem Charlesem.
Komentaf k Jonesovu vytvoru vyznél veelku piiznivé. Ackoliv si jeden z divdaki po-
stézoval, Ze to ,neni dost quincyovské®™, celkové piitomni hudbu hodnotili jako velmi
dobrou az vynikajici. Oproti tomu Charlestiv vikon se od obecenstva nedotkal bezvy-
hradné pochvaly. Asi tiicet osm z celkem 240 shromazdénych hodnoceni obsahovalo
ndmitky v tom smyslu, ze Charles zpiva piilig hlasit&, pfili§ nevdzané nebo prosté Ze
.déld filmu ostudu®. Jako celek v8ak presto zpétnd vazba v hodnoceni Raye Charlese
a hlavni pisné filmu vyznéla pomérmné pochvalné. Pres 75 procent dotdzanych oznacilo
pisefi za ,,iZasnou™, ,fantastickou®, nebo prosté ,,milouc¢kou®. Jeden z divika dokonce
dodal. ze si ,;rozhodné koupi desku®. PrestoZe nic nenasvédéuje tomu, Ze producenti
tehdy této zpétné vazby pouzili ve svych odhadech redlného odbytového potencia-
lu, zminény prizkum piinejmensim naznacuje, Ze zkuSebni predvadéni filma nékdy
slouzila jako prostfedek méfeni potencidlni propagaéni hodnoty soundtracku a hlavni
melodie filmu."”

Po dokonceni filmové hudby a jejim nahrani piistoupili vedouef pracovnici filmového
studia a gramofonového labelu k etapé, v jejimZ pritbéhu bylo tieba koordinovat datum
uvedeni pfislugného filmu s daty vydani desky s titulni pisni & soundtrackového alba.
Podle propagacnich pracovnikii byla propagace hudebni slozky nejuc¢inngjsi, kdyz se
desky distribuovaly mezi diskZzokeje a maloobchodniky alespon ¢étyii az Sest tydni
pred uvedenim filmu do kin. DileZitost tohoto ¢asového okna paradoxné vychazela
nejvic najevo tehdy, kdyz se gramofonovym spolenostem nepodafilo do uvedeného
terminu vejit. U filmu Poid, BupeME SE MiLovat (1960) napiiklad dohady s Marilyn
Monroe o podobé obdlky soundtrackového alba a o vybéru singlu zdrzely vydani alba,
které se objevilo na pultech az t¥i tydny po premiéfe filmu. Toto zdrZeni zapii¢inilo,
7e soundtrack mohl jen nepatrné piispét k propagaci behem nejvydélednéjsiho pre-
miérového uvedeni filmu ve velkych méstech. Oborovi analytiel pfipustili, Ze i piesto

138) Don W e d g e, Co-Operation Key to Soundtrack Hit. Billboard, 15. ervna 1963, s. 37.

139) Summary of Music Comments on In the Heat of the Night Preview (kolonka 10, soubor 8), Norman
Jewison Collection. Wisconsin Center for Film and Theater Research, State Historical Society Libra-
ry. Madison.
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snad soundtrack mohl filmu pomoci jeité v pozdéjsich fazich distribuce, trvali viak
na tom, Ze vzdjemnd marketingovd podpora nejlépe funguje tehdy, ma-li hudba sama
o sob& nékolik tydni k dobru, béhem nichz se miiZze vy¥vihnout na predni mista Zeb-

o

ficka a dostat tak ndzev filmu do ob&hu na rozhlasovych vindach a maloobchodnich
trzich."*”

V souvislosti s tsilim o kontaktovdni diskzokeji a maloobchodniki vypracovali pro-
motéfi fadu riznych postupti zamé&fenych na zajidténi rozhlasového vysilaciho ¢asu
a mista ve vykladech obchodi s gramofonovymi deskami. Nejb&znéjsi strategii bylo
zvani prodejcii desek a zaméstnanci rozhlasovych stanic na specidlni predpremiéry
filmi s cilem vzbudit v nich zdjem. DiskZokejové obvykle dostdvali bezplatné pro-
paga¢ni exempldre alb a singl k tomu kterému filmu a maloobchodnim prodejeim
se nabizela moZnost predobjednavek u distributora piisludnych desek. V nékterych
piipadech, napiiklad u filmu spole¢nosti UA JEssica (1962) s Mauricem Chevalierem
a Angie Dickinsonovou v hlavnich rolich, uspotadali predstavitelé gramofonového la-
belu i pfedpremiérovou prehravku soundtrackového alba. Kdyz pak prodejei zhlédl
film, poslechli si desku a prohlédli vzorky propaga¢nich materiali, zacali zastupci UA
na misté piijimat objednédvky, pfidemz poskytovali slevy na vegkeré prodejni polozky
dojednané v dobé tohoto predvadéni.'

Vzhledem k jejich Sirokému uplatnéni byly specidlni predpremiéry a objednavkové
piedvadécky pravdépodobné neji¢innéjsimi cestami k navdzani kontaktu s prodej-
c1 a diskzokeji. Tato strategie byla pouZitelna prakticky pro v8echny filmy a samot-
nd predstaveni se dala snadno pofadat jako soucdst pravidelnych styki gramofonové
firmy se zaméstnanci obchodt a rozhlasovych stanic. Specidlni predpremiéry oviem
nebyly v Zadném p¥ipadé jedinou strategii. Promotéii vyzkouseli i celou fadu dalsich
prodejnich taktik, propagatnich akef a trikd, o nichZ se domnivali, Ze vyhovuji kon-
krétnim pozadavkim komplexnf reklamni kampané k ur¢itému filmu.

Firma MGM Records se napiiklad pokusila zvysit dspégnost svych soundtracka k BeN
Hurovi a VzroURE Na LoDI BounTy ptipravou specidlnich rozhlasovych potadi vénova-
nych hudbé z téchto filma. Soundtrack k Ben Hurovr tak probéhl pocatkem roku 1960
fadou rozhlasovych stanic, které jednak piehravaly album, jednak ohlasovaly datum

112) () osmndct

premiéry filmu a informace o mistnich kinech, jez ho mély na programu.
mésict pozdéji vyhlésila rozhlasova spolecnost KERR soundtrack ke VZPoURE NA LoDI
Bounty ,.deskou mésice™ a v souvislosti s tim ho ve specidlnim poradu uvedla kazda
ze 150 stanic spole¢nosti.'*

Be&sné se pouiivalo i riznych reklamnich triki. U Reka Zorsy napiiklad rozesila-
la spolednost 20th Century-Fox diskZokejim zdarma exempldfe alba a spolu s nimi
i ldhve feckého brandy Metaxa.'*" K LAWRENCOVI Z ARABIE si spolednost Colpix zjedna-
la pro donagku reklamnich vylisk soundtracku zndmym diskzokejiim v celych USA
sluzby ,,harémovych krasavic™. Nadto jesté tento label ve své korespondenci s malo-

140) This Is “Love™ Vartety. 14. zafi 1960, s. 43.

141) Viz UA Previews Jessica Film, Disk for Dealers & Deejays. Billboard. 24. bezna 1962, s. 5.
142) Ben-Hur in Stereo 2-to-1 Over Monaural. Variety, 10. tinora 1960, s. 55.

143) Bounty Disks Get Big Push. Billboard. 8. za¥ 1962, s. 5.

144) Zorba Gets 20th-Fox’s Full Drive. Billboard. 27. biezna 1965, s. 6.
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obchodnimi prodejei lisdcky vyuzil i ndhodné shody jmen. Hlavni odbytovy manaZer
firmy Ray Lawrence se jmenoval stejné jako titulni postava filmu, vedeni labelu tedy
nechalo vytisknout zvlastni formuldfe s textem ,,Objedndvky LAWRENCE z ARABIE pro-
stiednictvim ,Lawrence z Colpixu.'"

Vzhledem k tomu, Ze diskZokejové byli jednou z kli¢ovych skupin, na néZ cilily kam-
pané na podporu prodeje filmové hudby, nepiekvapi, Ze se lokalni rozhlasové stanice
zhusta podilely na pofadanf souté#f a rafinovanych reklamnich akei. Ctvefice disko-
keji newyorské stanice WINS tak napiiklad podpofila premiéru hororové filmové no-
vinky studia Warner Brothers Maska (1961) vysilanim tfindctihodinového hudebniho
programu z pfedsali kina Warner Theater. Obdobné zase konkurené¢ni stanice WABC
propagovala film spole¢nosti Columbia Pictures DABEL VE ¢Tvit HoDINY (1961) se Spen-
cerem Tracym a Frankem Sinatrou v hlavnich rolich prostfednictvim korespondené-
ni soutéZe, jejiz acastnici méli stanici posilat své , nejddbelstéjsi* ndpady na zménu
jeji podoby a programové skladby. V Hollywoodu sponzorovala spole¢nost Paramount
soutéz uspofadanou spolecné se stanici KBIG, pfi niz méli posluchati telefonovat do
radia a sdélit maximélné p&tadvaceti slovy, pro¢ si mysli, Ze se jim bude libit film Sni-
DANE U TiFFaNYHO. Odménou pro vitéze byl plné hrazeny vylet do Las Vegas.'*

Snad nejneobvyklejsim pitkladem filmové a rozhlasové reklamni akce oviem byla
soutéz uspofddand ve spojitosti s filmem spole¢nosti UA PTACNIK z ALcATRAZU (1962).
United Artists zbudovali v predsélich kin ve velkych méstech USA, kterd zminény
film uvadéla, specidlni vézenské cely, do nichz zavieli mistni diskzokeje. Po dobu
svého pobytu v cele tito ,,uvéznéni dydZejové™ vysilali své obvyklé rozhlasové pota-
dy, pficem# zaroven pribézné poustéli ndvitévnikiim kina ¢ekajicim v pfedsali singl
kapely The Highwaymen s pisni¢kou ,.Bird Man®. Jesté pred spusténim této atrakce
viak United Artists rozdala ndhodné vybranym lidem v riiznych ¢éstech piisluiného
mésta tisfcovku kli¢d. Ten, kdo pak svym klitem oteviel celu, vyhrél balik rozmani-
tych cen, od stereo aparatury po soubory desek labelu UA. Soutéz probéhla nejprve
v Memphisu, Akronu, St. Louis, Washingtonu, Clevelandu, Los Angeles a Salt Lake
City a na nasledujici tyden byla naplanovéna pro vice nez desitku dalsich mést.'*”
Konjunktura filmové hudby, jez nastala v roce 1960, vedla nékteré distributory gramo-
fonovych desek ke zvazovani moznosti vyuZiti vnitinich prostori kin k prodeji hudeb-
nich nosi¢i. Tato forma prodeje se sice sporadicky praktikovala uz pred rokem 1960,
regulérni soucdsti propagace filmové hudby se viak nikdy nestala. V fijnu 1960 se
spolecnost UA jako prvnf zacala zabyvat ivahami o zavedeni tohoto postupu v 8ir§im
méfitku a instalovala novy stdnek s LP deskami v brooklynském kiné Loew’s Me-
tropolitan Theater. Kino tehdy zahajovalo oblastni premiérové uvadéni snimku By
a UA pocitali s tim, Ze si novy prodejni stanek otestuje nabidkou soundtrackového
alba k tomuto filmu. Stanek, p¥ipominajici ob#f pult na prodej burdki, byl kompakt-
ni, rozlozitelny a dal se ptizpisobit prakticky kterémukoli piedsali kina. Gramofono-
vé desky byly zabalené do specidlné upravenych polyetylénovych folif a zavéSené za

145) Colpix Pushes Movie Track. Billboard, 2. inora 1963, s. 6.
146) J. B u n d y, Movie Theme Wax Adds Spark to Disk-Flick Ties. Billboard, 13. listopadu 1961, s. 2.
147) Imprison Disk Jocks as Bird Man Stunt. Variety, 25. ¢ervence 1962, s. 91.
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malé otviirky v hornf ¢asti obalt alb. V p¥ipadé dspéchu této prvni zkousky se UA
chystali nabidnout stanek kintim na celém tizemi USA, a dokonce hodlali davat provo-
zovatelim kin z prodeje desek drobny podil."*

I kdyZz nemame k dispozici presné statistické adaje o prodeji v rdmei tohoto projektu,
vime, Ze Byr se tehdy stal obrovskym hitem, a to jak na platné, tak v podobé sound-
trackového alba. Spole¢nost UA nasledovné praxi prodejnich stanki v predsalich roz-
Sifila a jeste dvakrat pii tom narazila na zlatou Zilu — s filmy a deskami Exobts a Dir
z PireA. Aby predeSel vzniku nazoru, Ze UA podnikaji invazi na trhy maloobchodnich
prodejeti, zdiraznil Art Talmadge, ze politikou spole¢nosti je nabizet tyto soundtrac-
ky vZdy strikiné v ndvaznosti na uvedeni konkrétniho filmu. Znamenalo to, Ze kina
mohla proddvat pouze soundtrack k pravé promitanému titulu a ze dané album tu bylo
k dostani vylu¢né behem jeho uvadéni v daném kiné. Po stazenf filmu z kina shromdz-
dili distributofi UA p¥ipadné zbylé exemplare a vritili je zpét do firemnich skladi.
Do ledna 1961 se ov&em nabidka stankia UA v predsélich kin rozrostla o jiné LP
desky a dokonce i o singly. V reakci na tento typ prodeje za¢ali mistni maloobchodnici
ziizovat v predsalich kin vlastni pulty a stdnky s nabidkou desek. Spolec¢nosti UA
se tedy nepodafilo mistni obchodniky ziskat pro své cile a dokonce s nimi musela
soupefit.'"”

Takovyto konkurenénf boj o maloobchodni prodejni mista a piijmy byl oviem pomérné
neobvykly. Obecné vzato ze spoledné exploatace filmové hudby t&zili jak distributofi,
tak kina a maloobchodni prodejei. Distributoii a kina méli napitklad ohromny pro-
spéch z propaga¢nich aranZma ve vykladnich skifnich a interiérech maloobehodii,
kterd nedélala reklamu jen soundtrackovému albu samotnému, nybrz zprostredkovd-
vala i informace o dnech a hodinach uvadéni daného filmu v mistnich kinech. Kampan
spole¢nosti 20th Century-Fox k filmu Kreoratra (1963) poukdzala na nékteré z pro-
paga¢nich vyhod takovych aranzmad. S blizicim se datem uvedeni filmu do kin odhalili
propagac¢ni pracovnici dekorace vyloh v piiblizné dvou tisicovkdch obchodii s des-
kami a obchodnich domd, mezi nimiz nechybély predni nakupni fetézce jako Sears,
Woolworth’s a Gimbel’s. Specidlni vykladnf instalace navic pipravila fada luxusnich
obchodii na Manhattanu. Napiiklad firma Stern’s si opatiila spoustu rekvizit z Kiro-
PATRY a koncipovala celou vyzdobu svého vykladu na 42. ulici jako diimysIné aranzma
propagujic{ film i doprovodné album.

Tato aranzmd méla patrné jen velmi maly dlouhodoby reklamni efekt, presto viak vy-
tvdrela vysokou poddtecni vinu poptavky po takto propagované hudbé. Den po pre-
miéfe KLEOPATRY zaznamenal 20th-Fox nejvétsi denni objem prodeje ve své historii.
Gramofonovy label tehdy piijal objedndvky na vice nez 102 tisfe soundtrackovych alb,
pocet, ktery piispél k dosazeni tihrnného prodeje pies 300 tisic exempldii za dobu jen

o mélo del&i nez dva tydny.""

148) UA to Test New LP Rack for Theaters. Billboard, 19. z4ii 1060, s. 18.

149) Viz Sell Pic Packs in Theatre Lobbies. Variety, 18. ledna 1961. s. 53.

150) Viz Cleopatra Fever Spreads to Records. Billboard. 8. ¢ervna 1963, s. 1. 8: Jack M a h e r. The Cleo
Disk Gets Giant Splash, But Everybody’s Dipping Toe in Nile. Billboard, 15. ervna 1963, s. 3: 20th
Records in Biggest Days as Cleo Opens. Billboard, 22. ¢ervna 1963, s. 1, 8.
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Maloobchodni prodejei zase cerpali uzitek z vysokého katalogového potencidlu sound-
trackovych alb a ze zvySeného spotiebitelského zajmu vyvolaného predvadénim filmu.
Podle Bernarda Braddona, %éfa odboru gramofonovych desek newyorského maloob-
chodniho fetézce Liberty Music Shops, patfila soundtrackova alba mezi nejsolidné;si
a nejtrvalejsi polozky repertoaru hudebnich nosi¢a. Braddon doslova rekl: . Filmo-
vy a revudlni materidl je absolutné nejlukrativnéj$im typem katalogového zbozi. Tyto
polozky se prodédvaji soustavné po celé roky. Existuje-li v obchodu s gramofonovymi
deskami cosi jako zdkladni komodita, pak jsou to pravé ony.!?"

Diky svému katalogovému potencidlu se filmova hudba osvédcila jako zvlaste cenny
piinos pro drobné prodejce. Ndjemei prodejnich stojant a obchodni domy méli na
skladé hlavné hitové nahriavky a jejich nabidka filmovych a revudlnich titult tudiz
nesla nijak do hloubky. JelikoZ se filmovd a revudlni hudba proddvala pomé&rmé dobte,
a to bez ohledu na stafi, odli%ovaly se men&i obchody od konkurence prave speciali-
zované&jsi nabidkou tituli, které stankovi prodejei na pultech neméli. Jak konstatoval
Braddon, kli¢em k tisp&&nému maloobchodnimu prodeji filmové hudby bylo udrzovani
dobfe vybaveného skladu soundtrackovych a revudlnich alb. Af uz se jednalo o maly
¢i velky podnik, disponoval-li takovymto skladem, mohl si byt jist piilivem zdakazniki,
kteti pak nezitdka projevili i zdjem o jiné zbozi nabizené danym obchodnikem.'>
Samy gramofonové spole¢nosti ¢asto tento setrvaly prodejni potencial stvrzovaly zkou-
manim moZnosti prodeje své staré filmové hudby v novém baleni. Labely MGM Re-
cords (v roce 1960) a UA Records (1962) tak provétraly nabidkové katalogy svych
mateiskych spolecnosti a spojily dvojice diive vydanych soundtrackia do ,.dvojpro-
gramovych®™ (double feature) kompleti. Firma UA vydala v ramci zahajovaci série pét
LP bali¢ki, mezi nimiz byly dvojice soundtracki k filmim Exopus a Byt; VELKA zEmE
(1958) a KavaLERISTE (1959); a Cucr zit! a Opps AGAINST ToMORROW, coZ byl jazzovy
komplet s hudbou Gerryho Mulligana a Modern Jazz Quartet."

Kdyz ziskal Isaac Hayes v roce 1972 nominaci na Oscara za svou hudbu ve stylu funky
soul k filmu SHaFT, stala se tato pocta jednak signdlem nadchazejici promény celého
oboru, jednak zvéstovala, co konkrétné se v budoucnu chystda. Na rozdil od svych
klasicky hollywoodskych predchidei, ktefi vystudovali evropské konzervatote, byl
Hayes Afroamerican, jehoz cesta vzhiiru vedla prostfedim gramofonového pramyslu.
Hayes, ktery vyristal v Tennessee a poslouchal tam blues, rhythm and blues a coun-
tryovou hudbu, nastoupil kariéru v poloviné fedesatych let jako kldvesista a aran-
zér legendarni studiové kapely labelu Stax. Predtim, nez slozil hudbu k SHarrovi, se
Hayes uplatnil jako producent a spoluautor fady hiti pro soulové duo Sam and Dave,
a dokonce si sam ptipsal nékolik méné vyraznych Zebii¢kovych tspéchi za vlastnf
nahravky. Na filmového skladatele s oscarovou nominaci by se takovy background
mohl zdat neadekvétni, to, Ze se Hayes prosadil v8ak jasné poukazuje na silici tenden-

151) Ren G r e v a t 1, Movie, Show Material Spell Big Dealer Profit. Billboard, 24. brezna 1962, s. 9.

152) Tamtéz.

153) MGM Soundtrack LP’s to be Double Featured. Variety, 13. dubna 1960, s. 45; United Artists Lifts
Movie Gambit: Now It's Double Feature Sound Track. Billboard. 21. ¢ervence 1962, s. 5. Zde bych
chtel ¢tendiim piipomenout. ze hudbu k filmu Cuer Zit! slozil Johnny Mandel a hudbu k filmu Obps
Acainst Tomorrow napsal pianista Modern Jazz Quartet John Lewis.
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ci uvnitf oboru k piijimani popovych, funkovych, soulovych a rockovych hudebnikii
coby plnohodnotnych skladateli filmové hudby.

Hayesova nominace oviem pfesto byla pfedeviim vyvrcholenim fady historickych ten-
denci projevujicich se behem predchozich patnacti let. Vstup filmovych spolednosti
do gramofonového primyslu vytvoril silnou ekonomickou zdkladnu a infrastrukturu
potfebnou k exploataci filmové hudby. Tyto gramofonové filidlky ¢asto s velice ome-
zenym podtem kmenovych umélet a uzkym repertodrem soustredovaly své nevelké
zdroje a propagac¢ni ¢innost kolem filmovych produkti matetskych spole¢nosti, ¢imz
zdroven vytvarely p¥iznivé klima pro odbyt tstiednich filmovych melodii a sound-
trackii. Poprvé v d&jindch tak dosahovaly soundtracky jako Exonus & Doktor Zivaco
stejnych kvantitativnich ukazateli prodeje jako trzby z uvddéni jejich broadwayskvch
a hollywoodskych protéjski. nebo dokonce vy&sich.

Propaga¢ni pracovnici filmového a gramofonového priimyslu se snazili z tohoto trhu
vytézit kapital za pomoci petlivé koordinovanych prodejnich kampani, v nichz vy-
uzivali rozhlasové a televizni vysilani a ,,brokovnicové™ metody vydavani desek, ¢imz
si zajisfovali lacinou reklamu v hodnoté& az milionu dolari. S cilem povzbudit zdjem
o své produkty se gramofonové spoletnosti ¢asto zamé&fovaly na diskzokeje a mistni
maloobchodniky, na néz pasobili prostiednictvim filmovych predvadécek a rafino-
vanych reklamnich triki. V nékterych piipadech dokonce samy filmové spole¢nosti
fungovaly jako prodejeci desek, kdyZ se pustily do zfizovani specidlné konstruovanych
prodejnich stanki v predsalich kin. Usp&iné filmy vedly ke vzniku hitovych alb, coz
se odrdZelo v dal¥im navySeni finan¢nich ziski obou odvétvi.

Jak konstatoval v roce 1979 Henry Mancini: ,,V okamziku, kdy pustite pfes titulky
nebo v libovolné &asti filmu pisnic¢ku, nevédomky se tim snaZite hrat na penézen-
ku divaka — zkousite ho pfimét, aby se zaposlouchal, gel a koupil to.”"*" Propaga¢ni
kampané na podporu prodeje filmové hudby jisté vyznamnou mérou piisobily na piiliv
lidi do kin, nemé&li bychom viak piehlizet ani vklad, jimZ do této synergické rovnice
piispélo na druhé strané promitani filmd. Pro gramofonové spole¢nosti to znamenalo,
7e vétSina propagac¢nich akei souvisejicich s filmovou hudbou probthala na zaklade
zvlastniho paradoxu: ackoliv méla vétsina velkych labeld v celostdtnim méritku tii az
osm prodejnich zastupcti, kteif méli na starosti jejich nabidku z oblasti filmové hudby,
nakonec se stejné vidycky ukdzalo, Ze nejlépe dokdze soundtrackova alba a tstiedni
melodie proddvat sam film.

Prelozil Ivan Vomacka

Prelozeno z anglického origindlu: Jeff S m 1t h, The Sounds of Commerce. Marketing Popular Film Music.

New York : Columbia University Press 1998, s. 1-2. 25, 26-68.

154)F.Karlin,c.d.,s 22]1.
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Citované filmy:
Absolvent (The Graduate; Mike Nichols, 1967). Agénie a extdze (The Agony and the Eestasy: Carol Reed,
1965), Alamo (The Alamo: John Wayne, 1960), Alicin Restaurant (Alice’s Restaurant: Arthur Penn, 1969),
America, America (Elia Kazan, 1963), Bdjecn{ muzi na létajicich strojich (Those Magnificent Men in Their
Flying Machines or How 1 Flew from London to Paris in 25 hours 11 minutes; Ken Annakin, 1965),
Barabbas (Richard Fleicher, 1961), Batman (Leslie H. Martinson, 1966), Batman (Tim Burton, 1989),
Because They're Young (Paul Wendkos, 1960), Ben Hur (William Wyler, 1959), Bezstarostnd jizda (Easy
Rider; Dennis Hopper. 1969), Bible (The Bible; John Huston, 1966), Byt (The Apartment; Billy Wilder,
1960), Cat Ballou (Elliot Silverstein, 1965), Ddbel ve étyfi hodiny (The Devil at 4 O’Clock; Mervyn LeRoy,
1961), Damn the Defiant (Lewis Gilbert, 1962), Dead Ringer (Paul Henreit, 1964), Déti z Pirea (Pote tin
Kyriaki; Jules Dassin, 1960), Dick Tracy (Chester Gould, 1990), Dny vina a riz (Days of Wine and Roses;
Blake Edwards, 1962), Dobrodruzstvi Modesty Blaise, Modesty Blaise; Joseph Losey, 1966), Dobrodruz-
stvl Poseidonu (The Poseidon Adventure: Ronald Neame, 1972), Doktor Dolittle (Doctor Dolittle; Richard
Fleischer, 1967), Doktor Zivago (Doctor Zhivago; David Lean, 1965), Dzungle pred tabuli (Blackboard
Jungle: Richard Brooks, 1955), Every Day’s a Holiday (James Hill, 1965), Exodus (Otto Preminger, 1960),
Ferry Across the Mersey (Jeremy Summers, 1963), Forrest Gump (Robert Zemeckis, 1994), Having a Wild
Weekend (John Boorman, 1965), Hawaii (George Roy Hill, 1966), High School Confidential (Jack Arnold,
1958). High Time (Blake Edwars. 1960). Hodny, zIly a osklivy (11 Buono. il brutto. il cattivo: Sergio Leone,
1966), Hon na lisku (Caccia alla volpe: Vittorio De Sica, 1966), Chei Zit! (1 Want to Live! Robert Wise,
1958). Jahodovd proklamace (The Strawberry Statement: Stuart Hagmann, 1970). Jak byl dobyt zdpad
(How the West Was Won; John Ford. Henry Hathaway, 1962), Jak ukrdst milion (How to Steal a Million:
William Wyler, 1966), Jednej sprdvné (Do the Right Thing; Spike Lee. 1989), Jessica (Jean Negulesco,
1962), Jih proti Severu (Gone with the Wind: Sam Wood, Victor Fleming, George Cukor, 1939), Kavaleristé
(The Horse Soldiers; John Ford, 1959), Kdo seje vitr (Inherit the Wind: Stanley Kramer, 1960), Kleopatra
(Cleopatra: Joseph L. Mankiewitz. 1963). Lawrence z Ardbie (Lawrence of Arabia: David Lean, 1962), Letni
sfdlo (A Summer Place: Delmer Daves, 1959), Lod bldznii (Ship of Fools, Stanley Kramer, 1965), Lord
Jim (Richard Brooks, 1965), Major Dundee (Sam Peckinpah, 1965), Maska (The Mask; Julien Roffman,
1961), Mickey (Richard Jones, James Young, 1918), Mondo Cane (Paclo Cavara, 1962), Mustangové (The
Misfits: John Huston, 1961), Muz a Zena (Un homme et une femme; Claude Lelouch, 1966), Muz se zlatou
pazi (The Man with the Golden Arm: Otto Preminger, 1955), Na brehu (On the Beach: Stanley Kramer,
1959), Na poli cti a sldvy (What Price Glory: Raoul Walsh, 1926), Nevada Smith (Henry Hathaway, 1966),
Odds against Tomorrow (Robert Wise, 1959), Odpoledni ldska (Love in the Afternoon; Billy Wilder, 1957),
Paris Blues (Martin Ritt, 1961), Perny den (A Hard Day’s Night; Richard Lester. 1964), Petulia (Richard
Lester, 1968), Pise¢ny ptacek (The Sandpiper: Vincente Minnelli, 1965), Pojd, budeme se milovat (Let’s
make Love; George Cukor, 1960), Posledni predstaveni (The Last Picture Show; Peter Bogdanovich, 1971),
Prdzdniny v Pafizi (Paris Holiday: Gerd Oswald. 1958). Prokristapdna! (Lord Love and Duck: George
Axelrod, 1966), Prestielka u ohrady OK (Gunfight at the O.K. Corral; John Sturges, 1957), Presvédco-
vdant po dobrém (Friendly Persuasion: William Wyler, 1956), Prdacnik z Alcatrazu (Birdman of Alcatraz;
John Frankenheimer, 1962), Piilnoéni kovboj (Midnight Cowboy: John Schlesinger, 1969), Rocky (John
G. Avildsen, 1976), Romeo a Julie (Romeo and Juliet; Paul Czinner, 1966), Rozdvojend duse (Spellbound;
Alfred Hitchcock, 1945), Roztrzity sanitdr (The Disorderly Orderly; Frank Tashlin, 1964), Rusové pFichd-
zeji! Rusové prichdzeji! (The Russians Are Coming! The Russians Are Coming! Norman Jewison, 1966),
Rek Zorba (Alexis Zorbas; Mihalis Kakogiannis, 1964), Sedm statecnych (The Magnificient Seven; John
Sturges, 1960), Sex and the Single Girl (Richard Quine, 1964), Shaft (Gordon Parks, 1971), Shane (George
Stevens, 1953), Since You Went Away (John Cromwell, 1944), Snidané u Tiffanyho (Breakfast at Tiffany’s;
Blake Edwards, 1961), Souboj na slunci (Duel in the Sun: King Vidor, 1946), Souboj v EIl Diablo (Duel at
Diablo: Ralph Nelson, 1966), Sova a ko¢icka (The Owl and the Pussycat; Herbert Ross, 1970), Teacher
Was a Sexpot (Albert Zugsmith, 1960), The Flintstones (Charles A. Nichols, 1960), The Girl Can’t Help It
(Frank Tashlin, 1956), The Interns (David Swift, 1962), The War Lover (Philip Leacock. 1962), Top Cat (Jo-
seph Barbera, William Hanna, 1961). Trip (Roger Corman, 1967), Treti muz (The Third Man; Carol Reed,
1949), V sedmém nebi (Seventh Heaven: Frank Borzage, 1927), V pravé poledne (High Noon: Fred Zinne-
mann. 1952), V Zdiru noci (In the Heat of the Night: Norman Jewison, 1967), Vanishing Point (Richard C.
Sarafian, 1971), Velkd zemé (The Big Country; William Wyler, 1958), Vitézové (The Victors; Carl Foreman,
1963), Vzpoura na lodi Bounty (Mutiny on the Bounty: Lewis Milestone, 1962), Wayniw svét (Wayne's
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World: Penelope Spheeris, 1992), West Side Story (Jerome Robbins, Robert Wise, 1961). Wild on the Beach
(Maury Dexter, 1965). Zijes jenom dvakrdt (You Only Live Twice: Lewis Gilbert, 1967), Zivotnf fakta (The
Facts of Life; Melvin Frank, 1960), 55 dni v Pekingu (55 Days in Peking: Nicholas Ray. 1963).

Poznamka o autorovi:

Jeff Smith piisobi jako profesor filmovych studif na Univerzite Wisconsin-Madison (Depart-
ment of Communication Arts), v minulosti ¥dil program filmovych a medidlnich studii na
Washingtonské univerzité v St. Louis a pifleZitostné se vénuje doprovizeni némych filmi na
klavir. Kromé& vyzkumu dé&jin populdrni filmové hudby. ktery shrnul ve své prvni knize The So-
unds of Commerce (1998), se v sou¢asnosti zabyvé analyzou filmového primyslu a interpretac-
nich strategii filmové kritiky z doby protikomunistickych kampanf konce étyficdtych a zacatku
padesatych let.
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