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éldnky k tématu

CESKY FILMOVY DIVAK

Sociologicka charakterizace
na zakladé kvantitativnich Setreni

Martin Vavra — Toma¥ Cizek — Ondfej épaéek

Jednim z témat, kterymi se zabyva sociologie filmu, je vyzkum filmového divdka. Socio-
logie (zejména kvantitativni) k nému samoziejmé pfistupuje ze svého hlediska: hleda
rozdily mezi ¢leny rizné definovanych spole¢enskych skupin a kategorii. V soucasné
ceské sociologii nepatii film a filmovy divdak k Castym objektlim zajmu, nas text tedy
predstavuje vlastné vstup do tématu. Z tohoto dlivodu se nezaméfujeme na feSeni néja-
kého Gizce vymezeného problému, ale snaZzime se spiSe prezentovat a interpretovat Siro-
kou skdlu dat vztahujicich se néjakym zplsobem k filmovému divdctvi a k postojiim
nebo znalostem, jeZ se tykaji filmu. Konkrétné se soustfedujeme na popis socidlniho za-
kotveni zdjmu o film. Zdjem je zde indikovan navstévami filmovych pfedstaveni, sledo-
vanim filma v televizi a také znalostmi tykajicimi se filmu.

Sociologie filmového divdka nadlezi do oblasti vyzkumu ,,kulturni spotieby®. Proto bude
nezbytné prezentovat zde teoretickd vychodiska, z nichz souc¢asna zkoumani v této ob-
lasti vychazeji. V tomto ohledu lze nalézt tfi dominantni piistupy k popisu a vysvétleni
variability v oblasti kulturniho vkusu a spotieby.” Viechny tii jsou primdrné zaméfeny
na vliv spolecenského postaveni. To odraZi neutuchajici zdjem sociologie (teoretické
i empirické) o socidlni stratifikaci, jinak feceno, o diferenciaci spolecnosti, a to pfede-
viim takovou diferenciaci, kterd zaklada déleni na ,,vy38i* a ,,niz&i“. Prvnim z téchto
piistupti je koncept homologie. Podle zastancti konceptu homologie, mezi nimiZ je tfeba
jmenovat zejména Pierra Bourdieua, kulturni ,,byti i védomi* ¢lovéka zavisi predevsim
na jeho pozici ve stratifikaénim systému. Vkus i jednéni jsou nejen zrcadlenim socidlni
struktury, ale 1 nastrojem k jeji reprodukci diky tomu, Zze dominantni t¥idy (do znacné
miry neintencionalné) prosazuji vysokou kulturu jako jedinou legitimni a soucasné diky
nastaveni §kolského i hodnotového systému umoziiuji, aby se ,,proskoleni® v této kultu-
fe dostalo v prvni fadé potomkim ¢lenti vyssich tfid. Je to také tfidné specifickd menta-
lita (habitus), ktera vede rodi¢e z ur¢itych tfid k tomu, aby své déti vodili do galerii nebo
na koncerty vazné hudby, a tim jim legitimni kulturu pfedavali. Zda k tomuto ,,veden{

1) Jii S afr, Zivotni styl a socidlni tfidy: vytvdreni symbolické kulturni hranice diferenciact vkusu a spotie-
by. Praha: Sociologicky tistav AV CR v. v. i. 2008; Wing Chan—John Goldthorp e, The Social
Stratification of Theatre, Dance and Cinema Attendance. Cultural Trends 14, 2005, ¢. 55, s. 193-212.

107




ILUMINACE

 Martin Vivea — Tomds Ciiek — Ondiej Spatek: Cesky filmovs divik
k vyssi kultuie® patif i podnécovani ke sledovani filmové tvorby, neni podle Bourdieua
jisté. Je tomu tak proto, Ze film jako takovy nelze automaticky povazovat za médium vy-
soké kultury.” Bourdieuho poznamky o sledovani filmi Ize tedy shrnout tak, ze tato ¢in-
nost neindikuje pifli§ dobfe kulturni kapitél, jimZ jedinec disponuje. Bourdieu proto po-
uzivi jako indikator ,,vysoko-kulturnosti — spife nez navstévovani kina nebo sledovani
filmf v televizi — znalosti, které se tykaji filmd (jako ptiklad uvadi jména reziséri) a kte-
ré pfimo nesouviseji se schopnosti sledovat film a jsou svym zplisobem zbyteéné (gratu-
itous). Lidé tuto znalost vétinou neziskdvaji ve gkoldch a ¢asto ani pfimo v rodinach. To
ale neznamend, Ze se Skolnim vzdélanim nesouvisi: ,,VétSinou je vysledkem nezamérmé-
ho uteni, které je ale samo umoznéno dispozicemi ziskanymi skrze Skolni v&tépovani le-

“Y Pro nasi analyzu je dilezité Bourdieuho tvrzeni, Ze chozeni do kina

gitimni kultury.
zdvisi do znaéné miry na faktorech, jako je velikost mista bydlisté nebo vék. Také Tony
Bennett s kolegy pfiklada relativné vyS$si vyznam véku, velikosti bydlisté a pohlavi ve
srovnani se socioekonomickym postavenim.” Je tfeba zdfiraznit, e zatimco Bourdieu
provadél své vyzkumy ve Francii druhé poloviny Sedesatych let, Bennett s kolegy zkou-
mali Brity na zatatku nového tisicileti.

Zadruhé jde o koncept kulturniho vezroutstvi (omnivorousness). Ten se shoduje s pred-
chozim konceptem v tom, Ze existuji rozdily v kulturnich znalostech a spotfebé odvoze-
né od rozvrstveni spole¢nosti. Odmitd ale mys$lenku, Ze jsou vy$&i tfidy v duchu homolo-
gického pfistupu aktivni a znalé pouze v oblasti ,,vysoké kultury®. Skutecnost je spise
takovd, ze vySSi tfidy jsou kulturné ,,vSezravé™ — zajimaji se o vie, o kulturu vysokou,
stejné jako masovou, o vaznou hudbu i o komiksy. Ve vztahu k nim pak Ize definovat tii-
dy niz&i, které jsou ve své kulturni aktivité omezenéjsi (na popularni aktivity a zanry)
nebo tplné neaktivni. Podle Richarda Petersona a Rogera Kerna” je kulturni viezrout-
stvi vysledkem promén ve svété kultury (stdle mensi ochoty i schopnosti stanovovat, co
je vysokd kultura), stejné jako genera¢niho posunu, kdy nejmladsi generace jsou v dii-
sledku svého hodnotového zakotveni stale méné ochotny vylucovat néjaké zanry a styly
jako nelegitimni a nehodné zajmu. Mezi teorii kulturni homologie a teorii kulturniho
vSeZroutstvi nemusi jit o volbu ,,bud, a nebo®. Podle Amira Goldberga® nachazime v re-
alité (soucasnych Spojenych stati) nékolik skupin respondenti. Pro nejvétsi skupinu
sice plati, Ze jeji vkus je v souladu s konceptem vSeZroutstvi, oviem existuji jesté dalsi
dvé vyznamné skupiny. Pfislunici té prvni odpovidaji svym vkusem o¢ekdvanim formu-
lovanym teorii homologie, zatimco kulturni preference treti skupiny lze nejlépe popsat
pomoci distinkee ,,pfiznivei moderni populdarni kultury® versus ,,pfiznivei tradice®. Ta-

2) Tento nejisty status ma film podle Bourdieuho spole¢ny napiiklad s jazzovou hudbou, komiksy nebo vé-
decko-fantastickou literaturou. Pierre B o u r d i e u, Distinction: A Social Critique of the Judgement of
Taste. London: Routledge and Kegan Paul 1984, s. 360.

3) PPBourdieu,c.d.,s28.

4) ToniB ennettetal., Culture, Class, Distinction. London: Routledge 2009.

5) Richard Peterson— Roger K e rn, Changing Highbrow Taste: From Snob to Omnivore. American
Sociological Review 61, 1996, &. 5. s. 900-907.

6) AmirGoldb e rg, Mapping Shared Understandings Using Relational Class Analysis: The Case of the
Cultural Omnivore Reexamined. Dostupné online: <http://www.princeton.edu/~amirg/pdfs/mapping.
pdf> [cit. 27. 10. 2010]. Podle sdéleni na strankdch autora by mél text vyjit v American Journal of Soci-
ology 116, ¢. 5.
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kové déleni nebylo uréeno postavenim ve spoletenském zebticku, spise sleduje rozdily
mezi méstem a venkovem nebo mezi rliznymi podobami nabozenskosti.

Treti teoretickou perspektivu piedstavuje koncept individualizace. Podle néj uz v sou-
¢asné postmoderni spolecnosti pfestdvaji platit stratifika¢ni schémata zalozena na pozi-
ci na trhu priace a vymys$lena v dobé vyspélé moderny. Dlouhodobé vladnouef styly v kul-
tufe jsou nahrazovany proménlivymi médami, nelze mluvit o néjaké korelaci Zivotniho
stylu a vkusu se socidlni strukturou. Tento piistup lze shrnout tak, ze ,.kulturni vkus se
stal v postindustridlnich spoleénostech vyznacujicich se hyperkomodifikaci silné pro-
ménlivym“.” Rada autor&® ukézala, e Gpln4 individualizace a fragmentarizace kultur-
niho vkusu neni na pofadu dne, protoze stile existuje fada vyznamnych vztahti mezi
vkusem a rfiznymi spoledenskymi charakteristikami. Pfesto tento piistup neni zcela ne-
adekvitni. Autofi jako Mike Featherstone nebo Zygmunt Bauman® dobie vystihli proce-
sy rostouciho vlivu médif a estetizace kazdodenniho Zivota. Tyto procesy sice nesmaza-
ly vliv spolecenské struktury na kulturni preference, ale pravdépodobné jej v fadé ob-
lasti oslabily, pfipadné mu daly jinou podobu.'”

Koncepty viezroutstvi a individualizace podle naseho nédzoru dobte postihuji film jako
médium a chozeni do kina jako €innost. Je tomu tak proto, Ze ,.jit do kina* muze z hle-
diska miry rafinovanosti kulturni spotfeby znamenat velmi rozdilné véci v zavislosti na
typu filmu. V oblasti filmu viak nelze rozligit chozeni na ,,umélecké® a ,,komercni* fil-
my tak snadno jako napiiklad v oblasti hudby. Tam ostatné vyzkumy ve vétsiné piipadii
sleduji oddélené navitévy koncertll (pfipadné poslech) vazné hudby a hudby popularni.
Mal4 korelace navitév kina s pozici v socidlni struktuie tak mize byt i jistym metodolo-
gickym artefaktem tohoto nediferencovaného zjigtovani. Abychom se nespoléhali pouze
na tento indikdtor, zafadili jsme do nasi analyzy také nékteré dalsi aktivity vyjadiujici
kulturni preference respondentii, predeviim frekvenci sledovéni riiznych typt poradi
v televizi a data o znalostech tykajicich se filmu.

Na tomto misté& je tieba zdfiraznit vliv rodinného prostiedi na kulturni postoje i chovani.
Zejména hypotéza o homologii tiidniho postaveni a ,.kulturnosti vyvolava otdzku, jak
tento konkrétnf vzorec vztahii mezi socidlni strukturou a kulturnimi preferencemi vlast-
né vznik4.'" Vyznamni autofi jako Pierre Bourdieu, Melvin Kohn nebo Vern Bengtson
odpovidaji na tuto otazku jednoznaéné: zdkladem je socializa¢ni plsobeni uvnit¥ rodi-

7) 1.Safr e d.,s. 39, Sam Safr s pozici konceptu individualizace nesouhlasi a ve své préci se snazi do-
kizat (a také se mu to alespori zéasti daii) pretrvavajici viznam zakotveni v socialni struktufe pro kultur-
ni postoje i jedndni.

8) Kromé textfi uvedenych vyZe mfizeme zminit napiiklad Koenvan E i j ¢ k—Bertine B ar g e m a n, The
Changing Impact of Social Background on Lifestyle: “Culturalization” Instead of Individualization? Po-
etics 32, 2004, &. 6. s. 447-469. Autofi se v ném zevrubné vénuji pravé konfrontaci individualizaéni te-
orie s empirickymi daty.

9) Mike Feartherstone, Consumer Culture and Postmodernism. London: Sage 2007; Zygmunt
B a u m a n, From Pilgrim to Tourist — or a Short History of Identity. In: Stuart Ha 11— Pauldu G ay
(ed.), Questions of Cultural Identity. London: Sage 1996, 18-35.

10) Toni B e n n e t t et al., Culture, Class, Distinction. London: Routledge 2009.

11) V mensi mife nicméné vyvolava tuto otazku i koncept viezroutstvi. Pro individualizaéni perspektivu, sta-
vici na rozvolnéni vztahfi mezi stratifikaci spolecnosti a stratifikaci kulturni spotfeby, toto samoziejmé
neni velky vyzkumny problém hodny zkoumadni.
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ny.'”” V nasem textu rodinné socializaéni vlivy chdpeme jako ptisobeni roditfi, které
v détstvi vyznamné formuje zptisob triaveni volného ¢asu ditéte, a tim i osvojovani norem
a zpusobi jednédni. Zahrnujeme sem jak aktivity ptimo provozované s rodiéi, tak aktivi-
ty samotnych rodi&d, které si déti mohou osvojovat prostiednictvim napodoby. Siroké
pole mozného socializa¢niho pisobeni jsme zGZili na tu oblast, kterd se pfimym zpfiso-
bem vztahovala k traveni volného ¢asu, a mohl zde tedy byt predpokladan méfitelny
efekt. Tim nezpochybiiujeme, Ze pro traveni volného &asu mohou mit vyznam i jini akté-
i1 socializace, pfedevsim vrstevnici a média.

Nasim cilem je, mimo zikladni deskripce ,,filmového divdka®, hledani odpovédi na dveé
propojené otazky. Prvni zni: Li§i se néjak konzumace filmové tvorby podle socidlniho
statusu respondenta? Moznou odpovéd na tuto otdzku nabizeji tfi vyge popsané teorie.
Druhou pak miizeme formulovat takto: M4 na sledovani film{i obecné a chozeni do kina
specidlné néjaky vliv rodina, ze které nagi respondenti pochézeji?

Indikatory a data

N4s pfistup k problematice je , kvantitativné sociologicky*. K zodpovézeni polozenych
otdzek pouzivime data z dotaznikovych Setieni. Pfi analyze filmového divika lze pouzi-
vat indikdtory popisujici tfi dimenze. Prvni méii kulturni spotfebu ¢&i, obecnéji pojato,
kulturni aktivity. Sem spadaji tidaje o frekvenci navitév kina, o typu filmé, na které di-
vék chodi, o tom, jak ¢asto se diva na filmy doma, atd. Do druhé pak spadaji indikatory
znalosti tykajicich se filmu. Treti dimenze se tyka postojti k filmu a filmové kultute. Tyto
indikdtory nejsou navzdjem zaménitelné, kazdy ndm poskytuje jiny (a také jinak zkres-
leny) obrazek, jak to také ukazuje Bourdieu (viz vySe). Nejvice prostoru zabira popis jed-
nani, tedy chozeni do kina a sledovéni uréitych Zanrfi v televizi. Znalosti a postoje jsou
rozebrany stru¢néji, stejné jako socializaéni vliv. Divodem je nedostatek relevantnich
dat. V soucasnych akademickych sociologickych vyzkumech je téma filmu zcela na
okraji. Nejenze nebyl proveden Zidny specializovany vyzkum zaméfeny na toto téma, ale
i do vyzkumi, které se tykaji kultury a Zivotniho stylu, se dostdvaji otazky filmu jen ziid-
ka. Nejcastéji se zjistuje to, jak ¢asto respondent chodi do kina. Co se tyce postojii a zna-
losti, jsme ve stavu skutec¢né datové nouze.

Pro analyzu pouZivame data z vyzkuma ISSP 2007, Distinkce a hodnoty 2008 a také ze
dvou vyzkumi starSich — Transformace socidlni struktury 1978 a Transformace socidlni
struktury 1991. ISSP je mezinarodni vizkumn4 série, v jejimz rdmei probéhne kazdy rok
jeden vyzkum, reprezentativni pro celou dospélou populaci, zaméfeny na uréité téma.
V roce 2007 byl tématem volny &as a sport. Vyzkum Distinkce a hodnoty 2008 je pomér-
né unikatni a zaméfeny na reprodukei socidlni struktury a hodnot v rodiné. V tomto vy-
zkumu byly sou¢asné dotazovany dvé generace — lidé ve véku 30 az 34 let a jejich rodi-

12) P.Bourdieu,c. d; Melvin Kohn, Class and Conformity: A Study in Values. Chicago: University of
Chicago Press 1989; Vem Ben gtson —Timothy Biblarz— Robert R oberts, How Families
Still Matter: a Longitudinal Study of Youth in Two Generations. Cambridge: Cambridge University Press
2002,
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¢e. Vyzkum neni reprezentativni, ale dd se na ném dobfe ukézat vliv predavani kultur-
niho vkusu a Zivotniho stylu mezi generacemi.

Nasim cilem neni ¥ci néjaké ,,posledni slovo v debaté“. To je jen stézi mozné, i proto,
ze, jak ukazuji napiiklad Arthur Anderson, Azamat Junisbai a [saac Heacock," zadny
z konceptl neodpovida zcela skuteénosti a redlny Zivot se nachazi nékde mezi nimi. Lze
z nich vyjit pii kladeni ,,otdzek datim® a pii interpretaci odpovédi, ale nechceme hledat
definitivni odpovéd na otazku, ktery z nich je pravdivy.

Otazky o navstévé kina
v historickych sociologickych vyzkumech

Dfive nez pFistoupime k analyze ¢eského filmového divdka zaloZené na soudasnych so-
ciologickych datech, povaZzujeme za nutné pf¥ipomenout vysledky obdobnych vyzkumi,

které byly provddény v minulosti'?

a s nimiz pak miZeme nasi analyzu srovnat. Ty maji
tu nespornou vyhodu, Ze se vétsinou jednalo o Setfeni zaméfend pfimo na filmového di-
vaka, kterd v souc¢asné dobé jiz neprobihaji. Prvni reprezentativni sociologicky vyzkum
se uskuteénil v roce 1960, jeho autorem byl Karel Morava a organizatorem Ustiedni piij-
¢ovna filma." Vyzkum pfinesl nésledujici zjidténi: jedna &tvrtina respondentfi nechodi-
la do kina viibec, ostatni ho alespoi nepravidelné navstévovali. Podil pravidelnych di-
viakt ve vzorku byl také jedna &tvrtina, polovina navitévovala kino nepravidelné. Nejvi-
ce pak nav§tévu kina uvddéla mliadez do 20 let véku, mezi kterou nebyl takika nikdo,
kdo by do kina nechodil. Nejvétsi pokles navitévnosti se dal pozorovat u vékovych sku-
pin mezi 20 az 29 lety a skupiny respondenti starSich 50 let. Dalsi sledovanou charak-
teristikou byl vliv socioekonomického postaveni respondenta. Zde vyplynulo, Ze nejvice
chodi do kina uéni a studenti (97,6, respektive 96,6 % dotazanych chodilo do kina), re-
lativné nejméné pak skupiny dichodet (32,6 %) nebo &¢lent jednotnjch zemédélskych
druzstev (61,6 %). Byl zjistovan i vliv velikosti bydlisté: zde se ukdzalo, Ze v krajskych
a okresnich méstech chodily do kina vice nez tfi étvrtiny dotdzanych, v ostatnich obeich
to byly dvé tfetiny. Tento vliv se ale i podle autorti vizkumu da pfipsat p¥itomnosti nebo
nepfitomnosti kinosdlt ve sledovanych typech sidel. Posledni diileZitou sledovanou cha-
rakteristikou byl vliv pohlavi respondenta a zde se neukézaly vyznamné rozdily. Studie
obsahovala i jiné relevantni a zajimavé otazky, nicméné v soucasnych vyzkumech ob-
dobné ddaje nemtiZeme najit, a nelze je proto pouZit ke srovnéni.

Dalsi vyzkum vénovany pfimo filmovému divdkovi probéhl na konci Sedesatych let pod
autorskym vedenim Ivo Pondéli¢ka a opét Karla Moravy.'” Zde se jednalo o nereprezen-
tativni Setfeni, ve kterém byly zkoumdny dva typy filmovych divaki: divdci filmovych
klubti a bézni divaci. Vyzkum béznych divdkd byl ale provadén pfimo v kinech, takZe

13) Arthur Alderson— Azamat Junisbai— Isaac He a ¢ o c k, Social Status and Cultural Con-
sumption in the United States. Poetics 35, 2007, ¢. 2-3, s. 191-212.

14) Blize viz ¢ldnek Tomage Cizka v piitomném &isle lluminace.

15) Karel M o r a v a, Filmovy divdk. Praha: Ustfedni pijéovna filma 1961.

16) voPondéliéek—Karel M orav a, Promény filmového hledifté v CSR (1966—1968). Praha: Ces-
ky filmovy tistav 1969,
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odpadla skupina respondentti, kteif do kina viibec nechodili. Vyzkum tak nezobecnoval
na celou populaci ¢eskych nebo slovenskych obéanti, a proto ho nemuzeme do naseho
srovnani zahrnout.

V roce 1978 a 1991 pak probéhly mikrocensus'™ a jeden velky vyzkum," zkoumajici
tiidni a socidln{ strukturu (TSS). Zde se sice nejednalo o Setfeni zaméfené pfimo na pro-
blematiku filmového divaka, vyskytuje se zde viak otazka, jak Casto respondent chodi do
kina. Tuto otdzku pak miZeme sledovat v uskute¢nénych Setfenich v zavislosti na pohla-
vi, vzdélani a velikosti obce, kde respondent bydli.

Pro jednoduchost zde budeme sledovat pouze podil respondent, ktefi v dotazniku uved-
li, Ze chodi alespon nékdy do kina. Vidime, Ze se ve viech kategoriich mezi lety 1978
a 1991snizil pocet respondentii, ktefi uvedli, Ze kina navstévuji, coz bylo pravdépodob-

W

né zapif¢inéno mimo jiné zlepgenim vybaveni domécnosti televizory a videopiehravaci.

Celkové je z dat jasné viditelny trend, Ze do kina vice chodili vzdélanéjsi lidé."

Tabulka é. 1. Chozeni do kina podle vzdéldni TSS 78 a TSS 91 v %. Pozndmka: V pripa-
dé roku 1978 je podil osob navstévujicich kina definovan jako soucet respondentii, kteri
uvedli, Ze navstévuji kino denné, jednou az dvakrdt tydné, jednou az dvakrdt mésicné, jed-
nou az dvakradt za piil roku, jednou aZ dvakrdt roéné ¢i méné casto (alespori nékdy vsak do
kina chodi). V pripadé roku 1991 je podil osob navstévujici kino definovin souctem téch,
ktefi uvedli, Ze do kina chodi alespori jednou denné, tydné, mésicné ¢i rocné.

Dosazené vzdélani TSS 78 TSS 91 ;
Nedokoncené 25.5 91

Zakladni 49,1 27,6

Vyuceni 65,3 53.8

Stfedni bez maturity 62,7 51

Stfedni s maturitou 81.1 67,4
Vysokogkolské 79.4 76,8

Celkem 61.3 539

Ve druhé tabulce vidime rozdily mezi obéma pohlavimi. Chozeni do kina uvadi vzdy vys-

§i pocCet muzi nez Zen. Rozdil viak nenfi piilis velky.

Tabulka ¢. 2. Chozeni do kina podle pohlavi v Y.

Pohlavi TSS 78 TSS 91 ¢
Muzi 63,9 57,6
ZGHy 58,9 50,7

17) V TSS 78 bylo dotdzdno 17432 respondentil.

18) V 7SS 91 bylo dotézino 2849 respondentfl, nejednalo se tedy o mikrocensus, ale o velky sociologicky vizkum.

19) Vyzkum TSS 1984 jsme hohuzel do tohoto srovnani nemohli zafadit, protoZe se v dochovanych datech
nevyskytuji proménné, které by bylo mozno bez rozsahlého piekodovani celého velkého vizkumu zatadit
do této analyay.
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Dalsi proménnou, kterou si v tomto historickém datovém piehledu uvedeme, je zavislost
navstévy kina na velikosti sidla ve kterém respondent bydli.

Tabulka ¢. 3. Chozeni do kina podle velikosti obce TSS 78 a TSS 91 v %.

Velikost obce S L R G TSS 91
Vice nez 100 tisic obyvatel Ty 62.4
Vice nez 20 tisic obyvatel 71.8 59,2
Vice nez 5 tisic obyvatel 70,1 578
Vice nez 2 tisice obyvatel 54,1 46,2
Méné nez 2 tisice obyvatel 46.3 43,2

Z vyse uvedenych Gdaji je patrné, Ze na navitévu kin ma jasny vliv velikost obce, v niz
dotazovany bydli. Nejvice chodi do kina lidé ve velkych méstech a nejméné lidé
v nejmensich obeich. Obdobné vysledky lze vypozorovat i v nejstar$sim vyzkumu Karla
Moravy.

Posledni proménnou, kterou jsme zkoumali, bylo pracovni zatazeni respondenta. Pfivod-
ni skalu povolani jsme piekédovali do t¥ kategorii: odbornici, rutinni nemanudlni pro-
fese a délnici. V takto urdenych kategoriich se pak ukazuji velmi vyrazné rozdily mezi
povolanim respondentdi a jejich navitévou (respektive absenci navstév) kina. Plati, ze
mezi délniky je téch, kdo do kina viibec nechodi, vyrazné nejvice.

Tabulka é. 4. Chozeni do kina podle typu profese v %.

Typ povoléani TSS 78 TSS 91
Odborné 77,9 70,3
Rutinni nemanudlni 70,7 55,3
Délnické 50,8 46,7

Ze starSich vyzkumi tedy mtizeme postulovat ndsledujici souhrnnd hrub4 zjisténi. Do
kina chodili vice lidé vzdélangjsi, vykonavajici odbornou praci, bydlici ve vétsich més-
tech a z hlediska pohlavi to byli spiSe muzi, ale zjistény rozdil mezi obéma pohlavimi byl

velmi maly.

Kdo chodi do kina
podle dat z vyzkumu ISSP 2007

V této Casti textu se budeme zabyvat podrobnéjsi analyzou dat z vyzkumu ISSP 2007,
a to formou analyzy odpovédi na otdzku, jak casto respondent chodi do biografu. Tato
otdzka je jedind z celého vyzkumu, vénovaného kultufe a volnému &asu, ktera se expli-
citné tyka chozeni do kina. Prvni ndmi sledovanou oblasti je celkova frekvence navstéy
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kina. Jak ukazuje nasledujici tabulka, existuji tii velké skupiny navstévnikt kin. Nej-
vEL&i pocet respondentl se da oznadit za piileZitostné navstévniky. Dalsi velka, obdobné
rozsdhld skupina do kina viibec nechodi. Nejmensi pocet respondenti Ize oznaéit za na-
ruzivé navstévniky kina

s

Tabulka ¢. 5. Navstéva kina. Pozndmka: Soucet procent vyssi nez sto je disledkem zao-

krouhleni na jedno desetinné misto.

Neékolikrat mési¢né 148 12.1
Nékolikrat ro¢né 571 46.8
Nikdy 502 41,1
N = 1221

Pokud se podivdme na zastoupeni téchto skupin podle pohlavi respondenta, zjistime, zZe
obdobné jako u starSich vyzkumi je rozdil minimdlni. Rozdily patrné v tabulce ¢islo 6
neprekracuji hranici statistické vyznamnosti.

Tabulka ¢. 6. Ndvstéva kina dle pohlavi respondenta (v %).

DN IOy A

11,5 49.6 39,0 593

Zena 12,8 442 43.1 627
Celkem 12,1 46,8 41,1 1220

Dal&i viznamnou proménnou, kterd na rozdil od proménné pohlavi vyrazné ovliviiuje na-
vitévu kina, je vék respondenta. Nejvice chodi do kina lidé ve véku 18 az 29 let, nejmé-
né naopak lidé ve vékové skupiné od 60 let vyse. Nejmladsi vékova skupina také vybo-
¢uje vysokou frekvenci navstév kina. Bezmila tietina respondentii tohoto véku navsté-
vuje kino alespori jednou mési¢né (oproti 9 % respondentt ze starsi vékové kategorie od
30 do 39 let). Trend poklesu navstévovéni kina s rostoucim vékem je témér linearni (ta-
bulka 7). Podil respondentf, kteif uvedli, Ze do kina viibec nechodi, se s kazdou starsi
vékovou kategorii zvySuje o vice neZ deset procent.

Pokud se podivdme na vliv vzdéléni, zjistime opét pomérné zietelny trend: s rostoucim
vzdélanim roste i frekvence chozeni do kina. Toto se nepotvrzuje pouze v pripadé re-
spondentl, kteif chodi kina aspoii jednou za mésic: zde je podil ve viech vzdélanostnich
kategoriich obdobny, vZidy okolo deseti procent respondentti. Zajimavé je i srovnani s vy-
Se uvedenymi historickymi vyzkumy, ze kterych vyplyva, Ze i po 16 letech od posledni-
ho, v tomto &lanku uvedeného, Setient zfistava podil respondentli navstévujicich alespon
nékdy kino v jednotlivych vzdélanostnich kategoriich podobny.
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Tabulka ¢. 7. Navstéva kina podle véku respondenta (v %).

18-29 32,6 55,0 12.4 307

30-39 9.2 64,6 26,2 195
40-49 5.8 55,6 38.7 243
50-59 5,4 43,6 51,0 204
60-69 1,2 25,1 73,7 167
70-79 1,9 10,5 87,6 105
Celkem 12,0 46,8 41,1 1221

Tabulka ¢. 8. Navstéva kina podle vzdélani respondenta (v %).

VA 10,9 28,4 60,7 229
SS bez maturity 8.1 44,4 47,4 504
SS s maturitou 17,9 56,6 25,5 369
VS 13,8 62,1 24,1 116
Celkem 198 16,8 © 41,1 1218

Ekonomicka aktivita do znaéné miry odrdzi a uptesiuje vysledky, které jiz ukdzalo dé-
lent respondentii podle vékovych kategorii. Mezi nejéastéj$imi navstévniky kina se tak
objevujf studenti, naopak velmi ziidka se do kina dostanou dichodei. Studenti predsta-
vuji skupinu, ktera z hlediska frekvence navitév naprosto prevlada. Kazdy tieti respon-
dent, ktery navstévuje kino alespoii jednou za mésic, je student. Pouze nepatrné mnoi-
stvi studentti do kina viibec nechodi.

Tabulka ¢. 9. Navstéva kina podle ekonomické aktivity respondenta (v %).

Zaméstnanec i 9 57,1 31,2 6l6
0svC 11,0 49,3 39,7 73
V domaécnosti 71 51,8 41,1 56
Nezaméstnany 13,1 54,1 32.8 61
Student 42,6 53,9 3.5 115
Dfichodce 2,0 19,5 78,5 297
Celkem 12,1 46,8 41,1 1218
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Povolani respondentli rozdélené do tii kategorii ovliviiuje nav&tévovani kina podobné
jako vzdélani. I zde se pfitom objevuje obdobna diferenciace jako v predchazejicich his-
torickych vyzkumech. Vysledky vyzkumi provadénych v rtiznych dobach jsou tak v po-
mérné velkém souladu.

Tabulka ¢&. 10: Navstéva kina podle typu profese (v %).

N;;;'i‘;m/ Mésiéné Roéné Nikdy | N
Odborné 13,8 59.4 26.8 239
Rutinni nemanudlni 10.8 45.4 43.8 251
Délnické 44 39,1 56.5 496
Celkem 8,3 45.6 46,0 986

Posledni proménou, kterou jsme u vyzkumu ISSP 2007 sledovali, byl vliv velikosti byd-
listé na frekvenci navstév kina. Zde se potvrdil vztah, ktery byl pozorovan i u vsech
predchozich vyzkumi, a sice Ze frekvence navstév spolu s velikosti obce roste. Nejvice
tedy chodi do kina obyvatelé nejvétsich mést, nejméné lidé bydlici na vesnici.

Tabulka ¢. 11. Navstéva kina podle mista bydlisté respondenta (v 90). Poznamka: Typ
mista bydlisté je urcéen na zdkladé vlastniho zarazeni respondenta (vesnice, samota; men-
§i mésto; velké mésto, predmésti nebo sidlo blizko velkého mésta).

N;fi‘:i?‘l: aiﬂ"',f‘:‘é’ Nm‘;t?‘ Nékolikrét rotng | Nikdy N
Vesnice 89 373 53.8 338
Mengi mésto 11,4 46.4 422 431
Velké mésto 15,6 54,2 302 450
Celkem 12,2 46.8 41,0 1219

Tato srovnani tedy ukazuji na v¥znamny vztah mezi zikladnimi sociodemografickymi
faktory a navstévovanim kina. Ziaroven ale také oteviraji otdzku, nakolik mohou byt jed-
notlivé vlivy provazané, tedy zda se napfiiklad pod diferenciaci podle vzdélani neukry-
vaji pouze rozdily mezi vékovymi kategoriemi ¢i naopak.

Pokud sledujeme navstévovani kin z hlediska vzdélani a véku zaroven, zjistime nasledu-
jici skuteénosti. Ve vékové skupiné od 18 do 29 let chodi do kina alespori jednou za rok
drtiva vétSina respondentti a nezéleZi piitom pFili§ na stupni jejich vzdélani. Situace se
za¢ind ménit az u ostatnich vékovych skupin, tedy u lidi, ktefi jiz vstoupili do pracovni-
ho procesu, pfipadné téch, jiz ho opustili. Zde potom vzdélani zac¢ind hrat vyznamnou
roli a rozhoduje o tom, zda ¢lovék do kina chodi 1 nadile. Se stoupajicim vékem klesa
také navstéva kina ve vsech vzdélanostnich skupindch, ale vzdélanéjsi lidé chodi do
kina vice i v pokro¢ilejsim véku.

116




ILUMINACE

Martin Vivra — Tomag Cizek — Ondrej gpa(‘nrk: (','e--.k}i' filmovy divik

Tabulka ¢. 12. Podil respondentii, ktefi alespori nékdy zajdou do kina podle véku a vzdé-
lani (v %).

v:ﬂ:ﬁ’ﬁ 18-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-79 | Celkem
VA 94 48 44 25 20 9 39
SS bez maturity 78 69 51 43 24 10 53
SS s maturitou 93 84 73 66 35 20 75
VS 89 94 79 71 47 31 76
Celkem 87 74 61 149 27 13 59

Misto bydlisté predstavuje dalsi proménnou, kterd je vyrazné provizina se vzdélanim.
Potvrzuje se zde, ze jak vzdélani, tak misto bydlisté predstavuji viznamné faktory neza-
visle na sobé. U respondentii s maturitou &i vysokogkolskym vzdélanim ale jiz prostiedi
mista bydlisté vyrazné niavitévnost kina nediferencuje. To znamena, Ze méstsky Zivotni
styl podstatné zvySuje ndv&tévnost kin piedeviim u méné vzdélané populace, u lidi
s vySS8im dosazenym vzdélanim jiZ tyto rozdily nehraji roli.

Tabulka ¢. 13. Podil respondentii, ktefi alespori nékdy zajdou do kina podle mista bydlis-
té a vzdélani (v %).

Mis:;; ‘l;gﬁté / Vesnice Mensi méstq Velké mésto Celkem
A 30 38 54 39
SS bez maturity 39 52 65 53
SS s maturitou 66 75 80 75
VS 83 81 72 76
Celkem 46 58 70 59

Celkove se tedy z vysledkii vizkumu ISSP dozviddme, Ze nejvice chodi do kina mlad{
lidé do 29 let véku a u této vékové skupiny nehraje vzdélani podstatnou roli. U ekono-
micky aktivnich lidi pak za¢ina byt faktor vzdélani pro sledovanou volno¢asovou aktivi-
tu vyrazné urc¢ujici. Dalsi vyznamny vliv m4 i velikost bydlisté respondenti. Tyto fakto-
ry se zdaji byt stalé i v delSim &asovém horizontu, celkova frekvence navitéy sice klesa,
ale podily v jednotlivych sledovanych skupindch ukazatelii ztistavaji obdobné.

Postoje a hodnoty

V této ¢asti opustime samotné chozeni do kina a budeme se vénovat znalostem o filmu
a postojim ke kultufe, respektive hodnoceni réiznych zptisobti traveni volného ¢asu. Jak
jsme zminili, Bourdieu piikladé znalostem tykajicim se filmové tvorby, a to predeviim
znalostem ,,sofistikovanéj§im*, vétsi vyznam neZ samotnému chozeni do kina (zvlasté
pokud nevime, na co do kina dany respondent chodi, co# je i nas p¥ipad). Mezi sofistiko-
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vané znalosti Bourdieu fadi napiiklad jména reZisérii (na rozdil od jmen hercti — coz je
znalost, u ni% rozdily mezi tfidami nehraji podstatnou roli).*” Ovéreni tohoto poznatku by
vyzadovalo mnohem vétsi mnoZstvi ,testovich® dat, nez mame k dispozici. Presto i to
mélo co znime, stoji za prezentaci. Do vyzkumu Distinkee a hodnoty 2008 byl zafazen
test znalosti o kultufe. Pouze jedna z otdzek sméfovala na téma filmové tvorby, konkrét-
né $lo o blizi znalost filmi Jitiho Menzela.?" V ndsledujici tabulce jsou uvedeny vztahy
mezi spravnou odpovédi na tuto otdzku a dal$imi proménnymi, jejichz vliv nds zajima.

Vsechny prezentované vztahy jsou statisticky vyznamné.*

Tabulka &.14. Vatah mezi spravnou odpovédi na otdzku ve znalostnim testu a dalsimi pro-
ménnymi (v %). Pozndmka: Cisla v bufikdch vyznacuji procentudlni podil spravnych od-
povédi v dané kategorii.

LARTS

Vzdélani matky 40 49

Vzdélani otce 40 54 58
Vzdélani respondenta 40 49 52

Zaméstnani matky 55 46 39

Zaméstnani otce 56 46 40
Zaméstnani respondenta 32 44 40

Vidime, Ze nejvy$3i vliv maji stratifikaéni proménné — vzdélani a postaveni na trhu pra-
ce, a to nejen respondenta, ale i jeho rodi¢t. Odpovéd respondenta, jehoz rodic¢e maji
vysoké vzdélani a vykondvaji spige odbornou prici, bude spravnd s vyssi pravdépodob-
nosti nez u jinych dotazovanych respondentii. Pijde zde zfejmé o kombinaci vlivu nepfi-
mého a piimého, kdy vzdélanéjsi rodice zaprvé vice dbaji o vzdélani svych déti*” (zde
tedy za vy$3f mirou filmovych znalosti stoji v koneé¢ném dusledku vzdélani samotného
respondenta) a zadruhé vedou svého potomka k vétsimu zdjmu o hlubsi informace obec-
né i o informace o kultufe specidlné. V nasledujici tabulce je ukazan vztah mezi vychov-
nymi styly, které byly uplatiiovany rodi¢i respondenta respektive intenzitou a poctem
aktivit, jichZ se respondent zacastiioval v dobé svého mladi a spravnou odpovédi na ,,fil-
movou otazku®.

20) Kdybychom chtéli parafrazovat Bourdieua: ..Kde si ,negkoleny* élovék viima Neckare, sofistikovany di-
vak vidi napiiklad ,raného Menzela®.

21) Otdzka znéla: . Jifi Menzel natocil nékolik filméi podle textii Bohumila Hrabala. Jeden z jeho filmi ale
neni na Hrabalové inspiraci zalozen. Ktery?* Mozné odpovédi byly: SkiivAnct Na Nim, ROZMARNE 1ETO,
SLAVNOSTI SNEZENEK a OSTRE SLEDOVANE VLAKY.

22) Statistickd vyznamnost vztahu mezi proménnymi byla ov&fovina pomoci chi-square testu.

23) A jak vime z fady jinych vizkumi, vysoké vzdélani a nasledné i kvalifikovanéjsi pracovni pozice se v ro-
dindch velmi silné preddvayji.
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Tabulka é. 15. Vztah mezi spravnou odpovédi a dalsimi proménnymi.

ktlvity v dtstvn zvysuje a 13 %
Demokratickd vychova zvysuje 5%
Autoritarskd vychova neovliviiuje < 0%
Lhostejna vychova snizuje 6%

Statistickd vyznamnost vztahu byla zjisfovdna pomoci analyzy rozptylu. Jako statisticky
vyznamny se ukdazal vztah u vSech proménnych s vyjimkou autoritaiské vychovy. Podil
vysvétlené variability ndm naznacuje, jak silny je vztah mezi danou proménnou a sprav-
nou odpovédi. Respondenti, kteif ve své adolescenci travili sviyj ¢as aktivné, pravdépo-
dobnéji zvolili spravnou odpovéd. To samé plati i pro ty respondenty, kteii byli vychova-
vani v duchu ,,demokratické vychovy*.*¥ Opa¢ny vliv ma vychova lhostejna, kdy si ro-
di¢e nenasli na svého potomka ¢as a v podstaté jej ,,nechdvali byt“. Vzhledem k tomu,
ze jak zpisob vychovy, tak 1 intenzita a riznorodost aktivit déti souvisi se vzdélanim ro-
di¢t, miZzeme se domnivat, Ze odtud pochdzi i hlavni ptisobici sila, kterd ma v dospélos-
ti za ndsledek (mimo jiné) i to, Ze respondent ma rozséhlejsi znalosti o kultufe.
Podivejme se nyni, jaky vkus obecné prevldda mezi navstévniky kin. BohuZel nejsou do-
stupné data, kterd by se zam&Fovala p¥imo na divéctvi a filmovy vkus. Pfiblizme si proto
kulturni preference divaki alespon v obecné roviné.

Pfedné si miizeme povSimnout, Ze filmovy divak rozhodné neni nadSenym divikem ¢es-
kych televiznich seridld ¢i latinskoamerickych telenovel. Naopak je pfiznivecem aktivit
mimo domov, jako je napiiklad chozeni na veéefi ¢i do hospody, pfipadné na vystavy ¢i
do muzea. Tyto aktivity jsou u ¢astéjSich navstévniki kina oblibenéjsi nez u ostatnich.
Ve vkusu filmového divika se nejspiSe podstatné odrazi vyge uvedend strukturdlni pozi-
ce. Silné je zde zastoupena mladd generace a studenti, jejichZ charakteristika spociva
piedeviim v takto aktivnim Zivotnim stylu. Na druhou stranu, podrobnéjsi analyza uka-
zala, 7e nékteré preference ¢dsteéné pretrvavaji i bez ohledu na sociodemografické cha-
rakteristiky. Kupiikladu oblibenost ndvstév muzei, vystav, vecefeni s pfiteli, poslechu
klasické hudby ale i sledovani sportu je spojena s vyssi navstévnosti kina i pii kontrole
vlivu véku, pohlavi, vzdélani a mista bydlisté. Chozeni do kina tak mazeme chépat jako
soutdst Sir§tho komplexu Zivotniho stylu.

24) Coz je typ vychovy, ktery klade diiraz na komunikaci mezi ditétem a rodi¢i a ktery vychdzi z vedeni déti
pomoci piikladu (spiSe neZ trestanim). Pro tento vichovny styl je také pfiznaény prostor, ktery ma dité
pro vyjadfeni svého nazoru.
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Tabulka ¢ 16. Oblibenost aktivit podle navstévovdni kina. Pozndamka: Cislo v tabulce
piedstavuje priimérnou hodnotu oblibenosti uvedenych aktivit v odpovidajici kategorii nd-
vstévniki kina. Hodnota se pohybuje na skdle od 1 (,,urcité ne®) do 4 (.,urcité ano®).

Navétévovani kina

Mésiéné | Roéné Nikdy | Celkem

Rad(a) se v televizi podivdm na sport. 2,98 2.86 257 2,75

Rédd(a) se podivam na latinskoamerickou
telenovelu (napf. MANUELA, ESMERALDA, 1,62 1.66 2.16 1.86
PLAMENY VASNE).

Rédd(a) se podivam na soucasné ceské
televizni seriély (napf. ORDINACE V RUZOVE

ZAHRADE, RODINNA POUTA, PONSTOVNA STESTI, 240 2,96 291 268
ULicE).

Rad(a) si zahraji na vyhernich automatech. 1,44 1,27 1.15 1,24
Rédd(a) si s prateli zajdu na dobrou vecerfi. 2.98 2.80 2:15 2.56
Rédd(a) zajdu do hospody, jsem stély host. 2,00 1.79 1,65 1,76
Rad(a) navstévuji muzea & vystavy. 2,07 2,07 1.61 1.88
Rad(a) posloucham ¢eskou country. 2,03 2,35 2,29 2.29
Réd(a) posloucham vaznou hudbu. 1,92 1.86 1,72 1,81

Chozeni do kina
jako socializaé¢ni faktor

Névstévy kina stdle patéi mezi oblibeny zpsob rodinného traveni volného ¢asu. Filmy
uréené mladému publiku se zaroven snaZi poskytnout i dostatec¢nou zabavu jejich dospeé-
lému doprovodu. Pro odrostlejsi publikum pak sledovani filma v kiné predstavuje pod-
statny zpfisob traveni volného ¢asu. Jak ukdzala predchozi analyza, mladi lidé a studen-
ti predstavuji nejvétsi ¢dst pravidelnych navstévnikd kina. V jakém kontextu se tento
habitus utvafi a objevuje?

Vyzkum Distinkce a hodnoty 2008 se mimo jiné zaméfil na retrospektivni sledovani tra-
veni volného ¢asu v dospivani dnesnich tiicatniki. Dotazovali jsme se jich, na jakych
aktivitich piiblizné ve véku 14 let participovali sami nebo spolu se svymi rodi¢i. Do
kina se svymi rodi¢i chodilo ¢asto nebo velmi €asto piiblizné 14 % respondentti, obcas
44 %, ziidka 29 % a vibec nikdy necelych 14 %. To ukazuje, Ze tato aktivita patfila
v dobé dospivdni dnesnich tficatnikd mezi obvyklé, byt nepravidelné ¢innosti. Mezi ¢in-
nostmi obdobného typu byla populdrnéjsi pouze navstéva zoologické zahrady, naopak

chozeni na sportovni akce &i koncerty populdrni hudby bylo méné casté.

120




ILUMINACE

| Martin Vavra — Toma# Cizek — Ondfej !::'pu("(-k: Cesky flmovy divak

Tabulka ¢&. 17. Obvyklost aktivit provozovanych s rodiéi v dobé dospivani (v %).

Velmi T v :
| Casto | Ob&as | Z¥idka | Nikdy N

casto ‘
Navsl‘é\-'y‘zm)logl('ky(:h ¢l 6.6 21.3 116 2.7 58 1013
botanickych zahrad
Chozeni do kina 0.8 12,2 44,1 29.1 13.8 1015
Navstévy kulturnich akei 1.1 13,5 37.0 35,0 13,4 1008
:'\-Iavste?‘y}spnrtuvm(:h akei 3.1 0.5 93.4 98.9 351 1007
(jako divdk)
Néavstévy koncertl popularni

AvSte vt koncert populdrni 04 43 178 2.9 4.6 1006

a folkové hudby

Podoba rodinného Zzivota, a tedy i socializace je podminéna fadou socidlnich faktoru.
‘ Zde se zaméfime pouze na dva, které viak povazujeme za velmi vyznamné. Prvni z nich
je vzdélanostni klima, které tizce souvisi nejen s tirovni kulturniho kapitalu v rodiné, ale
také s celkovym postavenim rodiny na stratifika¢nim zebfitku. Zde je patrné, ze rodice
chodili s détmi do kina spiSe ve vzdélanéjSich rodinach. Zaroven ale data ukazuji, Ze
‘ v tomto smyslu nenf rozdil mezi rodi¢i s maturitou a s vysokogkolskym vzdélanim.

‘ Tabulka & 18. Chozeni do kina s rodici v dobé dospivani podle vzdélanostniho klimatu ro-
diny (v %). Pozndamka: Vzdélanim je minéno nejuyssi dosazené vzdélani alespori jednoho

z rodiél.

N#’éﬁ;ﬁ“ £ Velm ‘f :::: i Z¥idka Nikdy N
78 1,2 16,7 41,7 37,5 48
SS bez maturity 10,7 38,6 33,0 177 440
SS s maturitou 16,5 49,7 25,9 79 382
VS 15,6 54,9 22,1 74 122
Celkem 13,2 43,9 29.3 13,6 992

Druhym vyznamnym socidlnim faktorem je misto bydlisté. Prestoze podoba Zivota na
venkové a ve méstech je do znacné miry podobnad, stile zde existuji vyznamné rozdily
i s ohledem na dostupnost kulturni infrastruktury. Spole¢né navstévy kina s rodi¢i byly
rozsirené)si u respondentii z malych i velkych mést nez z venkovskych obei.
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Tabulka ¢ 19. Chozeni do kina s rodici v dobé dospivani podle velikostt mista bydlisté

(v %). Poznamka: Kategorie mista bydlisté je definovana populacni velikosti obce, kde re-
spondent bydlel ve 14 letech: vesnice — do 2000 obyvatel, mésto — od 2000 do 90 000 oby-
vatel, velké mésto — vice nez 90 000 obyvatel.

Vesnice 7,9 30,3 36,2

Mésto 14,5 474 279 10,2 519
Velké mésto 15,4 526 244 T3 234
Celkem 13,0 44,3 292 13,5 1007

Vzhledem k tzkému vztahu mezi vzdélanim a mistem bydlisté je vhodné rozlidit oba
uvedené faktory. Oba vlivy jsou do znaéné miry nezavislé a jejich plsobeni se dopliuje.
To znamend, Ze vzdélanostni klima v rodiné i1 odligna podoba Zivota (&i dostupnost infra-
struktury) v mensich obeich s sebou nesly rozdily v navstévovani kina.

Tabulka ¢ 20. Podil respondentil, ktefi v dobé dospivdni chodili s rodici do kina alespori
»obcéas* podle velikosti mista bydlisté a vzdélanostniho klimatu rodiny (v %). Poznamka:
Viz poznamka u tabulky 12.

Vesnice 32 48 39
Mésto 54 69 62
Velké mésto 50 77 67
Total 47 67 57

Zaroven je tieba mit na paméti, Ze analyzovana data zachycuji situaci dnesnich tficatni-
kd, pfesnéji generaci, kterd dospivala nejpozdéji zatatkem 90. let. Vyznamna proména
podoby a pfistupnosti kin i moznost doméaciho sledovani filmi jisté musela vyznamné za-
sdhnout do soucasné role filmového divdctvi v socializaci dneéni mlideze.

Zavéry

Jak miZeme na zikladé zpracovanych dat zodpovédét na nase tvodni otdazky? Predné je
moZno Fcl, Ze teorie individualizace se nezdd byt pfili§ vhodn4 k popisu (¢eské) reality.
Navitévniky kina totiz nenachazime ve viech spolefenskych skupinach stejné pravdé-
podobné. Existuje pomérné silnd vazba mezi vzdélanim respondenta a navstévou kina.
Existuje také pozitivni vztah ke statusu rodi¢i respondenta. Potvrdil se Bourdieuho
predpoklad o existenci vztahu mezi pozici ve stratifikaénim systému (a to jak pozici ro-
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dién, tak i samotného respondenta) a znalostmi tykajicimi se filmu. Z dat je moZné vy-
¢ist 1 indicie svédéici pro pouze mirnou podporu teorie kulturni vieZravosti v oblasti fil-
mu (tedy, Ze vzdélanéjsi a vySe postaveni lidé ,.konzumuji* v8echny typy kulturni pro-
dukce, zatimco ti niZe postaveni jsou v ,,konzumaci kultury obecné mélo aktivni, a po-
kud se jiz né¢emu vénuji, pak jde pravdépodobné pouze o kulturu masovou). Nemdame
bohuzel dotaznikova data, ktera by podrobnéji vypovidala o tom, na jaké filmy lidé cho-
di,* takZe tento zavér zakldddme pouze na analyze zanrt sledovanych v televizi. Pokud
se jednd o vliv socializace v rodiné pivodu na pozdéjsi kulturni aktivity, preference
1 znalosti, zjistili jsme, Ze kromé samotného statusu rodi¢t maji vliv 1 aktivity provadéné
v rodiné, a to jak ty provadéné samotnym respondentem, tak i ty, kterych se Géastnili
jeho rodice. Velmi vyrazny vliv ma oviem i vék respondenta a také to, zda Zije spise
v mensim sidle, nebo ve mésté.

Text vznikl v rdmei projektu Sdilené hodnoty a normy chovdnt
Jako zdroj postlovani socidlni koheze a prekondvdni negativnich dopadii
socidlni diferenciace v CR, Ndrodni program vyzkumu [I MSMT (evid. & grantu 2D06014).

PhDr. Martin Vavra (1979)

Autor vystudoval sociologii na FSV UK v Praze. V soudasné dobé studuje v doktorském studiu na téze
fakult&, Pracuje v Sociologickém dstavu AV CR v. v. i. a také na FSV UK v Centru pro sociln
a ekonomické strategie. Pohybuje se zejména na poli vizkumu hodnot ve spoleénosti a metodologie
dotaznikovych Setieni.
(Adresa: martin.vavra@soc.cas.cz)

Mgr. Tomas Cizek (1980)

Vystudoval sociologii na FSV UK v Praze. V souéasné dobé studuje doktorsky program na téze fakulté.
Pracuje v Sociologickém dstavu AV CR v. v. i. Od roku 2009 spolupracuje s tymem hodnotovych vyzkumi
Centra pro socidlni a ekonomické strategie FSV UK. Vénuje se problematice sociologie mésta, archivace

sociologickych vyzkumii a historie sociologie, zejména v ¢eskyjch zemich.
(Adresa: tomas.cizek @soc.cas.cz)

Mgr. et Mgr. Ondrej Spacek (1983)

Vystudoval sociologii na FSV UK a sociélni geografii na P¥F UK. Je asistentem na Fakulté humanitnich
studii Univerzity Karlovy v Praze a postgradudlnim studentem na katedfe sociologie Fakulty socidlnich véd
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(Adresa: ondrej.spacek(@fhs.cuni.cz)

Citované filmy a serialy:
Esmeralda (Karina Duprez, Marta Luna, Beatriz Sheridan, 1997), Manuela (Carlos Escalada, Rodolfo Hop-
pe, 1991), Ordinace v riiZové zahradé (rizni tviirei, 2005-7), Plameny vdiné (Pasién de gavilanes; Ricardo
Sudrez, Ramirez Rodrigo Triana, 2003), Pojistovna §tésti (Jiff Adamec, 2004), Ostrie sledované vlaky (Jifi
Menzel, 1966), Rodinnd pouta (rizni tviirei, 2004), Skitvdanci na niti (Jiii Menzel, 1969), Slavnosti snézenek
(Jifi Menzel, 1983), Rozmarné léto (Jifi Menzel, 1967), Ulice (rtizni tviirei, 2005-7).

25) To samé plati i pro specifické postoje k filmu a také pro znalosti, které se filmu tykaji.
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Priloha
Tabulka ¢. 21. Vysledky faktorové analyzy moinosti traveni volného casu v détstvi. Zdroj:
Distinkce a hodnoty 2008.
::;;‘:: K:lkt::ni mﬁ:l“::::ltvi Sportovni | Televizni

Pocet knih 0,69 0,01 0,10 0,00 -0,08
Cetba knih (otec) 0,64 -0,03 0,12 017 0,07
Cetba knih (matka) 0,59 -0,02 0.29 0,07 0,07
Populdrni koncerty (spolu) -0.21 0,79 0,04 0,12 0,02
Umélecké aktivity (spolu) 0,02 0,68 0,12 -0,06 0,11
Kulturni akce (spolu) 0,01 ¥ 0,66 0,28 0,05 0.00
Divadla, koncerty (matka) 0,43 0,61 -0,23 0.17 0,03
Divadla, koncerty (otec) 043 0,55 % -0,21 0,17 -0,02
Chozenf do kina (spolu) -0,11 0,49 039 0,04 0.10
Spolecenské hry (spolu) 0,08 0,00 0,66 0.11 0.08
ZOO (spols) 0.00 0.13 0,65 0,14 20,01
Vylety (spolu) 0.11 0.11 - 0,60 0.18 0.00
Ctenf pohadek 0,23 0,05 © 0,57 0,04 0,02
Hra a zajimavé véei (spolu) 0,01 0,07 0,56 _ 0.20 -0.04
z:‘l’)‘:ﬁs]' mekaibih 0.26 0,37 0.47 0,15 20,03
Cetba knih (samo) 0,38 0,19 0,43 0,29 0,05
Sportovani (otec) 0.21 -0,02 -0,04 - 0,79 0.01
Sportovéni (spolu) -0,07 0,06 0,28 0,75 -0.,05
Sportovani (matka) 0,23 0,12 -0,07 0,66 -0,07
Sportovni divactvi (spolu) -0,29 0,11 0,29 - 0,60 0,00
Sledovani TV (matka) 0,02 -0,11 0,02 -0,05 0,79
Sledovini TV (otec) 0.06 -0,07 0,00 -0,01 0,77
Sledovani televize (samo) -0,05 0,15 -0.21 -0,02 0,71
Eliﬂfy"ﬁ(‘:’) (:FIX) RRiai 0.00 0,02 0,24 0,02 0,62
Vysoka kultura 1 0,31 0.26 0,13 -0.03
Kulturni akce 1 0,39 0,35 -0,04
Aktivni rodi¢ovstvi 1 0,24 0,04
Sportovni 1 -0.03
Televizni 1
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SUMMARY

THE CZECH CINEMAGOER

A Sociological Characterization Based on Quantitative Surveys

Martin Viavra — Tomas Cizek — Ondfej Spacek

The paper presents a sociological deseription of Czech cinemagoers (both contemporary and those of the late
1970s and early 1990s) based on survey research. The text is theoretically inspired by three concepts of re-
lations between the social structure and cultural consumption. The first concept is that of homology between
one’s position in the social structure and culture. The second is the theory of cultural omnivorousness ex-
plaining the way in which one’s position in the social structure influences his or her taste and consumption.
The third theoretical coneept is the theory of individualization, which denies the existence of any kind of re-
lation between the social structure and attitudes toward culture or cultural consumption. Data reveal that
Czech film spectatorship is relatively closely tied to social structure, both vertical (defined by variables such
as education or profession) and horizontal (determined predominantly by age, gender and geographical loca-
tion). Apart from their social position, respondents are significantly influenced by the character of their fam-
ilies (e. g. whether their parents are university-educated). The results contradict the theory of individualiza-
Lion.

Translated by Jan Hanzlik
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